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Presentacion

Nuevas inquietudes en el ambito
del audiovisual

El pasado ano 2021 ha venido caracterizado en el &m-
bito audiovisual, como el precedente, por la incidencia
de la pandemia causada por el virus COVID-19 en las
practicas de consumo de medios. No hay grandes sor-
presas en las encuestas realizadas para el Consejo Au-
diovisual de Andalucia (CAA), pero si la constatacién de
que esa evolucion profunda que se detectaba ya en el
Barémetro de 2020 contintia. EI consumo de televisién
sigue siendo muy elevado y, como es comprensible, las
personas jubiladas son las que pasan méas horas ante
esa pantalla, pero el dato quiza mas significativo es
el crecimiento de Internet, de forma que en Andalucia
practicamente toda la poblacion entre los 16 y 34 afos
-el 99,1%- entra ya a diario en la Red. La radio sigue
siendo, por su lado, ese medio menor que acompana
sobre todo a personas que viven solas.

Los medios audiovisuales absorben mucho de nuestro
tiempo. Internet lo hace por encima de las tres horas
-una hora mas que hace un lustro- y casi las tres horas
la televisién. No son incompatibles, muchas personas
ven televisién en directo o recuperan programas via In-
ternet, pero no deja de ser significativo que alrededor
de seis horas diarias las pasemos ante el televisor o
el ordenador -al margen de la jornada de trabajo-. Es,
sin duda, mucho tiempo y consiguientemente mucha la
influencia que ejercen.

¢Como nos informamos? La televisiéon es, con mucho,
el medio preferido para informarnos, aunque un 39%
vea poca imparcialidad en sus informaciones y, en ge-

neral, se la considera politizada. Pero es llamativo el
aumento de Internet como fuente de informacién: ya
mas de un tercio de la poblacién andaluza, el 37%, re-
curren ante todo a la Red de redes para informarse,
diarios digitales en especial, en tanto la clasica prensa
en papel apenas es el medio preferido para el 1,5%,
muy por debajo incluso de la radio, que sigue siendo el
recurso preferido para el 7,6%. También en el medio ra-
diofénico domina hoy por hoy la funcion entretenimiento
-musica esencialmente- sobre la informativa; y eso que
a la hora de evaluar el pluralismo politico de los medios
de comunicacion audiovisuales la radio es mejor valo-
rada que la televisién o Internet.

Los recelos, en todo caso, siguen siendo muchos.
Como en afios precedentes, de la television se critica
su exceso de programas del corazén y de publicidad.
En el caso de Internet, queda muy clara una inquietud
generalizada y creciente, nos parece insegura: preocu-
pa la falta de privacidad en general, el robo de datos,
sean personales, sean econémicos, y los timos y frau-
des que sabemos menudean, incluso aparece con cier-
ta importancia la inquietud por la posible suplantacién
de personalidad.

Es curioso que un porcentaje representativo, por encima
del 6%, declare que ve la televisiéon no para informarse
0 entretenerse, sino para desconectar, para relajarse.
Concepto que quiza debamos ver relacionado con el
cansancio producido por la duracién de la pandemia, y
contribuye a explicar el auge continuado de las series.



Una clara mayoria de los andaluces (més del 80%)
considera positivo el uso del acento andaluz en Ca-
nal Sur, radio y televisiéon. «Es nuestro acento». La
respuesta puede muy bien ser extrapolada al conjunto
de los medios audiovisuales de la comunidad. Un pe-
queno sector -8,9%- no lo ve bien porque cree que se
exagera mucho o que favorece que se caiga en topicos
sobre el pueblo andaluz.

La XV edicién del Barémetro incluye asimismo un mo-
nografico sobre el consumo de pornografia en Internet
por parte de los sectores mas jovenes de la sociedad
andaluza, los menores de edad. El incremento de ese
consumo, la facilidad de acceso y minimos controles
que se evidencian son preocupaciones muy generaliza-
das hoy. Aunque entre los encuestados con hijos/hijas
menores son clara mayoria los que creen que sus hi-
jos no consumen pornografia, no deja de ser importan-
te el de los que reconocen ese consumo, que se sitla
en torno al 16% de la poblaciéon andaluza consultada.
Una clara mayoria ve consecuencias negativas en ese
consumo que, estiman, favorece las conductas sexua-
les violentas o la adiccién al sexo, entre otras secue-
las. Y ello, conviene destacarlo, con independencia de
ideologias o posicion social. Elemento para la reflexién
pueden ser las reacciones de los padres ante ese pa-
norama. Algo mas de la mitad afirma ejercer algun tipo
de control sobre los menores en estos aspectos, pero
practicamente el 40% no interviene. Hay casi unanimi-
dad (94%) en que debe existir algin mecanismo para
regular y controlar ese consumo, pero mas diversidad
a la hora de establecer criterios o preferencias, aunque
el control parental es el predominante y también la limi-
tacion del uso de Wifi a las zonas comunes del hogar.

Hay que recordar también, si tratamos sobre estos te-
mas, que la utilizacién de Internet comienza a edad muy
temprana: con solo 8 afios mas de la mitad de los nifios
andaluces ya se han familiarizado con él. Entre los me-
nores de 18 afos un porcentaje de cierto relieve -12%-
esta permanentemente conectado y otro -17%- supera
las cinco horas diarias de promedio enganchados a
Internet. Y un 40% de las personas consultadas reco-
nocen que los menores a su cargo hacen uso de datos
personales en las redes sociales. Agrada el dato de la
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amplia utilizacion de Internet en aspectos educativos,
un 62% de los menores de 18 anos lo usa para apren-
der, por encima del uso para chatear o jugar.

En la encuesta se ha preguntado a los andaluces sobre
Su posicion sobre el tratamiento que dan los medios au-
diovisuales al problema de la violencia de género. Se
constata la existencia de un importante sector critico
en la opinién publica, pues si bien casi la mitad ven la
informacion ofrecida sobre estas cuestiones adecuada,
un porcentaje cercano lamenta que los medios hayan
convertido las informaciones sobre violencia de géne-
ro en espectéculo, y considera que se trata de manera
sensacionalista, con poco respeto para las victimas.
Son opiniones que deben hacernos reflexionar.

Esta edicion del Barometro aborda también, como nue-
vo objeto de andlisis monogréfico, el incremento de los
discursos de odio en las redes. Es una inquietud que
crece en el seno de la sociedad andaluza y la encuesta
lo ratifica. Tienen cabal conocimiento de su existencia
tres de cada cuatro andaluces, pero ese conocimiento
aumenta notablemente entre los menores de 44 afos
y entre los sectores de la sociedad con mas estudios,
precisamente los que mas utilizan Internet. Si bien se
puede estimar bajo el nimero de andaluces que afirman
haber recibido tales mensajes, un 8,5%, ese porcenta-
je es asimismo muy superior entre los jovenes, donde
uno de cada cuatro declara haberlos recibido en algu-
na ocasion. Son pocos los andaluces, apenas el 1,4%
de los encuestados, que reconocen haber enviado tales
mensajes, pero de nuevo el porcentaje es muy superior,
5,1%, entre los menores de 24 afios. Algo menos de un
tercio no da relieve a estos mensajes -no les prestan
atencién, declaran-, pero mas de la mitad muestran de
una u otra forma su preocupacion por ellos, y mas entre
las mujeres que entre los hombres, quiza porque a la
hora de sefalar los colectivos mas perjudicados se des-
taca a la poblacién femenina, seguida de los inmigrantes
y los colectivos LGTBI. ¢Por qué se difunde ese discur-
so? Para los andaluces influye ante todo la ignorancia
y la intolerancia, también los extremismos y el racismo.

Como en todas las ediciones, se incluyen en ésta varias
preguntas sobre el grado de conocimiento y la valora-



cién del Consejo Audiovisual de Andalucia que muestra
la ciudadania. El nivel de conocimiento sigue siendo
bajo, pero entre los que conocen su existencia y acti-
vidades, la valoracién es positiva, y resulta satisfactorio
que, en una coyuntura de tanto cambio en el mundo au-
diovisual, se le asignen tareas reguladoras en el uso de
Internet y que esta vision aumente entre las personas
entrevistadas con mayor nivel en estudios, asi como
que se le atribuya un papel relevante en la proteccién
de menores, procurando la eliminacién de contenidos
que inciten al odio o vigilando la regulacién de los jue-
gos y apuestas online y su cumplimiento, incluso en la
lucha contra el ciberacoso.

Esta edicién del Barémetro ofrece al lector, en defini-
tiva, un amplio y jugoso banco de datos sobre las opi-
niones, habitos y expectativas de los andaluces ante
los medios de comunicacion audiovisuales, tanto los
tradicionales como los mas actuales, y las nuevas for-
mas de consumo. Los resultados contribuyen, sin lugar
a dudas, a conocer desde la perspectiva del expansi-
vo y cambiante ambito audiovisual qué piensa y qué le
preocupa a la sociedad andaluza.

Antonio Checa Godoy
Presidente del Consejo Audiovisual de Andalucia
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1. Introduccidén

Desde su creacién, el Consejo Audiovisual de Andalu-
cia (CAA) viene defendiendo los derechos, libertades y
valores de la ciudadania en relacion con los contenidos
emitidos por las radios y las televisiones publicas y pri-
vadas de Andalucia. Al mismo tiempo, el CAA vigila el
cumplimiento de la normativa sobre medios audiovisua-
les y publicidad.

El Consejo esta regulado por la Ley 1/2004, de 17 de
diciembre de creacién del Consejo Audiovisual de An-
dalucia, modificada por la Ley 10/2018 de 9 de octubre,
Audiovisual de Andalucia, y su Reglamento Organico y
de Funcionamiento (Decreto 242/2021 de 26 de octu-
bre), asi como por las normas reguladoras de régimen
juridico y de los procedimientos administrativos de la
Junta de Andalucia.

En el ejercicio de sus funciones el Consejo aplica la
normativa audiovisual vigente en los dmbitos europeo,
estatal y autonémico.

La norma basica para el ejercicio de sus competencias
es la Ley 7/2010, de 31 de marzo General de Comuni-
cacion Audiovisual.

Entre sus funciones, el CAA asesora al Parlamento de
Andalucia, al Consejo de Gobierno y, a demanda, a las
corporaciones locales andaluzas sobre materias rela-
cionadas con la ordenacién y regulacion del sistema
audiovisual.

El CAA como 6rgano colegiado toma decisiones rela-
cionadas con las funciones que tiene encomendadas,
entre las que destaca el analisis de contenidos de la

programacion y la publicidad que emiten las radios y
las televisiones publicas y privadas, para garantizar que
se adaptan a la ley y respetan los derechos de la ciu-
dadania relacionados con la libertad de expresion, el
derecho de la sociedad a una informacién veraz y plu-
ral, el derecho al honor y a la intimidad, la igualdad y no
discriminacién, asi como la proteccion de la integridad
fisica y moral de los menores de edad.

El Area de Contenidos realiza un seguimiento perma-
nente de las emisiones de radio y televisién con el ob-
jetivo de detectar posibles incumplimientos de la nor-
mativa vigente. Y con el fin de ampliar su conocimiento
y facilitar la toma de decisiones, el Consejo elabora
diversos estudios, entre los que destaca el Barémetro
Audiovisual de Andalucia (BAA).

El BAA es un estudio de opinion para el analisis de las
percepciones y habitos de la poblacién andaluza en re-
lacién con los medios de comunicacién audiovisual. El
Barémetro es de utilidad para conocer, reflexionar y ac-
tuar en relacioén con la defensa de los valores asociados
a la salvaguarda de los derechos de la poblacion y el
cumplimiento de la normativa relacionada con el sector
audiovisual.

Tras catorce ediciones ininterrumpidas, el BAA se con-
solida como un documento que recoge la percepcion
de la poblacion andaluza respecto a los medios de co-
municacion audiovisual en Andalucia. En la edicién de
2021 la estrategia de investigacién se ha dirigido, por
una parte, hacia aspectos ya analizados en periodos
anteriores y por otra, hacia nuevas areas de conoci-
miento. En el primer caso, el interés de la investigacion

15



estd relacionado con el anélisis longitudinal, lo que nos
ha permitido conocer de manera precisa el comporta-
miento de determinadas variables a lo largo del tiempo;
en el segundo caso, se han abierto nuevas lineas de
estudio atendiendo a su interés social o por estar de
actualidad debido a su emergencia en el ambito de la
comunicacion audiovisual.

16

En cuanto a los estudios monograficos, en esta edi-
cion ademas del tradicional estudio dedicado al andli-
sis comparativo de los hogares con y sin menores de
13 afios, se incorpora, por una parte, el consumo de
pornografia en Internet por parte de los y las menores
de edad y, por otra, los mensajes de odio en las redes
sociales.
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2. Metodologia de investigacion

El BAA es una investigacion cuantitativa de caracter posito es conocer los estados de opinién, expectativas
extensivo y estadistico, articulada en torno a diferentes y habitos de la poblacién andaluza en relacion con los
niveles de informacién, realizados a partir de una serie  medios de comunicacion audiovisual.

de unidades de analisis y variables de interés, cuyo pro-

319 28min 405  9min 218

31.85 4.35 Gmin 54s




Ficha técnica

Titulo

Barémetro Audiovisual de Andalucia 2021.

Tipo de estudio

Estudio de opinién para el analisis de las percepciones y habitos de la poblacién andaluza en relacion con
los medios de comunicacién audiovisual.

Autoria

¢ Consejo Audiovisual de Andalucia:
Coordinacion: Felipe Rodriguez Fernandez. Coordinador del Area de Contenidos.

e Psicas S.L.:
Direccion: Marillac Sanchez Alonso.

Equipo técnico:
- Rosario Duran Sanchez. Estadistica.
- Nuria Pefalver Hoyos: Coordinadora del trabajo de campo

Marco objetivable

El objetivo del Barémetro Audiovisual de Andalucia, edicion 2021, es analizar las expectativas y los estados
de opinién de la poblacién andaluza respecto a los medios de comunicacion audiovisual y al propio CAA.

Se pretende obtener un panel de opinién de la poblacion andaluza ante los medios de comunicacion au-
diovisual y constituir una robusta base de datos de utilidad para el desempefio de las funciones del CAA.

Ambito geogréfico

Comunidad Auténoma de Andalucia.

Universo (N)

Poblacién residente en Andalucia de 16 afos o mas: 7.062.213
Fuente: Instituto de Estadistica y Cartografia. Explotaciéon del padrén municipal de habitantes del INE — 2020.

Tamano muestral (n)

3.026 encuestas.

Método de muestreo

Primera etapa Distribucién proporcional a la poblacién de las ocho provincias

andaluzas.
Segunda Distribucién proporcional segin tamario del habitat: rural, semiur-
Aleatorio, etapa bano y urbano.
polietapico y
estratificado. Tercera etapa Muestreo aleatorio simple con cuotas cruzadas por sexo, edad, y

nivel de estudios.

Extraccion de una muestra especifica del 25% con registro de hogares con menores
de 13 afios.

Error muestral

El error muestral tedrico aplicado para datos globales es de
+ 2%, con un nivel de confianza del 97% bajo la situacién de maxima incertidumbre p — q = 0,50.

Tipo de cuestionario

62 items formales cerrados y semicerrados.

Tipo de encuesta

Encuesta Telef6nica Asistida por Ordenador. Sistema CATI (Computer-assisted Telephone Interviewing).

Estudio de Campo

Testeo experimental Realizacién de una prueba piloto de 91 test (3% de la muestra).

Periodo de encuestacion 3 de junio al 2 de julio de 2021

Recogida de la informacion mediante servicio de encuestacion en
un centro de llamadas, atendido por 20 Agentes de Campo, con
reporte diario a la coordinadora del estudio de campo.

Red de campo
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Respecto al analisis de datos, en primer lugar, se rea-
liza una exposicidén descriptiva de los mismos con ayu-
da de tablas y gréaficos. En segundo lugar, se aborda
un andlisis longitudinal a través de graficos de caracter
evolutivo y, en tercer y ultimo lugar, se exponen y ana-
lizan los perfiles de comportamiento més destacados
mediante arboles de segmentacién segun el modelo
CHAID.

Utilizando técnicas de investigacién multivariantes, he-
mos procedido a aislar los principales factores discri-
minantes con capacidad predictiva a través de la agru-
pacion homogénea de individuos. Esta técnica permite
reducir los datos mediante el filtrado de las variables a
medida que el arbol se ramifica. Del conjunto inicial de
variables independientes que forman el modelo, no to-
das son tomadas en consideracion a la hora de disefar
los arboles de segmentacion; tan sélo permaneceran
aquellas que discriminan de forma estadisticamente
significativa con las variables dependientes objeto de
estudio.

La representacion grafica de cada arbol de segmenta-
cion ha permitido exponer los resultados mediante la
focalizacién de datos categoricos de manera visual e
intuitiva, lo que ha facilitado la busqueda de grupos es-
pecificos relacionados.

El fin de esta técnica es describir la variable dependien-
te segln un conjunto reducido de variables indepen-
dientes categoricas, permitiendo asi identificar grupos,
descubrir las relaciones entre los grupos y predecir
eventos futuros.

2.1. Variables sociodemograficas incluidas
en la tabulacion cruzada

= Sexo
— Mujer
— Hombre

= Grupos de edad
— 16 a 24 afnos

— 25 a 34 anos

— 35 a 44 anos

— 45 a 54 anfos

— 55 a 64 anos

— 65 a 74 anos

— 75 anos y mas

= Provincia de residencia
— Almeria

— Cadiz

— Cordoba

— Granada

— Huelva

—Jaén

— Mélaga

— Sevilla

= Tamafo de habitat

— Hasta 2.000 habitantes
—2.001 — 10.000 habitantes
—10.001 — 50.000 habitantes
—50.001 — 200.000 habitantes
—200.001 — 500.000 habitantes
— Méas de 500.000 habitantes

= Nivel de estudios

— No sabe leer/escribir
— Sin estudios

— Estudios primarios

— Estudios secundarios
— Estudios superiores
— NS/NC
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* Ingresos mensuales del hogar = Autoposicionamiento politico

— Hasta 1.000€ — Izquierda
—1.001 —2.000€ — Centroizquierda
—2.001 —4.000€ — Centro
— Mas de 4.000€ — Centroderecha
- NS/NC — Derecha

— Apolitico/a

= Tipo de hogar — No contesta

— Unipersonal

— Dos personas = Recuerdo de voto

— De tres a cinco personas - PSOE

— Seis personas 0 mas - PP

— NS/NC — Unidas Podemos (Podemos + IU + Confluencias)
— Ciudadanos

= Ocupacion - PACMA
- VOX

— Trabaja

— Jubilado/a o pensionista

— Desempleado/a y busca empleo

— Desempleado/a y no busca empleo

— No vot6 por abstencion
— No vot6 por edad
— Vot6 en blanco

— Estudiante - Otro
— Se dedica a trabajos del hogar - Ns/Nc
— NS/NC

= Ciclo de vida

— Joven que vive con sus progenitores

— Joven independiente (menor de 30 afos)

— Adulto/a no independizado (30 afios 0 mas)

— Hogar joven sin hijos/as

— Hogar con menores de 6 afos

— Hogar con hijos/as entre 6 y 24 afios

— Hogar con hijos/as mayores de 24 afios (todos)

— Parejas o adulto/a que viven solos (hijos/as
emancipados)

— Adulto/a independiente (de 30 afos a 64 afos)

— Adulto/a en casa de familiar (de hijos/as,
hermanos/as...)
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2.2. Caracterizacion y distribucion de la

muestra
Provincia Frecuencia Porcentaje
Almeria 251 8,3%
Cadiz 444 14,7%
Coérdoba 288 9,5%
Granada 334 11,0%
Huelva 188 6,2%
Jaén 237 7,9%
Malaga 590 19,5%
Sevilla 694 22,9%
TOTAL 3.026 100,0%
?lniw\;:ig%siﬁ: C:r?zsa dos) Frecuencia Porcentaje
No sabe leer/escribir 10 0,3%
Sin estudios 351 11,6%
Estudios primarios 392 13,0%
Estudios superiores 327 10,8%
No contesta 0 0,0%
TOTAL 3.026 100,0%
Habitat (tamafo municipio) Frecuencia Porcentaje
Hasta 2.000 hab. 99 3,3%
2.001-10.000 hab. 485 16,1%
10.001-50.000 hab. 903 29,8%
50.001-200.000 hab. 803 26,5%
200.001-500.000 hab. 282 9,3%
Més de 500.000 hab. 454 15,0%
TOTAL 3.026 100,0%
Sexo Frecuencia Porcentaje
Hombre 1.460 48,2%
Mujer 1.566 51,8%
TOTAL 3.026 100,0%

Grupos de edad Frecuencia Porcentaje
16 a 24 afos 352 11,6%

25 a 34 afos 464 15,3%

35 a 44 anos 599 19,8%

45 a 54 afios 570 18,9%

55 a 64 afios 438 14,5%

65 a 74 afios 318 10,5%
Més de 75 afios 285 9,4%
TOTAL 3.026 100,0%
:z%:;;ggq grgzgzoia i Frecuencia Porcentaje
Hogar sin menores de 13 afos 2.250 74,4%
Hogar con menores de 13 afnos 776 25,6%
Ns/Nc 0 0,0%
TOTAL 3.026 100,0%
.Zc;g;é ?Zg;; ogresencia EEmEe- Frecuencia Porcentaje
Hogar sin menores de 18 afios 2.740 90,5%
Hogar con menores de 18 afos 286 9,5%
Ns/Nc 0 0,0%
TOTAL 3.026 100,0%
Tamario del hogar Frecuencia Porcentaje
Unipersonal 370 12,2%
Dos personas 945 31,3%
Tres a cinco personas 1.656 54,7%
Seis 0 mas personas 55 1,8%
Ns/Nc 0 0,0%
TOTAL 3.026 100,0%
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Ingresos mensuales Frecuencia Porcentaje Recuerdo de voto Frecuencia Porcentaje
1.000 euros 0 menos 944 31,2% PSOE 639 21,1%
1.001-2.000 euros 938 31,0% PP 366 12,1%
2.001-4.000 euros 347 11,5% Unidas Podemos (Podemos+IU+- o
’ ) 135 4,5%
Confluencias)
Mas de 4.000 euros 19 0,6%
Ciudadanos 124 4,1%
Nc/Nc 778 25,7%
PACMA 26 0,9%
TOTAL 3.026 100,0%
VOX 117 3,9%
X I o
Situacion laboral Frecuencia Porcentaje No votd /abstencion 600 19.8%
Trabaja 1.059 41,6% No voté por edad 71 2,3%
Jubilado/a-pensionista 717 23,7% Vot6 en blanco 115 3.8%
Desempleado/a 421 13,9% Ns/Ne 768 25,4%
Otros 65 2,1%
Estudiante 237 7,8%
TOTAL 3.026 100,0%
Labores del hogar 377 12,5%
Ns/Nc 15 0,5% Autoposicionamiento politico Frecuencia Porcentaje
TOTAL 3.026 100,0% lzquierda 130 4,30%
Centro—izquierda 421 13,91%
Ciclo de vida Frecuencia Porcentaje
Centro 707 23,36%
Joven que vive con sus progeni- o
tores a prog 182 6,0% Centro—derecha 383 12,66%
joven independiente (menor de 33 1 1% Derecha 122 4,03%
30 afios) Apolitico 313 10,34%
Adulto/a no independizado (30 o
anos o mas) 103 3,4% Ns/Nc 950 31,39%
Hogar joven sin hijos/as 89 3,0% TOTAL 3.026 100,00%
Hogar con menores de 6 afios (al 421 13.9%
menos uno) . o
Hogar con hijos/as entre 6 y 24 o 2.3. Unidades de analisis
= 724 23,9%
afios (al menos uno)
Hogar con hijos/as mayores de 24 . En la edicion 2021 del BAA se mantienen muchas de
afios (todos lo son) 252 8,3% las cuestiones estudiadas en ediciones anteriores, lo
Parejas 0 adulto/a que viven solos que viene a facilitar el analisis longitudinal (comporta-
(hijos/as emancipados) 852 28,2% miento de determinadas variables a lo largo del tiem-
Adulto/a independiente (de 30 po). Al mismo tiempo, se han introducido nuevas unida-
afios a 64 anos) 164 5.4% des de andlisis. En concreto, se ha sometido a estudio
" el discurso de odio en las redes sociales y el consumo
Adulto /a en casa de familiar (de 206 6.89% ) .
hijos/as, hermanos/as...) 070 de pornografia en internet por parte de menores.
TOTAL 3.026 100,0%
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2. METODOLOGIA DE INVESTIGACION

Unidades de analisis

Habitos de exposicion, acceso y uso de los
medios de comunicacion audiovisual

Preferencias, motivaciones y valoracion de
los medios de comunicacion audiovisual

Internet: habitos, actitudes y
responsabilidades

Imparcialidad y pluralismo en los medios
de comunicacién audiovisual

Violencia de género

Uso del acento andaluz

Discurso de odio en las redes sociales

Consumo de pornografia en Internet por
parte de menores

Menores y uso de Internet

Regulacion de contenidos audiovisuales

Variables de interés

Audiencias de television y uso de Internet

Tiempo medio de exposicién diaria a television e Internet
Preferencias de informacion y entretenimiento
Televisiéon: motivos de preferencia

Valoracién de los contenidos emitidos por television
Radio: motivos de preferencia

Uso de Internet

Principales preocupaciones y ventajas derivadas del uso
de Internet

Valoracién de la imparcialidad
Valoracién del pluralismo

Valoracion de la informacién ofrecida por los medios de comunicacion

Opinién de la poblacién andaluza respecto al uso del
acento andaluz en la programacién de RTVA

Existencia del fenémeno
Recepcién y emision de mensajes de odio

Uso de Internet por parte de la poblacién menor de
18 anos

Edad de comienzo en el uso de Internet

Tiempo dedicado por la poblacién menor de 18 arfios al
uso de Internet

Menores y uso de redes sociales
Necesidad de regular contenidos de programas y publicidad
Atribucién de responsabilidades en la regulacién

Disposicién de la poblacién andaluza para denunciar cuestiones
relativas a los contenidos de programas y publicidad

Conocimiento y percepcion del Consejo Audiovisual de Andalucia
Regulacion del uso de Internet

Funciones que deberia asumir el CAA para proteger a la poblacién
menor de edad
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3. Resumen ejecutivo

Habitos de exposicidn, acceso y uso de
los medios de comunicacion audiovisual
en Andalucia

En Andalucia se hace un uso diario generalizado de
televisién (88,3%) y también de Internet (75,5%). Res-
pecto al uso de la radio, mas de la mitad de la poblacion
andaluza dice hacer uso diario de este medio (52,1%).

Las personas de més de 55 afos ven diariamente la
television en mayor medida (95,5%) que la poblacién
comprendida en el tramo de edad de entre 16 y 34 afios
(74,4%). En cambio, el porcentaje de personas que afir-
man usar Internet a diario asciende hasta un 99,1% en
el caso de personas con edades comprendidas entre
los 16 y los 34 aros. La radio se escucha en mayor me-
dida en hogares compuesto por personas adultas que
viven solas o en hogares con hijos e hijas menores de
6 afos (62,6%).

Desde un punto de vista longitudinal, el uso de la te-
levision en Andalucia decrece en la misma proporcién
que aumenta el uso de Internet. Asi mismo, la pene-
tracion de la radio en los hogares andaluces sigue
consolidando la tendencia a la baja que se viene obser-
vando desde el afio 2011.

El tiempo medio diario de consumo de Internet por parte
de la poblacion andaluza es de 3:12 horas, mientras
que el consumo de television se situa en 2:58 horas y el
de radio en 2:30 horas.

El tiempo medio de visionado de contenidos tele-
visivos se ve afectado por la situacion laboral de las
personas, de modo que las personas jubiladas ven la
televisiébn 232,15 minutos al dia. En el otro extremo se
encuentran quienes trabajan, en cuyo caso el consumo
es de 137,15 minutos diarios.

Asi mismo, el tiempo dedicado a Internet estad me-
diado por la edad, a menor edad, mayor uso diario de
Internet, registrando 297 minutos diarios las personas
con una edad comprendida entre los 16 y los 24 afos.
Se observa un incremento del tiempo medio dedicado a
Internet en casi una hora (54 minutos) respecto a 2017,
manteniéndose asi la tendencia global creciente del
tiempo dedicado al uso de este medio.

El comportamiento de la poblacién andaluza respecto
al tiempo medio de consumo de radio ha sido global-
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mente irregular: en 2018 alcanzé su maximo historico,
con 2:55 horas diarias, mientras que en la edicién de
este ano vuelve a descender, registrando una media de
2:30 horas al dia.

Preferencias, motivacion y valoracién
del uso de medios de comunicacion
audiovisual

La television es el medio audiovisual mas utilizado por la
poblacién andaluza. Concretamente, un 57,2% de la po-
blacion prefiere la television para informarse y un 50,1%
para entretenerse. Por tanto, son mayoria las personas
que dicen usar la television como medio informativo.

Aunque en menor medida, en el caso de Internet tam-
bién son mayoria las personas que dicen usarlo para
informarse (32,4%), frente al 30,1% que lo usa para
entretenerse.

Sin embargo, la radio es mayormente preferida como
medio de entretenimiento (11,6%), frente al 7,7% que
dice usar este medio para obtener informacién.

La tasa de respuesta de la poblacion andaluza que dice
preferir la television como medio de entretenimiento
ha sido irregular a lo largo del tempo, observandose un
pico maximo en 2007 en el que se obtuvo una tasa del
67% y un porcentaje minimo en 2018 (44,8%). En esta
edicion, las personas que consumen televisién para en-
tretenerse han aumentado hasta el 50,1%.

Salvo en el afo 2017, el uso de Internet como medio
de entretenimiento no ha parado de crecer, si bien en
la actual edicion el nimero de personas que dicen usar
Internet para entretenerse ha descendido 2 puntos por-
centuales respecto a la edicion anterior (32,4%).

La preferencia de la radio como medio de entreteni-
miento muestra un comportamiento irregular a lo lar-
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go del tiempo. El valor maximo se observa en 2007
(27,7%) y el minimo en 2016 (6,5%). Para la edicién
2021 la tasa de respuesta para esta variable ha sido
del 11,6%.

Los periddicos y prensa diaria con fines de entrete-
nimiento es la opcién menos preferida por la poblacién
andaluza. Desde 2017 (4%) las personas que consu-
men prensa para entretenerse descienden con el paso
del tiempo hasta alcanzar los valores minimos en 2020
(0,4%) y en 2021 (0,6%).

La television como medio de informacién es preferi-
da por un 57,2% de la poblacién consultada en 2021,
porcentaje éste inferior a los obtenidos en las ediciones
2007 — 2009 (en torno al 63%) y 2020 (61%), muy por
encima de la cifra obtenida en 2019 (48,72%).

Aunque con fluctuaciones interanuales, la preferencia
de la poblaciéon andaluza por el uso de Internet como
medio de informacion ha ido en aumento. Desde 2007
(7,7%) hasta 2021 (32,4%), la tasa de respuesta para
esta variable ha aumentado casi 25 puntos porcentuales.

En 2017 la preferencia de la poblaciéon andaluza por
la radio como medio de informacion comienza a de-
crecer, hasta 2021, afno en que se obtiene una tasa
de respuesta del 7,6%, idéntica a la obtenida en la
edicién anterior.

Los perioddicos y prensa diaria para informarse es
la opcién menos preferida y en descenso constante.
En la edicién 2020 solo un 2,8% de las personas con-
sultadas decian preferir estos medios para informarse.
En esta dltima edicién la tasa de respuesta es todavia
menor (1,5%).

Entre los motivos principales por los que la poblacién
andaluza ve la television se encuentra, en primer lugar,
el entretenimiento, que representa al 62,6% de la pobla-
cion, seguido de la motivacion por informarse, que re-
presenta al 27,7%. A mayor distancia se encuentran las



personas que han elegido la opcién “para desconectar/
relajarse” (6,2%) y las que han elegido la opcidn “ver la
televisién para acompanamiento” (5%)

A la hora de valorar los contenidos emitidos en televi-
sidn, un 34,5% de las personas encuestadas considera
que lo peor de este medio es que existen “demasiados
programas del corazon”. Asi mismo, un 27,6% de la po-
blacién andaluza dice que lo peor de la televisién es
que se emite “excesiva publicidad”. La tasa de respues-
ta obtenida por quienes creen que existe “manipulacion
de la informacién” es del 11,8%.

El entretenimiento es el aspecto mejor valorado de la
television, un 38,8% de las personas encuestadas asi
lo considera. Le siguen muy de lejos las personas que
creen que la television “informa de muchos temas” (22%).

El motivo principal por el que las personas escuchan la
radio es el entretenimiento (42,3%), seguido del uso de
la radio para obtener informacién (29,9%) y el acompa-
fAamiento (23,7%).

Quienes consideran que el motivo principal para escu-
char la radio es el entretenimiento son personas jévenes
que viven con sus progenitores, y que ideoldégicamente
se auto ubican en el centro izquierda.

Internet: habitos, actitudes y responsabilidades

El 75,5 de la poblacion hace uso habitual de Internet.
Las personas consultadas usan Internet para entrete-
nerse (47,7%%), para informarse (22%), para aprender
(10,1%) o para desconectar (8,3%).

La mayor preocupacion de la poblaciéon andaluza res-
pecto al uso de Internet es la vulneracién de la priva-
cidad de datos en el entorno virtual. Concretamente,
un 55,2% de las personas encuestadas dicen sentir
preocupacién por este asunto. Le siguen en orden de
preocupacién, con una tasa de respuesta del 30,1%,
las personas a las que les preocupa el robo de datos
personales y bancarios y con una tasa de respuesta del
29,1%, los timos y fraudes. El temor a una suplantacion
de la personalidad registra un 7,7%.

Imparcialidad y pluralismo en los medios
de comunicacion audiovisual

La televisién es el Unico medio que consigue el apro-
bado en cuanto la imparcialidad informativa. Le sigue
muy de cerca Internet (4,9) y la radio con una valoracién
media de 4,6.

La imparcialidad informativa de los medios audiovisua-
les analizados ha sido valorada de la siguiente manera:

— EI38,9% de la poblacién no concede el aprobado a la
imparcialidad informativa de la television.

— Lo mismo ocurre en el caso de Internet, un 27,5% no
aprueba la imparcialidad de este medio.

— En el caso de la radio, un 22,8% de las personas con-
sultadas valoran positivamente la imparcialidad infor-
mativa de este medio.

La gran mayoria de la poblacion andaluza considera
que la televisién esta politizada. Asi lo ha manifestado el
85,5% de las personas encuestadas. Esto mismo piensa
mas de la mitad de las personas consultadas (53,3%)
respecto a la radio y el 63,3% respecto a Internet.
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Violencia de género

El tratamiento que los medios de comunicacion dan a
la violencia de género es adecuado segun el 47,7% de
las personas consultadas. No obstante, el 22,9% opina
que la informacion ofrecida sobre este hecho se ha con-
vertido en un espectaculo lamentable para aumentar la
audiencia. A ello hay que anadir que el 21% de las per-
sonas encuestadas dicen que la informacién relacionada
con la violencia de género es tratada de manera sensa-
cionalista y que lo que menos importan son las victimas.

En cuanto a como influyen los medios de comunicacién
en la violencia de género, el 42,7% de las personas en-
cuestadas esta de acuerdo con la afirmacién “los me-
dios de comunicacion no influyen de ninguna manera,
la violencia es un fenémeno muy arraigado que no des-
aparecera del todo”. Casi una de cada cuatro personas
opina que “los medios de comunicacion influyen para
que aumente la violencia de género”, mientras que el
22% de las personas encuestadas creen que los me-
dios de comunicacién ayudan a reducir los casos de
violencia de género.

Ante la afirmacién “los asuntos relacionados con la
violencia de género, por su gravedad y repercusién so-
cial, deberian ser tratados por personas expertas”, la
opinion de la poblacion se encuentra muy polarizada.
Por una parte, el 53,1% responde a esta cuestion afir-
mativamente y el 46,9% lo hace en sentido opuesto.
Sin embargo, a la gran mayoria (77,2%) no le parece
bien que estos asuntos se traten en los programas del
corazdn, porque estos programas tratan la violencia de
género con morbo y perjudican a las victimas.

Como novedad en esta edicion, se ha analizado la
opinion de la poblacion andaluza respecto al uso del
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acento andaluz en los programas de Canal Sur Radio y
Canal Sur Television.

A la gran mayoria de las personas consultadas (81,5%)
le parece bien el uso del acento andaluz en la Radio
Television Andaluza.

La mayoria de las personas encuestadas (73,2%) dicen
conocer la existencia de mensajes de odio en las re-
des sociales, pero sélo un 8,5% de ellas reconoce ha-
ber recibido en alguna ocasion mensajes de este tipo.
Solo un 1,4% de las personas encuestadas reconocen
haber enviado en alguna ocasién mensajes de odio en
redes sociales.

El 28,8% cree que los mensajes de odio son muy peli-
grosos para las personas o colectivos de personas con-
tra los que se dirigen y para la sociedad en general.
Sin embargo, al 22,1% dice darle igual. Asi mismo, el
19,3% cree que quienes difunden mensajes de odio, lo
hacen por cuestiones ideolégicas, el 9% opinan que las
personas tienen derecho a opinar libremente y el 7,3%
consideran que quienes difunden mensajes de odio en
las redes sociales sufren algun trastorno psicoldgico.

Un 17,1% de la poblacién andaluza cree que el colecti-
vo mas atacado por los discursos de odio en las redes
sociales es el de la poblacion migrante. El 12,1% opina
que la poblacién mas atacada por este tipo de discursos
es la femenina y también los colectivos LGTBI (10,9%).

El 27,5% de la poblacién cree que las personas que
difunden mensajes de odio lo hacen movidas por la ig-
norancia. Un 21,1% opina que es la intolerancia la que
motiva los discursos de odio y un 16,6% dice que son
los extremismos politicos o religiosos los responsables
de la difusion de estos mensajes. Sin embargo, el racis-
mo se encuentra en ultimo lugar, con un 11,9%,

La tercera parte de la poblacion andaluza cree que la
mejor manera de controlar la difusion de mensajes de
odio en las redes sociales es a través de programas



educativos de sensibilizacion (25,4%). Quienes piensan
que habria que endurecer las penas por la comisién de
este tipo de delitos representan al 22,5% de la pobla-
cion andaluza. Asi mismo, un 19,5% opina que debe
existir un mayor control y vigilancia policial en las redes
sociales y el 16,4% apuesta por regular su uso.

Un significativo 13% de las personas consultadas dicen
consumir pornografia en Internet. De ellas, el 40,5%
son hombres de entre 16 y 24 afos que se encuentra
en alguno de los siguientes ciclos de vida: hogares con
hijos e hijas mayores de 6 afos, persona joven que vive
con sus padres, parejas o personas adultas que viven
solas, hogares jévenes sin descendencia 0 personas
adultas que habitan en casa de algin familiar.

Respecto a la frecuencia de consumo, un 43,2% de las
personas que dicen consumir pornografia en la red lo
hacen de manera esporadica. El 24,4% dice consumir
pornografia una vez por semana, el 19,2% lo hace una
vez al mes y el 11,2% diariamente.

El 16,1% de la poblacién andaluza consultada ha ma-
nifestado que sus hijos e hijas consumen pornografia
en Internet.

El 24,7% de la poblacion consultada cree que una de las
consecuencias del consumo de pornografia por parte de
menores de edad son las conductas violentas. Asi mismo,
un 23% dice que el consumo de pornografia por menores
puede producir adiccion al sexo y el 13,8% opina que pue-
de conducir a practicas sexuales de riesgo. Aunque con
una tasa de respuesta menor, una parte de las personas
encuestadas (6,9%), manifiestan que el consumo de por-
nografia produce la cosificacién de las mujeres.

El 58,9% de las personas consultadas dicen controlar
el consumo de pornografia en Internet por parte de sus
hijos e hijas menores de edad.

El 49,1% de la poblacién andaluza con menores a su
cargo, dice tener instalado algun sistema de control pa-

renta/marental para evitar el consumo de pornografia
en Internet por parte de sus hijos e hijas menores de
edad. En este mismo sentido, el 16,3% de las personas
encuestadas reconoce que restringen el uso de Wifi a
zonas comunes y el 15,3% establece un horario para el
uso de Internet.

La inmensa mayoria de la poblacién andaluza encues-
tada (94%) cree que deben existir mecanismos de re-
gulacién y control del consumo de pornografia en Inter-
net por parte de menores de edad.

Menores y uso de Internet

El 86% de la poblacién andaluza menor de 18 afios usa
habitualmente Internet para comunicarse.

Respecto a los principales usos que la poblacién anda-
luza menor de 18 afios hace de Internet, es el visionado
de contenidos on line o a la carta el que mayor tasa
de respuesta obtiene. Concretamente, se sefiala que
un 78,1% de la poblacién andaluza menor de 18 afios
hace este uso de Internet.
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El uso de Internet para estudiar y hacer tareas tiene un
importante peso entre los y las menores de 18 afios
(62,3%)

Un 39,4% de los chicos y chicas menores de 18 afos
usan Internet para chatear, un 33,9% para jugar on line
y un 26,9% para consultar contenidos en redes sociales.

Un 5% de los menores de 18 afos utilizan Internet para
intercambiar fotos, un 3,2% lo usa para realizar com-
pras on liney un 0,5% para hacer apuestas.

En Andalucia el 52,7% de la poblacién menor de 18
afnos comienza a hacer uso de Internet antes de los 8
anos. El 29,6% lo hace entre los 8 y los 10 afos y el
18,3% entre los 11 y los 13 afios. Solo un 3,2% lo hace
a partir de los 13 anos.

El 44,4% de las personas consultadas dice que los y las
menores a su cargo hacen uso de Internet 1 0 2 veces
al dia. El 23,8% creen que lo hacen ocasionalmente (no
todos los dias) y el 22,7% que lo hacen permanente-
mente (todas horas).

En términos generales, las personas encuestadas con-
sideran que el aumento del tiempo de uso de Internet
es proporcional al aumento de la edad: a medida que
aumenta la edad de los y las menores, el tiempo de uso
de Internet aumenta. Sin embargo, llama la atencion
que el 41,3% de estas personas considere que los y las
menores de 13 anos dedican entre 1 y 2 horas diarias a
navegar por la red. También es llamativo que el 27,3%
afirmen que los y las menores de 13 afios usan Internet
por espacio de 2 a 3 horas diarias.

Del mismo modo, es destacable que el 12,7% de las

personas encuestadas considere que los y las menores
de entre 13 y 17 afnos hacen uso de este medio por es-
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pacio de 4 a 5 horas diarias y que el 17,7% opine que
este grupo de edad se conecta diariamente a Internet
por espacio de mas de 5 horas. Por otra parte, quienes
dicen que las y los menores de entre 13 y 17 afos estan
permanentemente en conexion, representan el 12% de
la poblacién andaluza.

El 63,6% de las personas encuestadas afirman que las
y los menores de 18 afios que residen en su hogar no
tienen perfil activado en redes sociales.

El 46% de las personas consultadas opinan que los y
las menores de 18 afos que residen en su hogar no
usan datos personales en redes sociales. No obstante,
un 40,1% dice que si hacen uso de datos personales.

El 38,2% de las personas pertenecientes a la poblacién
menor de 18 afos permanecen en conexion a Internet
hasta las 20:00 horas, el 23% hasta las 21:00 horas, el
17,3% hasta las 22:00 horas y el 5,9% hasta las 23:00
horas. Solo un 3,4% permanece en conexion hasta las
00:00 horas.

Regulacién de contenidos audiovisuales

El 53,8% de la poblacion andaluza cree que es muy ne-
cesario regular los contenidos emitidos en los medios
audiovisuales y el 23,9% cree que es bastante necesa-
rio. Solo el 4,3% lo cree nada necesario y el 4,1% poco
necesario.

En la edicién de 2021, el nimero de personas que ven
bastante necesario regular los contenidos emitidos en
los medios audiovisuales ha aumentado de manera
muy significativa, hasta alcanzar el 53,8%. Esta tasa de
respuesta supone el mayor apoyo de todo el histérico a
la regulacion de contenidos.



Las personas que no creen necesario regular los con-
tenidos de los programas y publicidad emitidos en los
medios, desciende de manera considerable a lo largo
del tiempo. Asi se demuestra al observar la tasa de res-
puesta obtenida en la edicion de 2017 (19,7%) en com-
paracién con la obtenida en la actual edicién (4,3%).

El 97,1% de las personas encuestadas atribuyen la
responsabilidad de la regulacién de los contenidos
ofrecidos por los medios de comunicacién audiovisual
a padres, madres o tutores legales. Muy lejos de este
porcentaje (8%) se encuentran quienes creen que de-
ben ser las plataformas que administran y difunden los
contenidos y las cadenas de television quienes deben
responsabilizarse de ello. Por otra parte, un significativo
46,3% de la poblacién opina que deben ser los orga-
nismos publicos los que asuman la responsabilidad de
proteccion de los menores.

La opcién de otorgar a padres, madres y tutores legales
el control de los contenidos distribuidos por los medios
de comunicacién audiovisual va ganando peso con el
tiempo. Esta es la opcién elegida en mayor medida en
los ultimos cinco afos, y especialmente en la edicidén
del BAA de 2020 con un peso porcentual del 95,9% y
en la de 2021 con una tasa de respuesta del 97,1%.

La poblacién que sefala a las cadenas de televisién
como principales responsables de la vigilancia y protec-
cion de los y las menores ha ido variando su respuesta
a lo largo del histérico, concitando en 2020 un 19% de
las respuestas y en esta Ultima edicion un 8%.

La atribucién de responsabilidad a las instituciones pu-
blicas respecto a la vigilancia y proteccion de las y los
menores se cifra en un 46,3%.

El 55,3% de las personas encuestadas dicen estar
dispuestas a reclamar o denunciar algun hecho rela-
cionado con los contenidos y la publicidad en radio o
televisién. Por el contrario, el 39,7% no lo haria, lo que
evidencia una relativa polarizacion en el posicionamien-
to de la poblacién andaluza respecto a esta cuestion.

El principal motivo por el que la poblacion andaluza no
optaria por la reclamaciéon o la denuncia en relacion
con los contenidos de programas y publicidad es, en
un 35,7%, “evitar lios, problemas y complicaciones”.
El 21,8% de las personas encuestadas dice no tener
intenciéon de denunciar porque hacerlo “no serviria de
nada”. Las personas a las que no les interesa o no les
preocupa el asunto planteado representan el 20% de la
poblacién andaluza. Quienes consideran que no tienen
suficiente preparacién para hacerlo o que no tiene edad
para ello representan al 17,5% de las personas encues-
tadas. Por otra parte, las personas que no denuncia-
rian por “no saber donde o cémo hacerlo” obtienen una
tasa de respuesta del 13,5%. Otro grupo de personas
(11,8%) opinan que no se debe controlar tanto. El resto
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opinan que este asunto nos les compete (9,7%) 0 que
no lo hacen por falta de tiempo (6,4%).

Un 17,1% de las personas encuestadas dicen conocer
el CAA, lo que significa que menos de la cuarta parte de
la poblacién andaluza mayor de 16 afios ha oido hablar
del Consejo en algin momento.

El perfil de quienes no han oido hablar del CAA es el
de una persona con ingresos mensuales superiores a
los 2.000 euros, que afirma no haber votado en las pa-
sadas elecciones generales o haber votado al PSOE,
Unidas Podemos, Ciudadanos o a otros partidos politi-
cos no referenciados en la encuesta y que han cursado
estudios secundarios (93%).

El analisis longitudinal nos informa de que desde 2008
hasta 2016 el grado de conocimiento del Consejo por
parte de la poblaciéon andaluza, aunque con pequefias
variaciones interanuales, se ha mantenido practica-
mente uniforme con porcentajes entre el 24% y el 28%.
El grado de conocimiento del CAA aumenta conside-
rablemente (40%) en 2016, para volver a descender
(25,5%) en 2018 hasta alcanzar niveles similares a los
obtenidos en las ediciones anteriores del BAA. En 2019
disminuye la tasa de respuesta (24,6%) y también lo
hace en 2020 (18,5%) y en 2021 (17,1%).

El 86,2% de la poblacion andaluza manifiesta estar a
favor de que sea el CAA el organismo encargado de
llevar a cabo la regulacion del uso de Internet. Tan sélo
el 8,4% manifiesta su disconformidad.
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Desde 2015, el numero de personas que consideran
que el CAA debe regular el uso de Internet se ha venido
manteniendo estable por encima del 60% hasta 2018,
afo en que el porcentaje de personas que considera-
ron que el Consejo es el organismo que debe regular
el uso de este medio aumenté de manera significativa
(81,7%), lo que supone que el nimero de personas que
confian en este organismo crecié en mas de 20 puntos
porcentuales respecto a la edicién de 2017. Esta ten-
dencia se consolida en las ediciones 2019 (85,2%). Sin
embargo, aun manteniendo una ratio alta, disminuye en
la oleada 2020 (83,8%), para volver a subir en la actual
edicién hasta el 86,2%.

Respecto a las principales funciones que deberia asu-
mir el CAA para la regulaciéon de contenidos y publici-
dad en Internet, el 90,36% de las personas encuesta-
das consideran que este organismo deberia centrarse
en sefalar los contenidos inadecuados para los meno-
res de edad. Para el 74,2% de la poblaciéon andaluza,
el CAA deberia centrar sus esfuerzos en la eliminacion
de aquellos contenidos que produzcan incitacién al
odio por raza, religion...Por otra parte, el 69,4% de las
personas consultadas opina que el CAA debe regular
los contenidos relacionados con juegos y apuestas en
Internet. También es significativa la tasa de respuesta
obtenida (24,5%) relativa a la funcién de control de con-
tenidos relacionados con el ciberacoso. Y, finalmente,
el 3% de la poblacién opina que este organismo debe
regular el exceso de publicidad en Internet.
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4. Presentacion de resultados

La presentacion de datos se ha estructurado en 10
grandes bloques de analisis y siguiendo una secuen-
cia légica y clarificadora. En primer término, se han
abordado aspectos relacionados con los habitos de
exposicion, acceso y uso de los medios de comunica-
cién audiovisual en Andalucia. Seguidamente, se han
estudiado las preferencias, motivaciones y valoracion
del uso de los medios de comunicacion audiovisual. Al
bloque dedicado al estudio de los habitos, actitudes y
responsabilidad en relacion con el uso de Internet se ha
dedicado una atencién especial. Y, como en ediciones
anteriores, el analisis de la imparcialidad y pluralismo
de los medios audiovisuales se ha afrontado de mane-
ra longitudinal. Asi mismo, se repite en esta edicion el
interés por el analisis del uso de Internet que hace la
poblacién andaluza menor de edad. Insistimos, como
en afos anteriores, en el estudio de la opinién que tiene
la poblacion andaluza respecto a las cuestiones rela-
cionadas con la regulacién de los medios audiovisuales
y al conocimiento y percepcidén que la poblacion anda-
luza tiene del CAA. En cuanto al abordaje de nuevas
unidades de andlisis, en esta ocasion se han incluido
variables relacionadas con el tratamiento de la informa-
cion referida a la violencia de género y al uso del acento
andaluz en la RTVA.

En la edicién del BAA 2021, también se han estudia-
do 3 blogues monograficos que, por uno u otro motivo,
suscitan interés en la sociedad. Se mantiene el mono-
grafico dedicado a realizar una comparativa de los ho-
gares con y sin menores de 13 afnos y se incorporan 2
nuevos: consumo de pornografia en Internet por parte

de las menores de edad y el discurso y los mensajes de
odio en las redes sociales.

4.1. Habitos de exposicion, acceso y uso

de los medios de comunicacion audio-
visual en Andalucia

En este capitulo se aborda el estudio de las audiencias
de television y el uso de Internet, asi como el tiempo
medio de exposicion diaria de estos medios por parte
de la poblacién andaluza.

4.1.1. Audiencias de television y uso de Internet

Un 88,3% de la poblaciéon andaluza dice hacer uso dia-
rio de la television, y un significativo 11% no usa este
medio diariamente. Podemos decir, en consecuencia,
que en Andalucia se hace un uso diario generalizado
de este medio.

Lo mismo ocurre, aunque en menor medida, con el uso
de Internet. En este caso, un 75,5% de las personas en-
cuestadas consumen Internet diariamente, frente a un
23,1% que dice no hacerlo de manera diaria.

Respecto al uso de la radio, més de la mitad de la po-
blacion andaluza dice hacer uso diario de este medio
(52, 1%), frente al 47,3% que dice no hacer uso de la
radio diariamente.
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Grafico 1. Penetracion de los medios de comunicacion
(television, radio e Internet) en los hogares andaluces.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

88,3%

Si utiliza 75,5%

52,1%

11,0%

No utiliza

23,1%

47,3%

I 0,7%
NS/NC l 1,4%

l 0,6%

M Televisién a diario M Internet a diario M Radio a diario

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

Segun las variables sociodemogréaficas que muestra el
arbol de segmentacion del grafico 2, la edad es el dato
mas significativo a la hora de mostrar el perfil de las
personas que consumen television diariamente.

Las personas de mas de 55 afos ven diariamente la
television en mayor medida (95,5%) que la poblacion
comprendida en el tramo de entre 16 y 34 anos (74,4%).

La segunda variable de interés es la autoubicacién
ideoldgica, seguida de la variable sexo. Asi encontra-
mos, por un lado, que las personas que se sitian en los
extremos ideolodgicos afirman ven diariamente la televi-
sién (99%) por encima de las personas que se ubican
ideolégicamente en el centro (55,2%).

En el tercer nivel de andlisis, el sexo, nos indica que las
mujeres (57,9%) ven la televisién diariamente en mayor
medida que los hombres (46,2%).
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Grafico 2. Arbol de segmentacion. Uso diario de television.
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Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=86,640,
df=6
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Nodo 12 Nodo 13 Nodo 14 Nodo 15
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n

= Si ve la televisién 99,0 95
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SEXO
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Total 1,8 53 Total 1,7 52

= Sive la televisién 46,2 24

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método CHAID.
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Grafico 3. Arbol de segmentacion. Acceso diario a Internet.
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Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método CHAID.
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Grafico 4. Arbol de segmentacion. Acceso diario a la radio.

¢OYE LA RADIO?

Nodo 0
q i Categoria % n
. ﬁ'fg DREEE +Stoyelaradio 524 1576
ye la radio -
NS/NC =Nooyelaradio 473 1432
NS/NC 06 18
Total 100,0 3026
1
1
¢PODRIA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE
INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR?
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=105,734.
df=6
1
| 20nlli v----- Lomm=- Vo= =-==- v
De 1.001 a 2.000 € Entre 1.000 € o menos De 2.001 a 4.000 €; Més de NS/NC
4.000 €
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
=Sioyelaradio 584 548 =Sioyelaradio 43,2 408 =Sioyelaradio 689 252 =Sioyelaradio 47,3 368
=Nooyelaradio 41,6 390 =Nooyelaradio 56,2 531 =Nooyelaradio 30,6 112 =Nooyelaradio 51,3 399
NS/NC 00 O NS/NC 05 5 NS/NC 05 2 NS/NC 14 11
Total 31,0 938 Total 31,2 944 Total 12,1 366 Total 25,7 778
|
1
1
¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO
EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=81,124,
1
A Al V--—----=-==--- v
PP; Unidas Podemos VOX; No voté/abstencion; No votd PSOE; NS/NC; Otro; Votd en
por edad; Ciudadanos; PACMA blanco
Nodo 13 Nodo 14 Nodo 15
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
=Sioyelaradio 829 68 =Sioyelaradio 284 64 =Sioyelaradio 50,1 236
=Nooyelaradio 171 14 =Nooyelaradio 71,1 160 =Nooyelaradio 47,8 225
NS/NC 00 O NS/NC 04 1 NS/NC 2,1 10
Total 2,7 82 Total 74 225 Total 15,6 471
I

1
¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A
USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE

Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=60,454,
d

Parejas/Adulto/a que viven solos/
as (hijos/as emancipados/as);
Hogar con hijos/as menores de
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=Nooyelaradio 362 96 =Nooyelaradio 6538 100 =Nooyelaradio 53,7 29
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Total 8,8 265 Total 50 152 Total 1,8 54

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método CHAID.
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En cuanto al perfil de los internautas en Andalucia, éste
viene definido por las variables edad, ingresos mensua-
les y sexo. El porcentaje de personas que afirman usar
Internet a diario asciende hasta un 99,1% en el caso
de personas con edades comprendidas entre los 16 y
los 34 anos. Asimismo, segun aumenta la edad de las
personas encuestadas se produce un descenso en el
porcentaje de uso diario de Internet. La siguiente va-
riable discriminante es la de los ingresos mensuales,
alcanzando un 96,4% en el caso de los hogares con
ingresos mensuales superiores a los 2.000€. La varia-
ble sexo nos indica que las mujeres afirman en mayor
medida (90,3%) que los hombres (73,6%) no usar dia-
riamente Internet.

Las variables ingresos mensuales, recuerdo de voto y
estructura de hogar definen las caracteristicas de los y
las radioyentes andaluces. El porcentaje de personas
que han respondido escuchar la radio a diario asciende
hasta casi un 59% en el caso de hogares con ingresos
mensuales superiores a los 1.000 €. Asimismo, las per-
sonas que dicen haber votado al Partido Popular o a
Unidas Podemos en las ultimas elecciones nacionales
afirman en un 82,9% escuchar la radio diariamente. La
siguiente variable discriminante es la de la estructura

de hogar, que nos indica que la radio se escucha en
mayor medida en hogares compuestos por personas
adultas que viven sola o por hogares con hijos e hijas
menores de 6 afos (62,6%).

Desde el 2011, afo en que se mide por primera vez
la penetracion de la television en los hogares andalu-
ces, hasta 2018, ambos inclusive, el uso de este medio,
aunque con leves variaciones interanuales, se mantiene
en torno al 98%. En las dos ultimas ediciones, sin em-
bargo, el uso de la televisién por la poblacion andaluza
desciende en torno al 94%, lo que evidencia un descen-
so de 4 puntos porcentuales. La edicién 2021 sigue la
misma ténica y el nUmero de personas que dicen ver
la television diariamente desciende hasta situarse en el
88,3%, lo que supone un descenso de casi 6 puntos
porcentuales respecto a la edicién 2020.

Desde 2014 (afio en que se obtiene el primer registro
de esta variable) y durante los afios 2015, 2016 y 2017
la penetracion de Internet en Andalucia ha ido en au-
mento. Sin embargo, en el afio 2018 experimenta un
descenso de 2,7 puntos porcentuales respecto al ejer-
cicio anterior. En 2019 aumenta su uso y se consolida
con un peso porcentual aun mayor (69,6%), para seguir
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aumentando en la presente edicion (75,5%), lo que evi-
dencia un mayor consumo de Internet para el periodo
de estudio, apreciandose una diferencia porcentual de
casi 6 puntos respecto a la serie 2020, el mismo peso
porcentual con el que desciende el uso de la television
entre la poblacién andaluza.

En cuanto a la penetracion de la radio en los hogares
andaluces, se observa que desde el ano 2011, en ge-
neral, descienden los valores relativos al uso de la radio
por parte de la poblacion andaluza. En las ediciones
2019 y 2020, esta variable no fue sometida a conside-
racién. En esta serie (2021), el valor es de un 52,1%,
lo que indica la tendencia a la baja que se venia obser-
vando en las series anteriores.

Grafico 5. Evolucion de la penetracion de los medios de
comunicacion (television, Internet) y radio en los hogares
andaluces.
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Fuente: BAA, ediciones2011-2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o
mas.

4.1.2. Tiempo medio de exposicion diaria a
television e Internet

El tiempo medio diario que permanece la poblacién an-
daluza consumiendo Internet es de 3:12 horas. El con-
sumo de television se sitla en 2:58 horas y el de la
radio en 2:30 horas.

Grafico 6. Exposicion diaria a television, radio e Internet.
Horas y minutos.

@ Radio & lInternet H Television

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion usuaria habitual de television e
Internet.

En el grafico 7 se muestra el analisis multivariante reali-
zado para establecer perfiles de usuarios de la television
y podemos observar que el tiempo medio de visionado
de contenidos televisivos es de 178,25 minutos diarios,
promedio que se ve afectado por la situacion laboral de
las personas encuestadas. Del arbol de segmentacion
se desprende que las personas jubiladas ven la tele-
visiobn 232,15 minutos al dia. En el lado opuesto nos
encontramos a las personas que trabajan o estudian, o
que no trabajan y no buscan empleo, cuya media es de
137,15 minutos diarios.

En segundo lugar, el perfil de las personas televidentes
viene determinado por la variable edad. Asi, las per-
sonas con una edad comprendida entre las franjas de
edad de 25 a 34 afos y de 45 a 74 afios ven la televi-
sion 210 minutos al dia. La ultima variable analizada
es la estructura de hogar, que nos indica que en los
hogares andaluces con hijos e hijas menores de 6 afios
se afirma ver la televisiéon 355 minutos al dia, frente al
resto de hogares, que arrojan una media de 2 horas y
58 minutos diarios.
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Grafico 7. Arbol de segmentacion. Tiempo medio diario dedicado a ver television.
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(hijos/as emancipados/as); Hogar con 6 afos (al menos uno)

hijos/as entre 6 y 24 afos (al menos
uno); Adulto/a independiente (de 30

ano a 64 afos) siempre vivié solo/a;
Adulto/a que vive con sus padres

(30 afos o mas); Hogar con hijos/as
mayores de 24 afnos (todos lo son);

Adulto/a en casa de familiar (de hijos/

as, hermanos/as...)

Nodo 12 Nodo 13
Media 256,009 Media 356,538
Desv. tipica 122,990 Desv. tipica 112,979
n 327 n 52
% 12,2 %o 1,9
Pronosticado 256,009 Pronosticado 356,538

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién que ve a diario television. Método CHAID.
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En el grafico 8 presentamos el arbol de segmentacion
del tiempo medio diario del uso de Internet por parte de
la poblacion andaluza. La edad vuelve a ser la varia-
ble dominante. Asi, encontramos que, a menor edad,
mayor uso diario de Internet, registrando 297 minutos
diarios las personas con una edad comprendida entre
los 16 y los 24 arnos.

A continuacién, se observa como la variable recuerdo de
voto determina el perfil de los y las internautas andaluces.
El grafico nos muestra que las personas que afirman ha-
ber votado al PSOE, PACMA, Ciudadanos, VOX y otros
partidos se conectan una media de 366 minutos diarios.

Por altimo, la variable nivel de estudios sefiala que las
personas con 5 afnos de escolarizacién o con estudios
primarios o secundarios son quienes hacen uso de In-
ternet en mayor medida (447 minutos) que las personas
sin estudios o con estudios superiores (306 minutos).

En el grafico 9 presentamos el arbol de segmentacién
del tiempo medio diario del uso de la radio por parte de
la poblacion andaluza. El recuerdo de voto y la edad
vuelven a ser las variables dominantes. Las personas
que afirman haber votado al PP son las que en mayor
medida oyen diariamente la radio, con una media de
190 minutos. Esta cifra alcanza los 322 minutos diarios
en el caso de las personas de 25 a 34 afnos de edad.

Desde 2010 a 2015, la evolucién del tiempo medio dia-
rio dedicado a ver television ha sido irregular. En este
periodo cabe destacar el significativo aumento en el
tiempo de consumo observado en la edicién de 2012
(3:31), para volver a descender al afo siguiente (2:34).
El periodo comprendido entre 2015 y 2017 se caracteri-
za por su estabilidad, aunque con ligeros aumentos en
sus respectivos valores (2:43; 2:55 y 2:57).
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Grafico 8. Arbol de segmentacion. Tiempo medio diario dedicado a navegar por Internet.

De 35 a 44 afios

De 45 a 54 afos; De 55 a 64 afios

¢CUANTO TIEMPO DIARIO DEDICA
A NAVEGAR POR INTERNET?

Nodo 0
Media 191,903
n 2286
% 100,0
Pronosticado 191,903

FRANJA DE EDAD
Valor P corregido=0,000. F=82,652.
df1=4, df2=2281

De 25 a 34 afios

De 16 a 24 afios

De 75 o mas afios; De 65 a 74 afios

Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5
Media 177,857 Media 155,128 Media 217,275 Media 297,249 Media 122,446
Desv. tipica 128,750 Desv. tipica 139,407 Desv. tipica 145,951 Desv. tipica 152,200 Desv. tipica 82,077
n 567 n 742 n 444 n 349 n 184
% 248 % 325 % 19,4 % 15,3 % 8,0
Pronosticado 177,857 Pronosticado 155,128 Pronosticado 217,275 Pronosticado 297,249 Pronosticado 122,446
[
I
¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO
EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido 0,000, F=47,438,
df1=2, df2=346
1
Voo ------- v ----- oo v
VOX; NS/NC; Otro; Ciudadanos; No votd/abstencién PP; Unidas Podemos; No votd
PACMA; PSOE por edad; Voté en blanco
Nodo 14 Nodo 15 Nodo 16

Media 366,628 Media 202,105 Media 250,693

Desv. tipica 159,400 Desv. tipica 107,707 Desv. tipica 105,435

n 172 n 76 n 101

% 75 % 33 % 44

Pronosticado 366,628 Pronosticado 202,105 Pronosticado 250,693

1
NIVEL DE ESTUDIOS
Valor P corregido=0,000, F=40,663,

dft=1,

FP I, FP Grado Medio, Oficialia
Industrial o equivalente;
Diplomatura, Ingenieria técnica,
tres cursos de Licenciatura;
Bachiller elemental, EGB, ESO
completo; Grado, Licenciatura,
Ingenieria, Arquitectura o

df2=170
1

Méas de cinco afos de
escolarizacion (no finalizacion
de EGB, ESO o Bachiller
elemental); Bachillerato
superior, BUP, COU, PREU o
equivalente; FP Il, FP Superior,
Maestria Industrial o equivalente

equivalente
Nodo 30 Nodo 31
Media 306,667 Media 447.945
Desv. tipica 128,254 Desv. tipica 162,198
n 99 n 73
% 43 %. 3.2
Pronosticado 306,667 Pronosticado 447,945

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién que hace uso diario de Internet. Método CHAID.
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Grafico 9. Arbol de segmentacion. Tiempo medio diario dedicado a escuchar la radio

De 75 o mas afios; De 65 a 74

¢CUANTO TIEMPO AL DIA DEDICA
A OIR LA RADIO?

Nodo 0
Media 149,673
Desv. tipica 123,075
n 1576
% 100,0
Pronosticado 149,673

¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS
ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido=0,000. F=25,945.
df1=3, df2=1572

De 35 a 44 afios; De 25 a 34

De 55 a 64 afos; De 45 a 54

afos; De 16 a 24 afos afnos anos
Nodo 5 Nodo 6 Nodo 7
Media 162,500 Media 322,192 Media 122,804
Desv. tipica 99,467 Desv. tipica 167,483 Desv. tipica 84,906
n 84 n 73 n 107
% 53 % 4.6 % 6,8
Pronosticado 162,500 Pronosticado 322,192 Pronosticado 122,804

A 20 B 22 B 22 v
PP VOX; Ciudadanos; Otro; PSOE; NS/NC; No voté/ Voté en blanco; No voté por
Unidas Podemos abstencion; PACMA edad
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4
Media 190,568 Media 119,514 Media 152,017 Media 69.718
Desv. tipica 143,652 Desv. tipica 94,177 Desv. tipica 122,805 Desv. tipica 45,856
n 264 n 247 n 994 n 71
% 16.8 % 157 % 63,1 % 45
Pronosticado 190,568 Pronosticado 119,514 Pronosticado 152,017 Pronosticado 69,718
|
1
FRANJA EDAD
Valor P corregido 0,000, F=65,965,
df1=2, df2=261
1
————— > - - ---------v

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién que hace uso diario de Internet. Método CHAID.
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En las ediciones correspondientes a los afos 2018 y
2019 se produjo un notable descenso en el tiempo de-
dicado por la poblacién andaluza a ver television: 2:39
y 2:27 respectivamente. En 2020 el tiempo de consumo
aumenta hasta situarse en el valor registrado en la edi-
cion de 2017 (2:57/2:58), mismo valor que el registrado
en la actual edicion.

El tiempo medio diario dedicado por la poblacién anda-
luza al uso de Internet en cambio, se mantiene més o
menos estable, desde la ediciéon de 2018 (3:22), 2019
(3:14) y 2020 (3:23).

Se observa un incremento del tiempo medio dedicado a
Internet en casi una hora (54 minutos) respecto a 2017,
manteniéndose asi la tendencia global creciente del
tiempo medio dedicado al uso de este medio.

El comportamiento de la poblacién andaluza respecto
al tiempo medio de consumo de radio ha mantenido un
comportamiento globalmente irregular, con subidas y
bajadas en los valores relativos al tiempo dedicado a
este medio desde 2010 hasta 2016. En 2018 alcanzé
su maximo histérico, con 2:55, mientras que en la edi-
cion de este afo vuelve a descender el tiempo medio
dedicado por la poblacién andaluza a oir la radio, regis-
trando una media de 2:30.

Grafico 10. Evolucion del tiempo medio diario dedicado a ver television, escuchar la radio y navegar por Internet

(horas: minutos)
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Fuente: BAA, ediciones2010-2021. Base: poblacién que hace uso diario de televisién e Internet.
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4.2. Preferencias, motivaciones y
valoracion del uso de los medios de
comunicacion audiovisual

Se analizan en este capitulo las preferencias (informa-
cion/entretenimiento) de la poblacion andaluza para el
uso de los medios audiovisuales y también la valora-
cion de contenidos emitidos por radio y television.

4.2.1. Preferencias de informacion
y entretenimiento

En general, la television es el medio audiovisual mas
utilizado por la poblacién andaluza. Concretamente, un
57,2% de la poblacion encuestada dice preferir la tele-
visién para informarse y un 50,1% para entretenerse.
Por tanto, son mayoria las personas que dicen usar la
television como medio informativo.

Aunque en menor medida, en el caso de Internet tam-
bién son mayoria las personas que dicen usarlo para
informarse (32,4%), frente al 30,1% que lo usa para
entretenerse.

Sin embargo, la radio es mayormente preferida como
medio de entretenimiento (11,6%), frente al 7,7% que
dice usar este medio para obtener informacién.

Las personas que optan por la televisién como principal
medio de informacién son en mayor medida mujeres
(54,6%), frente al 50,7% de los hombres que eligen In-
ternet como principal medio para estar informado. Inter-
net es el medio mas utilizado para estar informado entre
las personas con edad temprana de 16 a 44 afos. La
franja de 45 a 54 afos centra su opcion en la television
(20,5%) como medio para informarse.

La televisién e Internet son los medios preferidos para
estar informado entre las personas con estudios secun-
darios, con un 58,9% y 56,8% respectivamente, no in-
fluyendo en este caso las tendencias politicas de las
personas encuestadas.

Al analizar esta variable segun la ocupacion principal, en-
contramos la figura de la persona que trabaja por cuenta
ajena, con un 42,3% en television y 31,2% en Internet.

Grafico 11. Medios de comunicacion mas utilizados para
informarse y para entretenerse
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Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios 0 mas.

Dentro de los hogares formados por méas de 3 perso-
nas, el 69,6% sefalaron Internet y el 48,6% la televisidén
como medio preferido para informarse, encontrandose
el grupo més representativo de estas dos opciones en
aquellas personas que cuentan con unos ingresos men-
suales de entre 1.001 y 2.000 euros mensuales, 28,9%
televisién y 35,5% Internet.

A la hora de sefalar cuales son los medios mas utiliza-
dos para entretenerse, destaca la television e Internet.
Tanto en uno como otro, el grupo de las mujeres aglu-
tina un mayor porcentaje, un 51,8% la television y un
51,6% Internet.

El grupo de personas con estudios universitarios con-
centra un mayor porcentaje de respuesta a la hora de

51



sefalar estas dos opciones: 59,5% en el caso de la te-
levision y un 51,4% en el caso Internet. El grupo de
edad de 45 a 54 afios, con el 20,5%, es el mas repre-
sentativo dentro de la opcion de televisién y el de 16 a
24 anos con el 25,8% el que se decanté por Internet.

La autoubicacién politica mayoritaria es la central, 21%
para la televisién y el 27,3% para Internet. Al analizar
la estructura del hogar, son mayoritarios los que se
conforman de 3 a 5 personas, con el 45,1% para la te-
levision y el 71,5% para Internet, destacando la figura
de quienes trabajan en casa con mayor porcentaje de
respuesta en estas dos opciones, 28,4% para Internet y
21,8% para la televisién.

El 39,1% del grupo que senal6 la televisibn como me-
dio para entretenerse tenian un ingreso salarial inferior
a 1.000€ y el 30,9% del grupo que sefald Internet se
encontraba en una franja salarial de entre 1.001-2.000€
mensuales.

El peso de los valores relativos a la television como me-
dio preferido por la poblacién andaluza para entretener-
se presenta variaciones interanuales que, en algunos
casos, son significativas. Como puede apreciarse en el
gréafico 12, en el afio 2007 se obtiene el mayor peso por-
centual para esta variable (67,1%). En 2008 se observa
una caida de casi 21 puntos porcentuales. Desde 2009
a 2017, aunque con algunas variaciones interanuales,
la preferencia de la poblacién andaluza por la television
como medio de entretenimiento se ha mantenido esta-
ble, en torno al 56,48%. En 2018 se produce un nuevo
y significativo descenso en la tasa de respuesta, situan-
dose ésta en el 44,8%, lo que evidencia una caida de
17 puntos respecto al registro obtenido en 2017. En las
ediciones de 2018, 2019 y 2020, la preferencia de la
poblacién andaluza por la television como medio de en-
tretenimiento se sitda en torno al 46,5%. En esta ultima
serie aumenta la preferencia (50,1%), lo que supone un
aumento de casi 4 puntos porcentuales.

En 2007 la preferencia de la poblacién andaluza por
Internet como medio de entretenimiento no llegaba al
1,5%. Sin embargo, en 2008 experimenté un aumento
considerable, situandose en el 24,6%, consiguiendo asi
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aumentar el valor de preferencia en mas de 23 puntos
porcentuales. Desde 2008 a 2016, se constata, aunque
con algunas variaciones interanuales, un largo periodo
de estabilidad, en el que la preferencia de las perso-
nas encuestadas por Internet como medio de entreteni-
miento se fija en torno a un 27,35%. Salvando la caida
de este registro en 2017 (16,3%), en las series 2018
(28,3%) y 2019 (25,7%) se vuelve a estabilizar para ex-
perimentar un considerable aumento (32,4%) en 2020.
En la edicion de 2021 desciende esta preferencia en 2
puntos respecto a la serie anterior.

En términos generales, la preferencia de la radio como
medio de entretenimiento muestra un comportamiento
irregular a lo largo del tiempo. El valor maximo se ob-
serva en 2007 (27,7%) y el minimo en 2016 (6,5%). En
los afios 2017 y 2018, las personas que dicen preferir la
radio para entretenerse se sitdan por encima del 16%.
Sin embargo, en 2019 el porcentaje de personas que
prefieren este medio para entretenerse desciende hasta
el 13,1%, descendiendo aun mas en la edicion de 2020
(10,3%). En 2021 esta preferencia experimenta un lige-
ro aumento (11,6%).

Los periédicos y prensa diaria con fines de entreteni-
miento es la opcion menos preferida por la poblacion
andaluza. Los dos picos de mayor valor de preferencia
se producen en 2010 con casi un 4% y en 2017 con un
3%. En 2018 se registré un valor del 2,8% y en 2019 se
produce un descenso hasta situarse en el 1,5%, bajada
que se acentua en 2020 (0,4%) y ligeramente inferior al
observado en la actual edicién (0,6%).




Grafico 12. Evolucion de la preferencia por un medio de comunicacion como principal fuente de entretenimiento.
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Fuente: BAA, ediciones 2007-2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

La evolucién de la preferencia de la television como me-
dio de informacion por parte de la poblacién andaluza
ha experimentado fluctuaciones a lo largo del tiempo.
Concretamente, los momentos de mayor preferencia se
sitan en los afios 2007 (63,8%), 2008 (65,4%), 2009
(65,1%) y la edicién del afio 2020 con un 61,4%. En el
periodo que va desde 2010 a 2019, se observa un lar-
go periodo de relativa estabilidad en el que el valor de
preferencia se sitda en torno al 48,72%. En la presente

edicién se ha observa un descenso (57,2%) respecto a
la serie anterior, que se materializa con una diferencia
de 4 puntos porcentuales entre ambas series.

Aunque con variaciones interanuales, la preferencia de
la poblaciéon andaluza por el uso de Internet como me-
dio de informacion ha ido en aumento. En 2017 se ob-
tiene el registro mas bajo (7,7%) de toda la serie. Pos-
teriormente los valores se han ido manteniendo mas
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0 menos estables en torno al 25%. En los afios 2018
y 2019 el porcentaje de personas que eligen Internet
como medio de informacién se situaba en el 28,8% y el
29,5%, respectivamente. En la edicion de 2021 se pro-
dujo un decremento de la tasa de respuesta (26,8%) y
en esta Ultima de 2021 un significativo aumento (32,4%)
de mas de 5 puntos porcentuales.

Desde que en 2007 se tomara medida de la preferencia
de la poblacion andaluza por la radio como medio de
informacién y hasta 2017 en que comienza a decrecer
la tasa de respuesta, el comportamiento de esta variable
ha sido, con algunas fluctuaciones interanuales,
estable. A partir de 2017 comienza a decrecer la tasa

de respuesta, situdndose en torno al 11,27%, para des-
cender significativamente en la siguiente serie (7,6%),
tasa que se mantiene practicamente igual en la edicién
2021, lo que evidencia que en ambos casos se exhiben
las tasas de respuesta mas bajas de todas las series
analizadas.

Desde que en 2015 se iniciara un decremento en la
tasa de respuesta relativa a la preferencia de la pobla-
cién andaluza por los periddicos y prensa diaria para
informarse, la tasa de respuesta no ha hecho mas que
bajar hasta situarse, en la edicién 2020 en un 2,8%.
Més bajos aun son los valores obtenidos en esta ultima
edicion (1,5%).

Grafico 13. Evolucion de la preferencia por un medio de comunicacion como principal fuente de informacion.
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Fuente: BAA, ediciones 2007-2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

54



4.2.2. Television: motivos de preferencia

Entre los motivos principales por los que la poblacién
andaluza ve la television se encuentra, en primer lugar,
el entretenimiento, que representa al 62,6% de la po-
blacion, seguido de la motivacion por informarse, que
representa al 27,7%. A mayor distancia se encuentran
las personas que han elegido la opcion acompafnamien-
to (6,2%).

Grafico 14. Motivo principal para ver television.

Acompafiamiento . 6,2%
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Fuente: BAA, edicién 2021. Base: televidentes.

Las principales variables sociodemograficas en el caso
de las personas que prefieren la television para en-
tretenerse son la estructura de hogar, el empleo y el
recuerdo de voto. De este modo, el porcentaje medio
asciende hasta el 69,5% en aquellos hogares con hi-
jos e hijas menores de 6 afos o con jévenes que viven
con sus padres. De acuerdo con la variable ocupacion,
el porcentaje de personas que eligen la televisién para
entretenerse alcanza el 75,3% en el caso de personas
jubiladas o que trabajan en las tareas del hogar. Por
ultimo la tasa registra un 72,5% entre las personas vo-
tantes de VOX, PP y Unidas Podemos.

Los motivos elegidos por las personas encuestadas
para ver televisién son multiples y su peso porcentual
va variando a lo largo del tiempo.

La opcidn “ver la television para entretenerse” obtuvo su
menor puntuacion (49,3%) en 2015, al afio siguiente se
produjo una importante subida (60,5%) en la eleccién
de esta preferencia, siendo ésta la puntuacién mas ele-
vada de todo el histérico de la serie. En 2017 comienza
un descenso (56,6%) que se mantuvo en las dos edi-
ciones posteriores. Efectivamente, en 2018 las perso-
nas que dicen ver televisién para entretenerse suponen
un 50,8% de las personas encuestadas y en 2019 un
46,6%. Sin embargo, en la edicion 2020, crece la tasa
de respuesta hasta situarse en un 57,9%, crecimiento
que se mantiene en la edicién del afio 2021 (62,6%), lo
que evidencia un incremento de casi 5 puntos porcen-
tuales respecto a la edicion anterior.

Por otra parte, la opcion “ver la televisién para informar-
se” ha mantenido un comportamiento relativamente re-
gular a lo largo del tiempo, salvo en la edicion de 2015,
que experimenta un notable aumento, situdndose en
torno al 38%. En los periodos 2018 y 2019 esta opcién
ha sido sefnalada por el 35,9% y por el 35,1% de las
personas encuestadas respectivamente. En la edicidén
2020 decrece la tasa de respuesta hasta situarse en un
31,1%, decrecimiento que aumenta en el 2021 (27,7%).

De irregular puede clasificarse el comportamiento de la
opcién “ver televisién para desconectar/relajarse”, con
picos minimos en 2012 (5,2%) y 2018 (3,1%) y picos
méaximos cercanos al 26% en 2010 y 2014. En 2019 la
preferencia de la poblaciéon andaluza por esta opcion
crece hasta alcanzar el 11,5%, para volver a bajar en
2020 (5,8%) y en 2021 (6,2%). La opcion “ver television
para desconectar/relajarse” es, junto con la opcion “ver
la televisién para acompafamiento”, la menos preferida
por la poblacién andaluza. Esta ultima opcién fue elegi-
da por un 5% de las personas encuestadas.
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Grafico 15. Arbol de segmentacién. Motivo principal para ver la television.
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Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Yo n Categoria Y n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
- 33,7 208 - 256 131 u 194 18 u 238 40 u 375 126 u 225 185 u 243 35
L) 58,3 360 L) 69,5 355 L] 67,7 63 L) 61,9 104 n 48,8 164 n 67,3 553 n 535 77
39 24 23 12 43 4 0.0 0 33 11 19 16 132 19
3.1 19 1,8 9 6.5 6 143 24 80 27 82 67 90 13
L] 02 1 L] 00 O L 00 0 L 00 0 L 21 7 L 00 0 L 00 0
L) 0,0 0 L) 0,0 0 n 22 2 u 0,0 0 n 0,0 0 n 0,0 0 n 0,0 0
1,0 6 0,8 4 0,0 0 0,0 0 0,3 1 0,1 1 0,0 0
Total 23,0 618 Total 19,0 511 Total 3,5 93 Total 6,2 168 Total 12,5 336 Total 30,5 822 Total 5,3 144
|
1
¢EN CUAL DE ESTAS SITUACIONES SE ENCUENTRA USTED EN ESTE MOMENTO?
Valor P corregido 0,000, F=90,131, df=10
1
) 20l | e v
Nodo 8 Trabaja; Nodo 9 Se dedica a las Nodo 10 Estudiante
Categoria % n Desempleado/a y Categoria % n labores del hogar; Categoria % n
] 38,9 178 busca empleo; NS/ [ 15,5 15 Jubilado/a pensionista [ 238 15
L) 53,7 246 NC u 75,3 73 L] 651 41
48 22 1.0 1 1.6 1
24 11 8.2 8 0,0 0
u 02 1 L 00 0 u 00 0
L 0,0 0 u 0,0 0 u 0,0 0
0,0 0 0,0 0 9,5 6
Total 17,0 458 Total 3,6 97 Total 2,3 63
1
1
;PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido 0,000, F=106,178, df=8
1
il | Znini el v
Nodo 22 VOX; Unidas Nodo 23 No votd/abstencién; Nodo 24 PSOE; NS/NC;
Categoria % n Podemos; PP; Otro Categoria % n PACMA Categoria % n No voté por edad;
- 239 33 u 220 28 L] 60,6 117  Voto en blanco;
[] 72,5 100 [] 622 79 [] 34,7 67  Ciudadanos
00 0 15,0 19 16 3
3,6 5 0.8 1 26 5
u 00 0 L 00 0 L 05 1
L 0,0 0 u 0,0 0 u 0,0 0
0,0 0 0,0 0 0,0 0
Total 5,1 138 Total 4,7 127 Total 7,2 193

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: Televidentes. Método CHAID.
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Grafico 16. Evolucion del motivo principal por el que la poblacion andaluza ve television.
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Fuente: BAA, ediciones 2010-2021. Base: televidentes.

4.2.3. Valoracion de los contenidos emitidos Grafico 17. Aspectos peor valorados de la television.
television Demasinds programasde
A la hora de valorar los contenidos emitidos en televi- Excesiva publicidad | -7 <

sién, un 34,5% de las personas encuestadas en esta  manipuiacion de ta informacion |G 11 5
edicion del BAA consideran que lo peor de este medio  raita de educacién y de civismo -

. “ . JOR] (insultos, lenguaje, gritos...)
es que existen “demasiados programas del corazon”. Distrae y o se hacen otras
- 3,8%

Asi mismo, un 27,6% de la poblacién andaluza dice actividades

que lo peor de la television es que se emite “excesiva Nada | 3,2%
publicidad”. La tasa de respuesta obtenida por quienes Todo [l 2.4%

creen que existe “manipulaciéon de la informacién” es My sensacinaista. [ 20%

del 11,8%.

No respetan los horarios . o
protegidos 1,1%

Fuente: BAA, ediciéon 2021. Base: poblaciéon andaluza de 16 afios o més.
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Grafico 18. Arbol de segmentacion. Aspectos peor valorados de la television.
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Nodo 0
Categoria_ % n
L 26 74
u 34 98

123 357

36,1 1044
u 28,8 834
L] 12 34
L] 39 114
21 60
u 44 127
52 150
Total 100,0 2892
1
1

EDAD
Valor P corregido=0,000. F=347,432. df=36
vr--=-=-="= v - -T--==" v - -T-=-==" B 20 B A v---T == " - =" v
<=23,0 (23,0, 30,0] (30,0, 37,0] (37,0, 41,0] (41,0, 46,0] (46,0, 51,0] (51,0, 64,0] > 64,0
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5 Nodo 6 Nodo 7 Nodo 8
Categoria % n Categoria Y% n Categoria % n Categoria Y n Categoria Y% n Categoria % n Categoria Y% n Categoria Y% n
L 34 10 L] 59 18 - 07 2 L) 17 5 - 1.1 3 L) 17 5 L) 26 15 - 28 16
u 24 7 u 36 11 u 18 5 u 10 3 u 18 5 u 3,1 9 u 36 21 u 65 37
16,5 49 114 35 13,0 37 161 47 55 15 105 30 132 77 118 67
232 69 33,6 103 425 121 40,8 119 37,6 102 39,7 114 41,1 240 309 176
u 36,7 109 u 293 90 u 274 78 u 20,5 60 u 37,6 102 u 247 71 u 24,7 144 u 31,6 180
L) 00 0 L] 07 2 L] 42 12 L) 07 2 L] 30 8 L) 00 0 L) 10 6 L] 07 4
L 27 8 n 62 19 n 18 5 L 14 4 n 22 6 L 125 36 L 34 20 L 28 16
07 2 20 6 04 1 68 20 1.1 3 14 4 22 13 1.9 11
u 34 10 - 20 6 - 14 4 u 55 16 - 33 9 u 3,1 9 u 41 24 - 86 49
11,1 33 55 17 70 20 55 16 66 18 3,1 9 41 24 23 13
Total 10,3 297 Total 10,6 307 Total 9,9 285 Total 10,1 292 Total 9,4 271 Total 9,9 287 Total 20,2 584 Total 19,7 569
I ]
1 ¢PODRIA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR?
Valor P corregido 0,000, F=114,375, df=18
A A v
Nodo 12 De 1.001 a2 2.000 €; Nodo 13 Entre 1.000 € o Nodo 14 NS/NC;
Categoria % n Mas de 4.000 € Categoria % n menos Categoria % n De 2001 a 4.000 €
u 18,0 16 u 00 O u 18 2
u 22 2 - 58 6 L] 26 3
34 3 115 12 175 20
24,7 22 37,7 33 421 48
u 472 42 - 240 25 - 20,2 23
L] 00 0 L] 19 2 L] 00 0
L 22 2 u 163 17 L 00 O
00 0 00 0 53 6
u 00, 0 u 48 5 u 09 1
22 2 38 4 96 11
Total 3,1 89 Total 3,6 104 Total 3,9 114
|
| ¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
+_ Valor P corregido 0,000, F=49,723, df=7
_________________ v
Nodo 31 VOX; PSOE; PP; Nodo 32 No votd/abstencion;
Categoria % n Voté en blanco; Otro Categoria % n NS/NC; Ciudadanos
u 00 O u 00 O
u 111 6 u 00 O
148 8 80 4
51,9 28 105 5
L 148 8 L 34,0 17
L 37 2 L 00 O
L] 00 0 L) 340 17
00 O 00 O
u 37 2 u 60 3
00 O 80 4
Total 1,9 54 Total 1,7 50

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: Televidentes. Método CHAID.
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Quienes consideran que lo peor de la television es la
emisién de demasiados programas del corazén presen-
tan el siguiente perfil sociodemogréfico: personas con
edades entre 35 y 44 anos (40,8%), con ingresos entre
2.001 y 4.000€ mensuales (42,1%) y que afirman haber
votado a VOX, PSOE y PP o en blanco en las ultimas
elecciones generales (51,9%).

La méaxima preocupacion por la existencia de excesivos
programas del corazén en la television, la encontramos
en los afos 2011 (37,9%) y 2013 (32,4%). El afo que
registra una menor preocupacion por este asunto es
2014 (26%). A partir de ahi y hasta 2020, se inicia un
periodo de relativa estabilidad en la tasa de respuesta
para la opcion “existen demasiados programas del co-
razon en television”. En 2021 esta opcion de respuesta

es elegida por un 34,5% de las personas encuestadas,
lo que supone un aumento de 9 puntos porcentuales
respecto a la edicion anterior

Después del valle porcentual observado en los afnos
2013, 2014 y 2015, en los que en torno a un 13% de
la poblaciéon andaluza consider6é en aquellos momen-
tos que habia manipulacién de la informacion en la
television, se produce una importante disminucién en
la tasa de respuesta (9,6%) en el afio 2016, para mas
adelante, en los afios 2018 y 2019, experimentar una
significativa subida cifrada en torno al 25%. En 2020
las personas que creen que en las televisiones existe
manipulacion de la informacién representan a un 18,1%
de la poblacién andaluza y en el afo 2021 un 11,8%.

Grafico 19. Evolucion de los aspectos peor valorados de la television.
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Fuente: BAA, ediciones 2011-2021. Base: poblacién andaluza de 16 afos o més.
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La preocupacién de la poblacién andaluza por la ex-
cesiva emisién de publicidad en television ha ido en
aumento en los ultimos afos. Efectivamente, salvo en
el ano 2013, en el que la opcidn “existe excesiva publi-
cidad en la television” fue elegida por un 12,5% de las
personas encuestadas en ese momento, desde el afo
2011 con un valor situado en el 13,5%, esta preocu-
pacion, aunque con alguna inflexién como las registra-
das en 2015 (15,1%) y 2016 (15,3%), va creciendo en
los dltimos afos: 2012 (16,6%), 2014 (16,4%) y 2017
(18,1%). Mayor crecimiento aln se observa en los afos
2018 y 2019 con valores del 24,5% y del 24,8% res-
pectivamente. Sin embargo, en 2020 esta preocupacion
decrece hasta situarse en el 18%, mientras que en la
edicion de 2021 esta preocupacién experimenta una
notable subida (27,6%), suponiendo la mayor tasa de
respuesta de todo el histérico.

El comportamiento de la variable “falta de educacion y
de civismo en la televisién” ha sido irregular a lo largo
del historico 2011 - 2019, con un pico minimo (5,6%)
observado en 2011 y un pico maximo (15,1%) registra-

Grafico 20. Aspectos mejor valorados de la television.

do en 2015. En la edicion correspondiente a 2020, el
9,8% de la poblacién encuestada considerd que exis-
te falta de educacion y civismo en la televisién y en la
presente edicién (2021), la tasa de respuesta para esta
opcién decrece considerablemente hasta situarse en un
4,2%.

El entretenimiento es el aspecto mejor valorado de la
television por la poblacién andaluza. Un 38,8% de las
personas encuestadas asi lo considera. Le siguen muy
de lejos las personas (22%) que creen que la television
“‘informa de muchos temas”. Un 8,4% de la poblacién
andaluza opina que la television le hace compania y un
8,3% que le ayuda a desconectar.

Quienes consideran que lo mejor de la television es el
entretenimiento son personas con edades comprendi-
das entre 35-54 arios (49,9%), residentes en hogares
con hijos o hijas entre 6 y 24 afos (30,2%), adultos que
viven con sus progenitores 0 en hogares joévenes sin
hijos (52,8%) y con ingresos mensuales iguales o infe-
riores a 1.000€ (56,6%).

Entretiene
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Nada
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Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.
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Grafico 21. Arbol de segmentacion. Aspectos mejor valorados de la television.
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1
¢PODRIA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR?
Valor P corregido 0,000, F=59,179, df=6

Nodo 37
Categoria Y n
L 0,0 0

u 109 6

145 8
55 3
L 00 0
L] 00 0
L] 52,7 29
164 9

Total 1,9 55

De 1.001 a2 2.000 €;
De 2.001 a 4.000 €

Nodo 38
Categoria Yo
L 0,0
n 0,0

1

22,6
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_ O
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u 19 1
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Nodo 0 ¢QUE ES LO MEJOR DE LA TELEVISION?
= Todo Categoria_ % n
Citz = 1133
Informa de muchos temas l—fﬁ
Informacién en directo —ZZ’W
= Desconecta —fm
= Hace companiia —_—
= Entretiene 2 85 250
NS/NC 287 255
L 40,1 1175
8,7 254
Total 100,0 2927
1
1
EDAD
Valor P corregido=0,000. F=346,266. df=49
vr---===" ) 2 I 2 I 20 I 20 I 20 B A v
<=23,0 (23,0, 29,0] (29,0, 36,0] (3,0, 41,0] (41,0, 46,0] (46,0, 57,0] (57,0, 73,0] >73,0
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5 Nodo 6 Nodo 7 Nodo 8
Categoria Yo n Categoria Yo n Categoria Yo n Categoria Yo n Categoria % n Categoria Yo n Categoria Y% n Categoria Yo n
L] 00 0 - 00 0 L] 00 0 - 06 2 L 08 2 L] 20 12 L 10 6 L] 37 11
u 10 3 u 61 15 u 46 14 u 26 9 u 00 O u 10 6 u 24 14 u 31 9
189 59 20,8 51 230 70 224 76 219 57 235 141 262 150 214 63
71 22 29 7 82 25 32 11 54 14 11,0 66 8,7 50 95 28
L 128 40 u 37 9 L 10,5 32 u 11,2 38 L 23 6 u 127 76 L 6.8 39 u 34 10
L 35 11 L] 65 16 L 16 5 L] 11,8 40 L 92 24 L] 68 41 L 10,5 60 L] 19,7 58
u 385 120 n 412 101 u 421 128 n 382 130 L] 488 127 n 38,0 228 u 409 234 n 364 107
183 57 18,8 46 99 30 10,0 34 11,5 30 50 30 33 19 27 8
Total 10,7 312 Total 8,4 245 Total 10,4 304 Total 11,6 340 Total 8,9 260 Total 20,5 600 Total 19,5 572 Total 10,0 294
N B
1
1
¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido 0,000, F=138,372, df=14
A 2 ) 2 v
Nodo 18 Hogar con hijos/as Nodo 19 Hogar con hijos/as Nodo 20 Joven que vive con
Categoria % n entre 6 y 24 afos (al Categoria % n menores de 6 afos Categoria % n sus padres; Hogar
] 0.0 0 menos uno); Adulto/a [ 0.0 0 (al menos uno); ] 292 2 con hijos/as mayores
] 2.1 3 que vive con sus [ 56 6 Adulto/a en casa de ] 00 0 de 24 afos (todos
204 29 padres (30 anos o 185 20 familiar (de hijos/ 30,0 27 loson); Parejas/
—2'1_3 mas); Hogar joven —516_6 as, hermanos/as...); = 2o 5 Adulto/aque viven
] 4.2 6 sin hijos n 0.9 1 Joven independiente ] 344 31 solos/as (hijos/
] 2.8 4 ] 278 30 (menorde 30 anos) ] 6.7 6 as emancipados/
[ 528 75 = 315 34 u 233 21  as)Adulioa
155 22 10,2 11 11 1 mdey;zendlente (f:ie
Total 49 142 Total 3,7 108 Total 3,1 go 30anosabaanos)
. siempre vivi6 solo/a

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: televidentes. Método CHAID.
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4.2.4. Radio: motivos de preferencia

Un 36,7% de la poblacién andaluza encuestada dice
hacer uso habitual de la radio.

Grafico 22. Uso habitual de la radio.

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

El motivo principal por el que las personas escuchan la
radio es el entretenimiento (42,3%), le sigue el uso de
la radio para obtener informacién (29,9%) y el acompa-
flamiento (23,7%).

Grafico 23. Motivo principal para escuchar la radio.

Fntretenerse _ 42,3n/°

29,9%

Informarse
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Desconectar/Relax 3,3%

NS/NC

0,8%

Fuente: BAA, edici6n 2021. Base: radioyentes.

Quienes consideran que el motivo principal para escu-
char la radio es el entretenimiento son personas jévenes
que viven con sus progenitores, y que ideolégicamente
se auto ubican en el centro izquierda.
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Grafico 24. Arbol de segmentacién. Motivo para escuchar la radio.

¢CUAL ES EL PRINCIPAL MOTIVO
PARA ESCUCHAR LA RADIO?

Nodo 0

= Informarse Categoria_ % n
= Entretenerse [ 29,9 476
Desconectar/Relax ] 423 674
Acompafiamiento 33 53

—_——

L StSr?NC 23,7 377

[ ] 0,1 1
08 13

Total 100,0 1594
1

1
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Valor P corregido=0,000. F=214,277. df=25
1

v-o------- Voo v - -ty - B it v
Parejas/Adulto/a Hogar con hijos/ Hogar con hijos/as Hogar joven sin Hogar con hijos/ Joven que vive con
que viven solos/ asentre 6y 24 menores de 6 afios hijos as mayores de 24 sus padres

as (hijos/as afios (al menos (al menos uno) afnos (todos lo son);
emancipados/ uno); Adulto/a en Adulto/a que vive
as); Joven casa de familiar (de con sus padres (30
independiente hijos/as, hermanos/ afios 0 mas)
(menor de 30 afos) as...); Adulto/a
independiente (de
30 anos a 64 afos)
siempre vivi6 solo/a
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5 Nodo 6
Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Y% n
L] 41,5 206 u 223 123 u 29,3 68 u 173 9 u 32,7 64 u 90 6
u 37,3 185 L] 485 267 u 422 98 u 135 7 L] 34,7 68 L] 731 49
32 16 09 5 86 20 96 5 3.1 6 15 1
165 82 28,3 156 19,8 46 57,7 30 26,5 52 164 11
L] 00 0 L] 00 0 L] 00 0 u 19 1 L) 00 O L) 00 0

14 7 00 O 00 O 00 0 3,1 6 00 O

Total 31,1 496 Total 34,6 551 Total 14,6 232 Total 3,3 52 Total 12,3 196 Total 42 67

o

1
PARA FINALIZAR, EN UNA ESCA,LA DEOA10, DONDE 0 ES EXTREMA IZQUIERDA'Y 10
EXTREMA DERECHA, ;DONDE SE UBICARIA USTED EN DICHA ESCALA?
Valor P corregido 0,000, F=182,246, df=6
1

vommmmmmmmmmm o Vommmmmmmmmmmm oo v
9,0; NS; 6,0; Apolitico 5,0;3,0 4,0;7,0;8,0;NC; 2,0
Nodo 13 Nodo 14 Nodo 15

Categoria % n

Categoria Y% n

Categoria Y% n

L 221 15 L] 84,2 48 L] 47 5
n 77,9 53 L 105 6 L 36,4 39
00 0 00 0 18,7 20

00 0 53 3 402 43

L] 00 0 L] 00 0 L] 00 0

00 O 00 O 00 O
Total 4,3 68 Total 3,6 57 Total 6,7 107

Fuente: BAA, edici6n 2021. Base: radioyentes. Método CHAID.
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4.3. Internet: habitos, actitudes
y responsabilidades

En este capitulo se aborda el estudio del uso de Internet
desde distintas dimensiones de analisis. Por una parte,
se analiza el consumo de Internet con fines informativos
o con fines de entretenimiento; por otra, se da cuenta
de las distintas modalidades de acceso a la informacion
y al entretenimiento y finalmente, se realiza una aproxi-
macién al modo de acceso, dispositivos y tipos de con-
tenidos en linea o a la carta mas demandados por la
poblacion andaluza y a las principales preocupaciones
y ventajas derivadas del uso de Internet.

4.3.1. Uso de Internet

Como se observa en el grafico 25, un 75,5% de las per-
sonas encuestadas dicen hacer uso habitual de Internet
y un significativo 23,1% dicen no hacer uso de Internet
de manera habitual.

Grafico 25. Uso habitual de Internet.

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.
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Los motivos expresados por la poblacion andaluza para
hacer uso de Internet son variados. La mayoria de las
personas consultadas usan Internet para entretenerse
(47,7%), para informarse (22%), para aprender (10,1%)
0 para desconectar (8,3%).

Grafico 26. Principales usos de Internet.

Aprendizaje _ 10,1%

Desconectar /Relax

- 2,7%

Acompaiiamiento

8,5%

NS/NC I 0,7%

Fuente: BAA, edicién 2021 Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Res-
puesta multiple, los porcentajes suman méas del 100%, pues su base no es el
total de las respuestas, sino los individuos que han respondido.

En el grafico 27 se muestra el andlisis sociodemografi-
co del perfil de quienes usan Internet como medio para
entretenerse. Este perfil viene segmentado, en primer
lugar, por la ocupacién, en un segundo lugar por la va-
riable autoposicionamiento politico y, en dltimo lugar,
por el nivel de estudios.

A efectos estadisticos, el segmento de mayor peso es
el de las personas que se dedican a los trabajos en el
hogar (63,4%), que se sitlan ideoldgicamente en la ex-
trema izquierda o en la extrema derecha (62,7%) y sin
estudios o con estudios basicos (42,9%).



Grafico 27. Arbol de segmentacion. Uso de Internet como medio de entretenimiento.
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L 151 176 L 06 2 L 12 3 L 30 7 L 11 4
02 2 16 5 41 10 00 O 00 O
Total 50,0 1163 Total 13,3 309 Total 10,4 243 Total 10,2 237 Total 16,1 375
o [
1
PARA FINALIZAR, EN UNA ESCALA DE 0 A 10, DONDE 0 ES EXTREMA IZQUIERDA Y 10
EXTRMA DERECHA. ;DONDE SE UBICARIA USTED EN DICHA ESCALA?
Valor P corregido 0,000, F=275,514, df=36
1
v-------- v------- v ------- v ------- v ------- v-------- v
5,0;NC 8,0 7,0;6,0 3,0;9,0 NS; 2,0;1,0; 10,0 4,0 Apolitico
Nodo 6 Nodo 7 Nodo 8 Nodo 9 Nodo 10 Nodo 11 Nodo 12
Categoria Y n Categoria Y% n Categoria Yo n Categoria Y n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
L] 33,0 145 - 227 15 L 83 10 u 224 19 u 202 47 u 132 9 u 258 39
u 264 116 L] 455 30 u 27,3 33 L 36,5 31 L] 62,7 146 L] 441 30 L] 43,0 65
185 81 16,7 11 182 22 106 9 09 2 44 3 73 11
27 12 00 O 08 1 00 O 04 1 00 0 106 16
u 62 27 u 121 8 u 132 16 u 12 1 u 64 15 u 176 12 u 13 2
L 13,0 57 L 30 2 L 322 39 L 282 24 L 94 22 L 206 14 L 119 18
02 1 00 O 00 O 12 1 00 O 00 O 00 O
Total 18,9 439 Total 2,8 66 Total 52 121 Total 3,7 85 Total 10,0 233 Total 2,9 68 Total 6,5 151
:
NIVEL DE ESTUDIOS
Valor P corregido 0,000, F=149,292, df=18
1
V=== ==--  Aniail e 2l e v
Nodo 25 FP I, FP Grado Nodo 26 Méas de cinco afos Nodo 27 Bachillerato superior, Nodo 28 Diplomatura,
Categoria % n Medio, Oficialia Categoria % n de escolarizacién (no Categoria % n BUP, COU, PREU o Categoria % n Ingenieria técnica,
[] 37.9 44 Industrial o [] 34,3 24 finalizacion de ESO, [] 414 63 equivalente [] 13,9 14 trescursos de
] 14,7 17 equivalente [] 429 30 EGB, oBachiller ] 21,7 33 ] 356 36 Licenciatura; FP
328 38 29 2 elemental); Bachiller 230 35 59 6 Il, FP Superior,
26 3 14 1 elemental, EGB, ESO 53 8 00 0 Maestria Industrial
5 34 4 W 114 8 completo; Menos = 66 10 ® 50 5 Oequivalente;
[ 86 10 [] 71 5  decinco afios de [ 20 3 ] 386 39 Crado, Licenciatura,
00 0 00 0 escol_arizg’cién. No 0,0 0 10 1 Inger_wieria,
Total 50 116 Total 30 70 [fnzalizaciondeECB - qor 65 152 Total 43 101 Arquitecturao
equivalente;
Doctorado

Fuente: BAA, edicién 2020. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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4.3.2. Principales preocupaciones y ventajas
derivadas del uso de Internet

La mayor preocupacion de la poblacion andaluza res-
pecto al uso de Internet es la vulneracién de la priva-
cidad de datos en el entorno virtual. Efectivamente,
un 55,2% de las personas encuestadas dicen sentir
preocupacién por este asunto. Le siguen en orden de
preocupacioén, con una tasa de respuesta del 30,1%,
las personas a las que le preocupa el robo de datos
personales y bancarios y con una tasa de respuesta del
29,1% los timos y fraudes. El temor a una suplantacion
de la personalidad registra un 7,7%.

Grafico 28. Mayor preocupacion en relacion con el uso de
Internet.

La privacidad de mis datos en el entorno _
digital

30,1%

El robo de datos personales y bancarios

Timos y fraudes 29,1%

La suplantacion de la per lidad - 7,7%
Los ataques y daiios al sistema y equipos . 5,7%
Nada . 4,6%

Los menores I 1,7%

Adiccion I 0,9%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Res-
puesta multiple, los porcentajes suman mas del 100%, pues su base no es el
total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.

En el grafico 29 se muestra el arbol de segmentacion
referido a las caracteristicas sociodemograficas que
presentan las personas cuya mayor preocupacién en
relacion con Internet es la privacidad de los datos en
el entorno digital. El 55,1% de las personas que asi lo
creen tienen una edad comprendida entre los 16 y 24
anos o entre los 35 y 44 anos. Este porcentaje asciende
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al 71,2% en el caso de personas con los siguientes in-
gresos mensuales: 1.000€ mensuales 0 menos 0 mas
de 4.000 euros.

Por ultimo, la variable ocupacion indica que el 75,4% de
las personas que se preocupan por la privacidad de sus
datos en Internet estan trabajando actualmente.
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Grafico 29. Arbol de segmentacion. Mayor preocupacion en el uso de Internet: privacidad de datos.

¢CUAL ES SU MAYOR PREOCUPACION
RESPECTO AL USO DE INTERNET? [La
privacidad de mis datos en el entorno digital]

= No seleccionado

Nodo 0

_Categoria % n
= No seleccionado 57,0 1726

= Si — 130 1400
= Si 43,0 1300
Total 100,0 3026

1
1
1
FRANJA EDAD
Valor P corregido=0,000.
Chi-cuadrado=198,167.

df=4
1
L 28nine el v === -- Y -------=-=--- v-------
De 75 o mas afios De 35 a 44 afos; De 16 a 24 De 65 a 74 afos De 25 a 34 afios
anos
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 88,1 251 = No seleccionado 44,9 427 = No seleccionado 70,4 224 = No seleccionado 51,7 240
= Si 119 34 = Si 55,1 524 =Si 296 94 = Sf 48,3 224
Total 94 285 Total 31,4 951 Total 10,5 318 Total 15,3 464
.
1
1
¢PODRIA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE
INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=84,611,
df=2
1
) 2l i 2l v
De 1.001 a 2.000 €; De 2.001 Entre 1.000 € o menos; Mas NS/NC
a4.000 € de 4.000 €
Nodo 8 Nodo 9 Nodo 10
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 37,7 155 = No seleccionado 28,8 63 = No seleccionado 65,1 209
= Si 62,3 256 =Si 71,2 156 = Si 349 112
Total 13,6 411 Total 72 219 Total 10,6 321
|
1
1
¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES SITUACIONES
SE ENCUENTRA USTED EN ESTE MOMENTO?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=67,798,
df=2
1
vV-------=-==- i Sl v
Jubilado/a pensionista; Se dedica Trabaja Estudiante; Desempleado/a y
a las laboras del hogar; NS/NC busca empleo
Nodo 21 Nodo 22 Nodo 23
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 93,8 61 = No seleccionado 754 101 = No seleccionado 38,5 47
= Si 6,2 4 = Si 246 33 = Si 61,5 75
Total 21 65 Total 44 134 Total 4,0 122

De 55 a 64 afios; De 45 a 54
anos
Nodo 5
_Categoria % _n
= No seleccionado 57,9 584
= Si 42,1 424
Total 33,3 1008

Fuente: BAA, edicién 2020. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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Quienes se preocupan en mayor medida por los posi-
bles timos y fraudes que se puedan producir con el uso
de Internet presentan un perfil sociodemografico marca-
do por las variables ciclo de vida, nimero de personas
convivientes en el hogar e ingresos mensuales. De este
modo, el 43,5% de las personas que asi opinan perte-
necen a hogares con menores de 6 afnos o se trata de
personas adultas que viven con sus progenitores, en
cuyos hogares residen tres 0 menos personas (56,5%).
Este porcentaje asciende hasta el 82% en el caso de
personas cuyos ingresos mensuales estan comprendi-
dos entre los 1.001 y 2.000 €.

Otro grupo de personas encuestadas opinan que el
mayor peligro en el uso de Internet es el robo de da-
tos personales y bancarios. El 39,7% de estas perso-
nas tienen una edad comprendida entre los 35 y 44
afos y en cuyos hogares residen hijos e hijas meno-
res de 6 afnos (64,1%). Asimismo, el 51,7% de estas
personas han contestado haber votado al PP, Unidas
Podemos, PACMA o no votaron en las pasadas elec-
ciones nacionales.

Otra parte de las personas encuestadas consideran que
el mayor peligro en el uso de Internet son los ataques y
dafios que puedan sufrir los sistemas y equipos informa-
ticos. Para conocer las caracteristicas de las personas

que asi opinan, el arbol de segmentacion expresado en
el grafico 32 nos indica que las variables que definen a
estas personas son la auto ubicacién ideologica segui-
da de la edad y de los ingresos mensuales.

De este modo, hallamos que el 18,8% de las personas
que asi opinan se consideran ideolégicamente de extre-
ma izquierda o de centro y el 8% tienen entre 45 y 54
afos. Por altimo, el 8,8% de estas personas perciben
mensualmente una cantidad que oscila entre los 1.001
y los 2.000 €.

La ultima de las preocupaciones relativas al uso de In-
ternet que se registra es la suplantacién de la perso-
nalidad. En este caso, las variables sociodemograficas
con relevancia estadistica para establecer un perfil de
las personas que estan de acuerdo con esta opinién
son el recuerdo de voto, la edad y el nivel de estudios.
El 19,6% que se preocupan por una posible suplan-
taciéon de la personalidad a través de Internet afirman
haber votado a Ciudadanos, PACMA o en blanco en
las ultimas elecciones generales. Este porcentaje es del
15,1% en el caso de personas con edades entre 16y 24
afnos y del 34,3% entre quienes han cursado estudios
de FPI, Grado Medio, Grado, Licenciatura, Ingenieria,
Arquitectura o equivalente.
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Grafico 30. Arbol de segmentacion. Mayor preocupacion en el uso de Internet: timos y fraudes.

Parejas/Adulto/a que viven
solos/as (hijos/as emancipados/
as); Adulto/a independiente
(30 afos a 64 afios) siempre
vivié solo/a; Hogar con hijos/
as mayores de 24 afios (todos
lo son); Joven independiente
(menor de 30 afios)
Nodo 1

¢CUAL ES SU MAYOR PREOCUPACION
RESPECTO AL USO DE INTERNET? [Los
timos y los fraudes]

= No seleccionado

Nodo 0
= Si

= No seleccionado 77,3 2340
= Si 22,7 686
Total

100,0 3026
1

1
1
¢CUAL DE LAS SIGUIENTE FRASES DEFINE MEJOR
A USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=194,987.
df=4

Hogar con hijos/as entre 6 y
24 afos (al menos uno); Hogar
joven sin hijos/as

Hogar con hijos/as menores de
6 afos (al menos uno); Adulto/a
que vive con sus padres (30

Adulto/a en casa de familiar (d
afios 0 mas)

hijos/as, hermanos/as...)

Joven que vive con sus padres

Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 84,2 1095 = No seleccionado 77,9 633 = No seleccionado 56,5 296 = No seleccionado 91,7 189 = No seleccionado 69,8 127
= Si 15,8 206 = Si 22,1 180 = Si 43,5 228 = Si 83 17 = Si 30,2 55
Total 43,0 1301 Total 26,9 813 Total 17,3 524 Total 6,8 206 Total 6,0 182
|
1
1
¢{CUANTAS PERSONAS CONVIVEN
HABITUALMENTE EN SU HOGAR?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=50,764,
df:
1
v----- Lmmm=- v
<=3 >3
Nodo 11 Nodo 12
Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 43,5 133 = No seleccionado 74,8 163
= Si 56,5 173 = Si 252 55
Total 10,1 306 Total 72 218
| =
1
1
¢PODRIA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE
INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=50,934,
df=
1
vV------=-=-==- i 2l v
De 1.001 a2 2.000 € Entre 1.000 € o menos; De NS/NC
2.001 a4.000 €
Nodo 28 Nodo 29 Nodo 30
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 18,0 16 = No seleccionado 63,0 97 = No seleccionado 31,7 20
= Si 820 73 =Si 37,0 57 = Si 68,3 43
Total 29 89 Total 51 154 Total 21 63

Fuente: BAA, edicién 2020. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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Grafico 31. Arbol de segmentacion. Mayor preocupacion en el uso de Internet: robo de datos personales y bancarios.

¢CUAL ES SU MAYOR PREOCUPACION
RESPECTO AL USO DE INTERNET? [El robo
de datos personales y bancarios]

Nodo 0
. Categoria % n
:g,o SEEEEE = No seleccionado 76,6 2318
= Si 23,4 708
Total 100,0 3026

1
1
FRANJA EDAD
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=218,810. df=5

v------- m------- v----bt--T1------- v-o------ M
De 75 0 mas afios | De 65 a 74 afos | De 55 a 64 afos |
Nodo 1 1 Nodo 3 1 Nodo 5 1
Categoria % 1 Categoria % 1 Categoria % 1
= No seleccionado 96,8 276 1 = No seleccionado 89,9 286 1 = No seleccionado 83,6 366 1
= Si 32 9 . = Si 10,1 32 . = Si 164 72 .
Total 94 285 | Total 10,5 318 | Total 14,5 438 |
1 1 1
v v v
De 35 a 44 afios De 25 a 34 afos De 45 a 54 afos; De 16 a 24
anos
Nodo 2 Nodo 4 Nodo 6
_Categoria % n__ Categoria % Categoria %
_=No seleccionado 60,3 361 = No seleccionado 67,7 314 = No seleccionado 77,5 715
=Si 39,7 238 = Si 323 150 = Si 225 207
Total 19,8 599 Total 15,3 464 Total 305 922
. [
1
¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR
A USTED Y/O SU ACTUALMENTE?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=106,581,df=3
1
_____ . e e - -
v v v v
Parejas/Adulto/a que viven Hogar con hijos/as entre 6 y 24 Hogar con hijos/as menores de Adulto/a independiente (30 afios a 64
solos/as (hijos/as emancipados/ afios (al menos uno) 6 afos (al menos uno) anos) siempre vivié solo/a; Hogar con
as); Adulto/a que vive con hijos/as mayores de 24 afos (todos
sus padres(30 afios 0 mas); lo son; Joven independiente (menor
Adulto/a en casa de familiar (de de 30 afios); Joven que vive con sus
hijos/as, hermanos/as...) padres; Hogar joven sin hijos
Nodo 7 Nodo 8 Nodo 9 Nodo 10
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 72,5 124 = No seleccionado 49,3 102 = No seleccionado 359 47 = No seleccionado 97,8 88
= Si 275 47 = Sf 50,7 105 = Si 64,1 84 = Si 2,2 2
Total 57 171 Total 6,8 207 Total 43 131 Total 30 90
.

1
¢PODRIA INDICARNOS A QUE PARTIDO VOTO EN LAS
ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=52,207, df=1

PP; No votd/abstencién; NS/NC; VOX; PSOE; Otro; Voté en
Unidas Podemos; PACMA blanco; Ciudadanos
Nodo 20 Nodo 21
Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 48,3 42 = No seleccionado 97,6 82
= Si 51,7 45 = Si 24 2
Total 29 87 Total 28 84

Fuente: BAA, edicién 2020. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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Grafico 32. Arbol de segmentacion. Mayor preocupacion en el uso de Internet: ataques y dafios al sistema y equipos.

¢CUAL ES SU MAYOR PREOCUPACION
RESPECTO AL USO DE INTERNET? [Los
ataques y dafos a sistema y equipos]

Nodo 0
o Categoria % n
0 seleccionado “No seleccionado 95,5 2891
= Si 45 135
Total 100,0 3026
1
1
1
PARA FINALIZAR, EN UNA ESCALA DE 0 A 10. DONDE 0 ES EXTREMA
IZQUIERDA Y 10 EXTREMA DERECHA, ;DONDE SE UBICARIA USTED EN
DICHA ESCALA?
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=70,813. df=3
1
vV-------=--=- v ----- b-m-=- i 2l v
9,0;2,0; 10;0 5,0; 4,0; 7,0; NS 1,0; NC; 8,0; 3,0; Apolitico 6,0; 0,0
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 100,0 213 = No seleccionado 94,1 1475 = No seleccionado 97,7 1134 = No seleccionado 81,2 69
= Si 0,0 0 = Si 59 92 = Si 23 27 = Si 18,8 16
Total 7,0 213 Total 51,8 1567 Total 38,4 1161 Total 28 85
|
1
1
FRANJA EDAD
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=40,939,
df=2
1
| e B Al v
De 75 anos o més arios; De 35 De 55 a 64 afios; De 16 a 24 De 45 a 54 afios
a 44 anos; De 65 a 74 afios; De afos
25 a 34 anos
Nodo 7 Nodo 8 Nodo 9
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 99.7 661 = No seleccionado 97,0 289 = No seleccionado 92,0 184
=Si 03 2 =Si 30 9 =Si 80 16
Total 21,9 663 Total 9,8 298 Total 6,6 200
|
1
1
&PODRiA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE
INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR?
Valor P corregido 0,001, Chi-cuadrado=14,897,
df=1
1
v----- tommm - v
De 1.001 a 2.000 € Entre 1.000 € o menos; De
2.001 2 4.000 €; NS/NC
Nodo 12 Nodo 13
Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 91,2 83 = No seleccionado 99,5 206
= Si 88 8 =Si 05 1
Total 3,0 91 Total 6,8 207

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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Grafico 33. Arbol de segmentacién. Mayor preocupacion en el uso de Internet: la suplantacion de personalidad.

= No seleccionado

= Si

PP; No voté/abstencion

Nodo 1
Categoria % n
= No seleccionado 93,7 905
= Si 6,3 61
Total 31,9 966

¢CUAL ES SU MAYOR PREOCUPACION
RESPECTO AL USO DE INTERNET? [La
suplantacion de la personalidad]

Nodo 0
Categoria % n
= No seleccionado 94,0 2844
= Si 6,0 182
Total 100,0 3026
1
1
1
¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS
ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=106,001. df=3
1

De 75 afios 0 més afios; De 35
a 44 anos; De 65 a 74 afios; De
25 a 34 afios; De 55 a 64 afios
Nodo 7
_Categoria % n
= No seleccionado 98,0 1104
= Si 20 22
Total 37,2 1126

_____ _v______L_____T___________
VOX; No voté por edad PSOE; NS/NC; Otro; Unidas Voté en blanco; Ciudadanos;
Podemos PACMA
Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 99,5 187 = No seleccionado 95,8 1539 = No seleccionado 80,4 213
=Si 05 1 =Si 42 68 = Si 19,6 52
Total 62 188 Total 53,1 1607 Total 8,8 265
i B
1
1
FRANJA EDAD
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=66,088,
df=
1
vV--------=-- B Anie e v

De 45 a 54 afios De 16 a 24 afios

Nodo 8 Nodo 9
Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 93,2 300 = No seleccionado 84,9 135
=Si 68 22 = Si 15,1 24
Total 10,6 322 Total 53 159
|

NIVEL DE ESTUDIOS

Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=33,425,

FP Il, FP Superior, Maestria
Industrial o equivalente; Mas de
cinco afnos de escolarizacion
(no finalizacién de EGB, ESO o
Bachiller elemental); Bachiller
elemental, EGB, ESO completo;
Bachillertato superior, BUP,
COU, PREU o equivalente;
Diplomatura, Ingenieria técnica,
tres cursos de Licenciatura
Nodo 21
Categoria % n
= No seleccionado 989 91
= Si 1,1 1
Total 30 92

FP I, FP Grado Medio, Oficialia
Industrial o equivalente; Grado,
Licenciatura, Ingenieria,
Arquitectura o equivalente

Nodo 22
Categoria % n
= No seleccionado 65,7 44
=Si 343 23
Total 22 67

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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4.4. Imparcialidad y pluralismo en los
medios de comunicacion audiovisual

Se incluyen en este apartado las evaluaciones acerca
de la capacidad que tiene un medio para presentar los
hechos sin expresar prejuicios o sesgos, ofreciendo dis-
tintos puntos de vista sobre un mismo fenémeno y ve-
rificando la autenticidad de la informacion que difunde
(imparcialidad informativa), y las evaluaciones sobre si
todos los partidos politicos tienen o no la misma opor-
tunidad de expresar sus ideas en los medios de comu-
nicacion (pluralismo politico), independientemente de si
el medio es privado o publico.

4.4.1. Valoracion de la imparcialidad

A continuacion mostramos la valoraciéon del grado de
imparcialidad de la informacién ofrecida en television,
radio e Internet mediante una escala de 0 a 10, siendo
0 “nada imparcial” y 10 “muy imparcial”.

Segun los datos obtenidos, de los tres medios analiza-
dos (television, radio e Internet), solo la televisiéon con-
sigue el aprobado (5). Internet obtiene una valoracion
de 4,9, mientras que la radio obtiene la valoracién mas
baja, con un 4,6 de media.

Destaca la alta tasa de respuesta en la categoria NS/
NC para radio e Internet.

Grafico 34.Valoracion de la imparcialidad de los medios de
comunicacion audiovisual.
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Fuente: BAA, ediciéon 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o més.

La imparcialidad informativa de los medios audiovisua-
les analizados ha sido valorada por las personas en-
cuestadas en una escala del 0 al 10, segmentada en
tres tramos de valoracién: del 0 al 4, valoraciéon nega-
tiva; 5, valoracion intermedia y del 6 al 10, valoracién
positiva.

La mayor tasa de respuesta se ha obtenido en el seg-
mento 0 — 4 (valoraciones negativas) en el caso de la
television y de Internet. Esto es, el 39,8% de la pobla-
cién andaluza no aprueba la imparcialidad informativa
de la television. Lo mismo ocurre en el caso de Internet,
un 27,5% no aprueba a este medio en relaciéon con la
imparcialidad. Sin embargo, en el caso de la radio, el
22,8% de las personas consultadas valoran positiva-
mente (segmento 6-10) la imparcialidad informativa de
este medio.

73



La radio es el medio mejor valorado por la poblacién
andaluza en todas las series del BAA desde 2009. En
todos los casos, salvo en las oleadas correspondientes
a 2012, 2018 y 2021 se registran valores positivos que
van desde el valor maximo (6,5) obtenido en 2009 has-
ta el valor minimo obtenido en 2012 (4,4). En la edicién
2020 la valoracién alcanz6 los 6 puntos y en la actual
edicion desciende 1,4 puntos, hasta situarse en una va-
loraciéon de 4,6 puntos.

La television es valorada positivamente con puntuacio-
nes medias en torno al 5, salvo en las series de los
anos 2012, 2017 y 2018, en los que es valorada con
puntuaciones negativas, en torno al 4,5. En la edicion
de 2019, nuevamente la valoracion de la poblacion an-
daluza de la imparcialidad de ese medio vuelve a su
punto medio con un 5,1, y en esta ultima edicion obtie-
ne una puntuacioén ligeramente inferior (5) a la obtenida
el afo pasado.

Tabla 1. Comparacion de la imparcialidad informativa atri-
buida a television, radio e Internet.

Television ~ Radio Internet
Valoraciones negativas (0-4) 39,8% 22,7% 27,5%
Valoracién intermedia (5) 21,3% 9,3% 16,3%
Valoraciones positivas (6-10) 25,5% 22,8% 251%
NS/NC 13,4% 45,2% 31,1%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

En el afo 2015 se valora por primera vez la imparcia-
lidad de la informacion en Internet. Desde esta fecha
hasta 2017 encontramos una valoracion positiva, con
puntuaciones medias de 5,4, 5,7 y 5,4 respectivamen-
te para 2015, 2016 y 2017. En 2018, la valoracién de
la imparcialidad de este medio es negativa, aunque
muy cercana al aprobado (4,6). Sin embargo, en el afio
2019, la puntuacién obtenida por este medio es de 5,2.
En la edicién 2020 la tendencia sigue siendo ascenden-
te, obteniéndose una puntuacién de 6. Sin embargo en
esta ultima edicion, la valoracién roza el aprobado (4,9).
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Grafico 35. Evolucion de la valoracion de la imparcialidad
de los medios de comunicacion audiovisual.

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

~o—Television —@-Radio Internet

Fuente: BAA, ediciones 2009- 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o
mas. Valoracion media.

4.4.2. Valoracion del pluralismo

Para la valoracion del pluralismo politico de los medios
de comunicacion audiovisual se ha utilizado una escala
de 0 a 10, siendo 0 nada plural politicamente y 10 muy
plural politicamente.




El mayor grado de confianza respecto al pluralismo poli-
tico se otorga a la radio con una nota de 6,3 y a Internet
(6,2), seguidos de la television (5,8).

Grafico 36. Valoracion de la pluralidad politica en los me-
dios de comunicacion audiovisual.
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Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 afios o0 més.

La pluralidad politica de los medios audiovisuales (tele-
visién, radio e Internet) ha sido valorada por las perso-
nas encuestadas en una escala del 0 al 10, segmenta-
da en tres tramos de valoracién: del 0 al 4, valoracion
negativa; 5, valoracion intermedia y del 6 al 10, valora-
cion positiva.

El 42,5% de la poblacién andaluza concede una nota
de entre 6 y 10 puntos a la pluralidad politica en tele-
visién. La misma nota es concedida por un 39,7% de
las personas consultadas a Internet y 32,9% sitian en
el mismo rango de puntuacion la pluralidad politica de
la radio.

Tabla 2. Comparacion de la pluralidad politica atribuida a
television, radio e Internet.

Television ~ Radio Internet
Valoraciones negativas (0-4) 21,0% 10,6% 13,2%
Valoracion intermedia (5) 18,1% 7,8% 12,1%
Valoraciones positivas (6-10) 42.5% 32,9% 39,7%
NS/NC 18,4% 48,7% 35,0%

Fuente: BAA, ediciéon 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 més.

El analisis evolutivo de la valoracion del pluralismo po-
litico en los medios de comunicacion audiovisual (tele-
vision, radio e Internet), como se puede apreciar en el
grafico 37, evidencia que la televisién y la radio, aunque
con diferente peso en las respuestas dadas para cada
medio, guardan un cierto paralelismo desde 2011. Lo
mismo sucede con Internet desde 2015, fecha en la que
se obtienen los primeros registros para este medio. Es
decir, cuando la poblacién considera a un medio més
0 menos plural en una determinada oleada, también lo
hace con respecto al resto de medios en esa misma
oleada.

La televisién se considera el medio menos plural en to-
das las series. En 2011 y 2012, mas de la mitad de
la poblacién andaluza (57,3% y 53,1%) consider6é que
este no era un medio plural. Mayores puntuaciones se
obtuvieron en las oleadas de 2013 y 2014, con porcen-
tajes del 61% en ambos casos. En 2015 se obtiene una
puntuaciéon mas moderada que en los anos anteriores
(48,4%), pero todavia muy significativa. En 2016, y con
una bajada considerable de la tasa de respuesta, el
27,6% de la poblacion considerd que la television no es
un medio plural.

La tasa de respuesta vuelve a tomar peso con un 36,2%
y un 40% en las oleadas correspondientes a 2017 y
2018 respectivamente. En la edicion de 2019 se ob-
tiene, junto con la de 2017, la puntuacion més baja
(28,9%), lo que significa que, en esta ocasion, el nu-
mero de personas que creen que la televisiéon no es un
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medio plural ha descendido 11 puntos porcentuales
respecto a la edicién de 2018, aunque en la edicién
2020 el numero de personas que consideran que este
medio no es plural aumenta considerablemente respec-
to a la edicion anterior. Concretamente el 35% de las
personas encuestadas opina que la television no es un
medio plural. No obstante, en esta edicion se obtiene la
menor tasa de respuesta (21,1%).

Las ediciones correspondientes a las cuatro primeras
oleadas analizadas registran la mayor tasa de respues-
ta respecto a la falta de pluralismo en la radio: 48,4%,
42,8%, 48,9% y 45,7%. Como puede apreciarse en el
gréfico 34, un porcentaje muy alto de la poblacién con-
sider6 en su momento que la radio no es un medio plu-
ral. Al afno siguiente, en 2015, esta valoracion descien-
de considerablemente (casi 9 puntos porcentuales), y lo
sigue haciendo en mayor medida en 2016 y 2017, hasta
alcanzar minimos histéricos de 18,9% y 18,4% respec-
tivamente. En 2018, esta opcidn vuelve a subir en mas
de 13 puntos, aunque no llega a igualar los niveles de
las cinco primeras oleadas. En el afio 2019, el 20,2% de
las personas encuestadas en su momento consideraron
que este medio no es plural y en la oleada de 2020 se
confirma la tendencia descendente con una tasa de res-
puesta del 15,9%. Lo mismo ocurre en 2021 (10,6%), la
tasa de respuesta mas baja de toda la serie.

Como hemos sefalado, la primera medida que tenemos
en relacion con la pluralidad politica en Internet es la
correspondiente a 2015. En este momento, el 29,9%
de la poblacién consideré que este medio no era plural.
En las dos oleadas siguientes (2016 y 2017), estos por-
centajes disminuyeron hasta situarse en el 13,7% vy el
14,5% respectivamente, siendo éstas las puntuaciones
mas bajas de todo el histérico y también con respecto
a todas las series de los otros dos medios sometidos a
valoracién. Por tanto, Internet fue en esta etapa el me-
dio mejor valorado por la poblacion andaluza respecto
a la pluralidad politica. Sin embargo, en la oleada 2018,
el porcentaje de personas que consideran Internet un
medio no plural vuelve a subir hasta un 29,4%, dato si-
milar al obtenido en 2015. En la oleada de 2019 la tasa
de respuesta se sitta en el 19,3%. En el afio 2020 au-
menta ligeramente el nimero de personas que conside-
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ran que este medio no es plural (21,1%). Sin embargo,
en la presente edicion, la tasa de respuesta desciende
significativamente respecto a las series anteriores, si-
tuandose en el 13,2%.

Grafico 37. Evolucion del pluralismo politico atribuido a
la informacion emitida por los medios de comunicacion
audiovisual.
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Fuente: BAA, ediciones 2011-2021. Base: poblacion andaluza de 16 afos o mas.

La gran mayoria de la poblacion andaluza considera
que la television esté politizada. Asi lo ha manifestado
el 85,5% de las personas encuestadas.

Grafico 38. Politizacion de la television.
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Fuente: BAA, ediciéon 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o més.



Grafico 39. Arbol de segmentacion. Politizacion de la television.

¢(CREE QUE LA TELEVISION
ESTA MUY POLITIZADA?

Nodo 0
B Categorfa % n
:ﬁ'o =S 855 2586
=No 58 175
NG NS/NG 88 265
Total 100,0 3026
1
1
1
¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN
LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=114,603.
df:|10
v------- v ------- vy~ --=--- v------- v
PP; VOX; NS/NC; Otro, No voté/abstencion PSOE Vot6 en blanco; PACMA Unidas Podemos No voté por edad
Ciudadanos
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5 Nodo 6
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Si 88,2 1270 =Si 76,3 458 =Si 86,5 553 =Si 894 126 = Si 941 127 =Si 732 52
=No 39 56 =No 78 47 =No 80 51 =No 00 0 =No 52 7 = No 197 14
NS/NC 7,9 114 NS/NC 158 95 NS/NC 55 35 NS/NC 10,6 15 NS/NC 0,7 1 NS/NC 70 5
Total 47,6 1440 Total 19,8 600 Total 21,1 639 Total 47 141 Total 45 135 Total 23 7
' [
1
1
FRANJA DE EDAD
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=119,483,
df=6
1
v----- b mm v - ==- v ------ v
De 75 0 mas afos; De 45 a De 35 a 44 aros; De 65 a 74 De 25 a 34 afos; De 55 a 64 De 16 a 24 afios
54 afnos anos anos
Nodo 10 Nodo 11 Nodo 12 Nodo 13
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Si 69,7 129 = Si 79,4 150 = Si 89,3 133 = Si 59,7 46
= No 65 12 =No 0,5 1 =No 47 7 =No 351 27
NS/NC 23,8 44 NS/NC 20,1 38 NS/NC 60 9 NS/NC 52 4
Total 6,1 185. Total 6,2 189 Total 4,9 149 Total 25 77
1

1

¢PODRIA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE
INGRESOS MENSUALES DE SU HOGAR?

Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=20,490,

v----- b-m--- v
De 1.001 a 2.000 €; De 2.001 a Entre 1.000 € o menos
4.000 €; NS/NC
Nodo 27 Nodo 28

Categoria % n Categoria % n
=Si 913 95 =Si 64,7 55
=No 00 O =No 12 1

NS/NC 87 9 NS/NC 34,1 29

Total 3,4 104 Total 28 85
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El arbol de segmentacion representado en el grafico 39
muestra que las variables de interés para establecer un
perfil de quienes consideran que la televisién esta muy
politizada son el recuerdo de voto, la edad y los ingre-
s0s mensuales.

Quienes mayoritariamente asi se manifiestan (94,1%)
son personas que afirman haber votado a Unidas Po-
demos en las pasadas elecciones generales y con una
edad los 25 y los 34 afios o entre los 55 y los 64 afos y
que cuentan con unos ingresos mensuales entre 1.000
y 4.000 euros mensuales.

Més de la mitad de la poblacién andaluza encuestada
(53,3%) considera que la radio esta politizada.

Grafico 40. Politizacion de la radio.
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Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

En el grafico 41 podemos observar las variables que ca-
racterizan a las personas que opinan que la radio esta
politizada. El 58,2% de las personas que asi lo mani-
fiestan se autodenominan centro izquierda, centro de-
recha o apoliticos. La siguiente variable determinante
es el ciclo de vida, que nos indica que el 62% de las
personas que consideran que la radio es un medio po-
litizado pertenecen a hogares con hijos e hijas mayores
de 6 afos o son personas adultas que residen en casa
de familiares. Este porcentaje asciende al 75% entre las
personas cuyos ingresos mensuales se situan entre los
1.001 y los 4.000€.
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Grafico 41. Arbol de segmentacion. Politizacién en la radio.
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En el caso de Internet, el 63,3% de la poblacién anda-
luza encuestada piensa que este medio esta politizado.

Grafico 42. Politizacion de Internet.

NS/NC
16,3%

No
20,4%

Si
63,3%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.
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El analisis de segmentaciéon de quienes afirman que
Internet esta muy politizado se debe hacer sobre las
siguientes variables: ciclo de vida, ingresos mensuales
y nivel de estudios.

Podemos afirmar que el 71,6% de las personas que asi
lo consideran son personas jévenes que viven con sus
padres o personas adultas que residen en casa de al-
gun familiar. El 70% perciben mensualmente de 1.001
a2.000 € o mas de 4.000 € mensuales, y el 76,4% han
cursado estudios secundarios.

4.5. Violencia de género

Se analiza en este apartado del BAA la opinién de la
poblacion andaluza respecto al tratamiento que hacen
los medios de comunicacién de la violencia de género.




Grafico 43. Arbol de segmentacion. Politizacion en Internet.
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4.5.1. Valoracion de la informacion ofrecida
por los medios de comunicacion sobre
la violencia de género

El 47,7% de la poblacion andaluza considera que el tra-
tamiento que los medios de comunicacién dan a la vio-
lencia de género es adecuado. No obstante, el 22,9%
opina que la informacién ofrecida sobre este hecho se
ha convertido en un espectaculo lamentable para au-
mentar la audiencia. A ello hay que anadir que el 21%

de las personas encuestadas dicen que la informacion
relacionada con la violencia de género es tratada de
manera sensacionalista y que lo que menos importan
son las victimas.

En el siguiente arbol de segmentacién se analiza el per-
fil sociodemografico de las personas que opinan que
el tratamiento de la informacién sobre la violencia de
género en los medios es aducado. De este modo, el
59,5% de quienes asi lo consideran se autoubican ideo-
I6gicamente en el centro derecha, y un 68,8% son per-
sonas adultas que residen en casas de algun familiar.

Grafico 44. Opinion sobre el tratamiento de la violencia de género en los medios de comunicacion.
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Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios 0 mas.
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Grafico 45. Arbol de segmentacion. Valoracion de la informacion que ofrecen los medios de comunicacién sobre la
violencia de género.
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Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método CHAID.
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En cuanto a como influyen los medios de comunicacién
en la violencia de género, el 42,7% de las personas en-
cuestadas esta de acuerdo con la afirmacién “los me-
dios de comunicacion no influyen de ninguna manera,
la violencia es un fenémeno muy arraigado que no des-
aparecera del todo.”
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Asimismo, una de cada cuatro (25,9%) de las personas
consultadas opinan que “los medios de comunicacion
influyen para que aumente la violencia de género”, mien-
tras que el 22% creen que los medios de comunicacion
ayudan a reducir los casos de violencia de género.
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Grafico 46. Influencia de los medios de comunicacion en
la violencia de género
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Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.
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A continuacion, analizamos el perfil sociodemografico
de aquellas personas que opinan que los medios no
influyen de ninguna manera en la violencia de género
y la violencia es un fenébmeno muy arraigado que no
desaparecera del todo. El porcentaje de personas que
asi opina asciende hasta el 49,2% entre las personas
adultas que viven con sus progenitores o en casa de fa-
miliares, o entre quienes habitan en hogares con hijos e
hijas mayores de 24 afos. Esta cifra vuelve a aumentar
hasta el 51,8% entre las personas votantes del PP, Ciu-
dadanos o que no votaron por no tener la edad suficiente
para ellos. De igual manera, el 55,9% de estas personas
tienen una edad comprendida entre 16 y 34 afios.
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Grafico 47. Arbol de segmentacion. Influencia de los medios de comunicacion en la violencia de género.
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manera, la violencia es un fenémeno muy
arraigado que no desaparecera

NS/NC

93 282
Total 100,0 3026
1

1
¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR
A USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido 0,000, F=107,345, df=12
1

A 2l v-o------ Vv ------- v ------- v
Parejas/Adulto/a que Hogar con hijos/as Adulto/a que vive con Joven Hogar joven sin
viven solos/as (hijos/as entre 6 y 24 afos (al sus padres (30 afios o independiente hijos
emancipados/as) menos uno); Hogar con més); Hogar con hijos/ (menor de 30 afos);
hijos/as menores de 6 as mayores de 24 afios Joven que vive con
afos (al menos uno); (todos lo son); Adulto/a sus padres
Adulto/a independiente  en casa familiar (de hijos/
(de 30 afios a 64 anos) as, hermanos/as...)
siempre vivié solo/a
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5
Categoria % n Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria % n Categoria Y% n
- 17,6 150 L) 23,5 307 L) 173 97 u 344 74 L] 438 39
u 255 217 u 251 329 u 26,4 148 L] 363 78 u 146 13
45,0 383 42,6 557 492 276 20,0 43 371 33
12,0 102 89 116 71 40 93 20 45 4
Total 28,2 852 Total 43,3 1309 Total 18,5 561 Total 7,1 215 Total 2,9 89
N

1
¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido=0,000. F=90,816. df=12
1

v-o------- v------- Vv ------- v ------- v
PP; No voté por VOX; PACMA No voté/abstencién; Otro; PSOE; Vot6 en NS/NC
edad; Ciudadanos Unidas Podemos blanco
Nodo 9 Nodo 10 Nodo 11 Nodo 12 Nodo 13
Categora Yo n Categoria Yo n Categoria Y% n Categoria Yo n Categoria Yo n
u 239 54 L 459 39 u 18,0 70 u 202 61 u 270 83
u 221 50 - 106 9 u 324 126 u 30,8 93 - 16,6 51
51,8 117 36,5 31 424 165 344 104 456 140
22 5 71 6 72 28 146 44 10,7 33
Total 7,5 226 Total 2,8 85 Total 12,9 389 Total 10,0 302 Total 10,1 307
[

1
FRANJA EDAD
Valor P corregido 0,000, F=63,728, df=6
1

vo------ Vv ------- v
De 75 o més afios; De De 35 a 44 afios De 25 a 34 afios;
65 a 74 afios; De 55 a 64 De 16 a 24 afios
afos; De 45 a 54 afos
Nodo 30 Nodo 31 Nodo 32

Categoria Yo n Categorfa Y% n Categoria Y% n
L) 20,6 27 L 21,7 28 - 116 15
u 275 36 L] 47,3 61 - 225 29
382 50 233 30 659 85

13,7 18 78 10 00 O
Total 4,3 131 Total 4,3 129 Total 4,3 129

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método de crecimiento CHAID.



CasA BAROMETRO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA, 2021. XV EDICION

En esta edicion del BAA, se ha preguntado a la pobla-
cién andaluza mayor de 16 afos por el tratamiento de la
informacién relacionada con la violencia de género en
los programas del corazén.

De este modo, en relacién con la afirmacion “los asun-
tos relacionados con la violencia de género, por su gra-
vedad y repercusion social, deberian ser tratados por
personas expertas”, la opinién de la poblacion andaluza
consultada se encuentra muy polarizada. Por una parte,
el 53,1% responde a esta cuestién afirmativamente y el
46,9% lo hace en sentido opuesto. Sin embargo, a la
gran mayoria de la poblacién consultada (77,2%) no le
parece bien que estos asuntos se traten en los progra-
mas del corazdn, porque estos programas tratan la vio-

lencia de género con morbo y perjudican a las victimas.
Solo a un 17,9% de la poblacién le parece bien que
los asuntos relacionados con la violencia de género, se
trate en los programas del corazén.

En el grafico 49 se analizan los perfiles de las per-
sonas que mayoritariamente estan de acuerdo con
la afirmacion “los asuntos de violencia de géne-
ro, por su gravedad, y repercusion social, debe-
rian ser tratados por personas expertas”. El 63,3%
de estas personas tienen entre 35 y 44 afnos, el
52,2% se considera de izquierdas o de centro de-
recha y el 28,1% tienen ingresos mensuales de
hasta 2.000€ o més de 4.000€.

Grafico 48. Tratamiento de la informacion relacionada con la violencia de género en los programas de corazon.

Los asuntos de violencia de género por su gravedad y
repercusion social solo debian ser tratados por personas
expertas

No me parece bien porque estos programas tratan la
violencia de género con morbo y perjudican a las victimas

Me parece bien, todo el mundo tiene derecho a opinar

ESi ®No

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.
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Grafico 49. Tratamiento de la informacion relacionada con la violencia de género en los programas de corazon.

= Me parece bien, todo el mundo tiene derecho
a opinar

= No me parece bien porque estos programas
tratan la violencia de género como morbo y
perjudican a las victimas
Los asuntos de violencia de género por su
gravedad y repercusion social solo deberian ser
tratados por personas expertas
NS/NC

Nodo 0
Categoria % n
u 17,9 543
u 22,8 690
53,1 1606
62 187
Total 100,0 3026
1
1
FRANJA EDAD

+QUE OPINION LE MERECE EL QUE
LOS ASUNTOS RELACIONADOS CON
LA VIOLENCIA DE GENERO SEAN
TRATADOS EN PROGRAMAS DEL
CORAZON?

Valor P corregido 0,000, F=160,214, df=9

De 75 o més anos;
De 65 a 74 anos;
De 55 a 64 afios

De 35 a 44 arios

De 25 a 34 afios;
De 16 a 24 afos

De 45 a 54 aros

Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4

Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria % n Categoria Y% n
u 15,1 157 u 7,7 46 u 29,3 239 u 17,7 101
u 206 214 u 245 147 u 225 184 u 254 145
56,5 588 63,3 379 40,7 332 53,9 307

79 82 45 27 75 61 30 17
Total 34,4 1041 Total 19,8 599 Total 27,0 816 Total 18,8 570

N

1
PARA FINALIZAR, EN UNA ESCALA DE 0 A 10, DONDE 0 ES EXTREMA IZQUIERDA Y 10
EXTREMA DERECHA. ; DONDE SE UBICARIA USTED EN DICHA ESCALA?
Valor P corregido=0,000. F=137,082. df=12
1

v-o------- v-o------ v ------- v === v

9,0; 1,0; NC; 10,0; 0,0 5,0 4,0;8,0;7,0;2,0 3,0;NS; 6,0 Apolitico

Nodo 13 Nodo 14 Nodo 15 Nodo 16 Nodo 17
Categoria Yo n Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Yo n Categoria Y% n
u 374 55 u 38,7 77 n 220 47 u 236 37 u 232 23
n 231 34 n 13,1 26 u 346 74 n 12,119 n 313 31
184 27 462 92 430 92 522 82 394 39
21,1 31 2,0 4 0,5 1 12,1 19 6,1 6
Total 4,9 147 Total 6,6 199 Total 7,1 214 Total 52 157 Total 3,3 99

N O

1
;PODRIA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE
INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR?
Valor P corregido 0,000, F=49,357, df=3
1

v--—-—"4---v
De 1.001 2 2.000 €; Entre  De 2.001 a 4.000 €;
1.000 € o menos; Mas de NS/NC
4.000 €
Nodo 29 Nodo 30
Categoria Yo n Categoria Yo n
L] 158 9 L 51,1 46
u 105 6 u 31,1 28
281 16 122 11
456 26 56 5
Total 1,9 57 Total 3,0 90

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblaciéon andaluza de 16 afios 0 mas. Método CHAID.
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4.6. Uso del acento andaluz

Como novedad en esta edicion, se ha analizado la
opinién de la poblacion andaluza respecto al uso del
acento andaluz en los programas de Canal Sur Radio y
Canal Sur Television.

A la gran mayoria de la poblacién andaluza consultada
(81,5%) le parece bien el uso del acento andaluz en
estos medios, pues se trata de nuestro acento.

El perfil de las personas que estan de acuerdo con el
uso del acento andaluz en los programas de Canal Sur
Radio y Canal Sur Television es el de una persona
de extrema izquierda (95,4%) que afirma haber vota-
do a Unidas Podemos, Ciudadanos o no haber votado
(94,9%) y cuyo ciclo de vida es el de personas adultas
que viven solas, independientes o jovenes que viven
con sus progenitores u hogares con hijos e hijas meno-
res de 6 afos.

Grafico 50. Opinion sobre el uso del acento andaluz en los programas de RTVA.

Me parece bien, es nuestro acento

No me parece ni bien ni mal

Creo que se abusa y se exagera mucho

Con su uso se cae en los tépicos 1,7%

Otro

1,5%

Ns/Nc 1,4%

7,2%

81,5%

6,7%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.
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Grafico 51. Arbol de segmentacion. Opinién sobre el uso del acento andaluz en los programas de RTVA.
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Total 100,0 3026
1
1
PARA FINALIZAR, EN UNA ESCALA DE 0 A 10, DONDE 0 ES EXTREMA IZQUIERDA Y 10
EXTREMA DERECHA, ;DONDE SE UBICARIA USTED EN DICHA ESCALA?
Valor P corregido 0,000, F=214,468, df=25
1

vV-------- v------- v - -ty === v-------- v
9,0;1,0;8,0; 7,0 5,0 NC; 4,0; 0,0 3,0;6,0 NS; 10,0 2,0
Apolitico
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5 Nodo 6
Categoria % n Categoria Y% n Categoria Yo n Categoria % n Categoria Y% n Categoria Yo n
L] 872 672 L] 789 558 L] 835 571 L] 825 189 L] 68,7 340 L] 96,4 135
L 57 44 L 88 62 L 26 18 L 2,6 6 L 145 72 L 0,0 0
0.4 3 1.6 11 32 22 0.4 1 30 15 0.0 0
6,2 48 74 52 88 60 74 17 71 35 3.6 5
L 05 4 n 21 15 u 04 3 u 13 3 L 40 20 u 00 0
00 O 13 9 1,5 10 57 13 26 13 00 0
Total 25,5 771 Total 23,4 707 Total 22,6 684 Total 7,6 229 Total 16,4 495 Total 4,6 140
o
+PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTIMAS
ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido=0,000. F=171,068. df=15
1
v------- I Al A il v
PP; VOX; Otro; No No votd/abstencion; PSOE; Vot6 en NS/NC
voté por edad Unidas Podemos; blanco; PACMA
Ciudadanos
Nodo 17 Nodo 18 Nodo 19 Nodo 20
Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Yo n Categoria Y% n
L 42,7 38 L] 849 141 L] 60,2 68 L 732 93
n 438 39 L] 30 5 L 159 18 L] 79 10
2.2 2 0,0 0 97 11 1,6 2
56 5 54 9 00 0 16,5 21
L 34 3 L 1,2 2 u 124 14 L 0,8 1
2,2 2 54 9 1,8 2 0,0 0
Total 2,9 89 Total 5,5 166 Total 3,7 113 Total 4,2 127
o [

¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A USTED Y/O A
SU HOGAR ACTUALMENTE?

Valor P corregido=0,000. F=35,510. df=4
1
v----=---- v----
Nodo 41 Parejas/Adulto/a que viven Nodo 42 Hogar con hijos/as entre 6 y 24
Categoria_ % n solos/as (hijos/as emancipados/ Categoria_ % n afos (al menos uno); Adulto/a
[ 86,7 65 as); Hogar con hijos/as menores [] 53,8 28 que vive con sus padres (30
] 10,7 8 de 6 afnos (al menos uno); ] 38 2 afos o mas); Hogar con
00 O Adulto/a independiente (de 30 38 2 hijos/as mayores de 24 afos
13 1 afios a 64 afios) siempre vivié 385 20 (todos lo son); Adulto/a en
[] 13 1 solo/a; Joven independiente [] 00 0 casa de familiar (de hijos/as,
00 0 (menor de 30 afios); Joven que 00 0 hermanos/as...)
Total 25 75 vive con sus padres Total 1,7 52

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método CHAID.
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4.7. Discurso de odio en redes sociales

La mayoria (73,2%) de las personas consultadas dicen
conocer la existencia de mensajes de odio en las redes
sociales.

Grafico 52. Conocimiento de los mensajes de odio en
redes sociales.

No
22,4%

Si
73,2%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet.

En el siguiente arbol de segmentacién analizamos el
perfil de las personas que afirman conocer la existencia
de los discursos de odio en las redes sociales. Asi, el
porcentaje de las personas que han respondido afirma-
tivamente asciende hasta el 91,5% en el caso de las
personas con edades comprendidas entre los 35 y los
44 anos. Obtenemos ese mismo porcentaje en el caso
de quienes se sitlan ideol6gicamente en el centro y en
la derecha y asciende hasta el 100% en personas que
viven con sus padres, o viven en hogares con hijos e
hijas menores de 6 afios 0 mayores de 24 afios, 0 sin
hijos e hijas.

Aunque la mayoria de las personas encuestadas dicen
conocer la existencia de mensajes de odio en las redes
sociales, solo un 8,5% de ellas reconoce haber recibido
en alguna ocasion mensajes de este tipo.

90

Grafico 53. Recepcion de mensajes de odio.

NS/NC si
3,4% gk

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet.

Quienes han recibido mensajes de odio en redes socia-
les son estudiantes en un 28,3% de los casos. El 14,1%
son personas desempleadas que buscan empleo de
entre 16 y 24 afos (47,2%) que residen en hogares con
hijos e hijas entre 6 y 24 afos, en hogares jévenes sin
hijos ni hijas o se trata de una persona adulta que vive
con sus progenitores (14,6%).




Grafico 54. Arbol de segmentacion. Conocimiento de los mensajes de odio en redes sociales.

¢ TIENE CONOCIMIENTO DE LA EXISTENCIA DE
MENSAJES DE ODIO EN REDES SOCIALES?

Nodo 0
:ﬁ'o S0 732 1703
=No 204 522
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Total 100,0 2327
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FRANJA EDAD

Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=121,227.

df=8
1
| 28l i Znieie i Vo= ==- A Al v
De 35 a 44 afios De 25 a 34 afos De 16 a 24 afos De 45 a 54 aros: De 65 a 74 De 55 a 64 afos; De 75 o méas
anos anos
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Si 81,5 466 = Si 73,8 340 =Si 846 297 = Si 66,1 396 = Si 59,3 204
= No 128 73 =No 22,3 103 =No 154 54 = No 30,4 182 =No 32,0 110
NS/NC 58 33 NS/NC 39 18 NS/NC 00 O NS/NC 35 21 NS/NC 8,7 30
Total 246 572 Total 19,8 461 Total 15,1 351 Total 25,7 599 Total 14,8 344
. ]
1
1
Autoubicacion Politica
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=130,552,
df=8
1
) il i Al i 2l B Aninlieiieli il v
Centro; Derecha Centro-izquierda NS/NC; Izquierda Apolitico Centro-derecha
Nodo 10 Nodo 11 Nodo 12 Nodo 13 Nodo 14
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Si 916 152 = Sf 641 41 = Si 836 56 = Si 656 42 =Si 490 49
=No 84 14 =No 188 12 =No 6.0 4 =No 344 22 =No 51,0 51
NS/NC 00 O NS/NC 172 11 NS/NC 104 7 NS/NC 00 O NS/NC 00 O
Total 71 166 Total 28 64 Total 29 67 Total 28 64 Total 4,3 100

1
¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A

USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido=0,001, Chi-cuadrado=22,035, df=1

Hogar con hijos/as entre 6 y 24
afos (al menos uno); Adulto/a
en casa de familiar (de hijos/
as, hermanos/as...); Parejas/

Adulto/a que viven solos/as
(hijos/as enmancipados/as);
Adulto/a independiente (de 30

Hogar con hijos/as menores de
6 afos (al menos uno); Adulto/a
que vive con sus padres (30
afos o mas); Joven que vive
con sus padres; Hogar con
hijos/as mayores de 24 afos
(todos lo son); Hogar joven

a 64 afnos) siempre vivio solo/a; sin hijos
Joven independiente (menor de
30 anos)
Nodo 30 Nodo 31
Categoria % n Categoria % n
= Si 794 54 = Si 100,0 98
=No 206 14 =No 00 0
NS/NC 00 O NS/NC 00 O
Total 29 68 Total 42 98

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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Grafico 55. Recepcion de mensajes de odio.
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Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=195,926. df=6
1
) il i 2y Y- ===- v
Trabaja; Jubilado/a pensionista; Se dedica a las labores del Estudiante Desempleado/a y busca empleo
Desempleado/a y no busca hogar; NS/NC
empleo
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NS/NC 32 47 NS/NC 78 20 NS/NC 00 0 NS/NC 32 12
Total 62,7 1460 Total 11,0 255 Total 10,2 237 Total 16,1 375
.
1
FRANJA EDAD
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=69,836, df=4
1
L Al B Al v

De 35 a 44 afos De 25 a 34 afios; De 45 a 54

anos; De 55 a 64 afos; De 65

De 16 a 24 afos

a 74 afos
Nodo 11 Nodo 12 Nodo 13
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Si 138 13 =Si 66 15 = Si 472 25
=No 777 73 =No 91,7 209 =No 528 28
NS/NC 85 8 NS/NC 18 4 NS/NC 00 O
Total 40 94 Total 98 228 Total 23 53

¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A
USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido=0,002, Chi-cuadrado=25,154, df=2

Hogar con hijos/as entre 6 y 24
afos (al menos uno); Adulto/a
que vive con sus padres (30
afios 0 mas); Hogar joven sin
hijos

Nodo 30

Categoria % n
=Si 794 54

Hogar con hijos/as menores de
6 afos (al menos uno); Adulto/a
independiente (de 30 afios a
64 afnos) siempre vivi6 solo/a;
Parejas/Adulto/a que viven
solos/as (hijos/as emancipados/
as); Hogar con hijos/as mayores
de 24 afos (todos lo son);
Adulto/a en casa de familiar
(de hijos/as, hermanos/as...);
Joven independiente (menor de
30 afos); Joven que vive con
sus padres
Nodo 31
Categoria % n

= Si 100,0 98

=No 20,6 14

=No 00 0

NS/NC 00 0
Total 29 68

NS/NC 00 O
Total 42 98

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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Solo un 1,4% de las personas encuestadas reconocen
haber enviado en alguna ocasién mensajes de odio en
redes sociales.

En el grafico 57 se observa el perfil de las personas que
han afirmado haber enviado en alguna ocasién mensa-
jes de odio a través de las redes sociales. El 6,6% de

estas personas son adultas o jévenes que viven con sus
progenitores, y el 21,4% afirma haber votado a VOX,
Ciudadanos en las pasadas elecciones generales.

Grafico 56. Envio de mensajes de odio.

El 28,8% de la poblacion andaluza cree que los men-
sajes de odio son muy peligrosos para las personas o
colectivos de personas contra los que se dirigen y para
la sociedad en general. Sin embargo, al 22,1% dice dar-
le igual. Asimismo, el 19,3% cree que quienes difunden
- mensajes de odio lo hacen por questiones ideolégic_:as,

i el 9% afirman que las personas tienen derecho a opinar
libremente y el 7,3% considera que las personas que
difunden mensajes de odio en las redes sociales sufren
algun trastorno psicologico.

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet.
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Grafico 57. Arbol de segmentacion. Envio de mensajes de odio.

¢EN ALGUNA OCASION HA
ENVIADO MENSAJES DE ODIO?

Nodo 0
:ﬁ'o =S 14 32
“No 952 2215
NS/NC NS/NC 34 80
Total 100,0 2327

Hogar con hijos/as entre 6 y 24
afos (al menos uno); Adulto/a
independiente (de 30 afos a

1

¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR
A USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=123,827.

Hogar con hijos/as menores de
6 afios (al menos uno); Joven
independiente (menor de 30

Adulto/a que vive con sus
padres (30 afios 0 mas); Joven
que vive con sus padres

Hogar con hijos/as mayores de
24 afos (todos lo son); Hogar
joven sin hijos

64 afos) siempre vivié solo/a; afnos)
Parejas/Adulto/a que viven
solos/as (hijos/as emancipados/
as); Adulto/a en casa de familiar
(de hijos/as, hermanos/as...)
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
=Si 04 6 = Si 18 8 = Si 66 18 =Si 00 O
=No 96,2 1309 =No 97,8 443 =No 91,2 248 =No 88,8 215
NS/NC 33 45 NS/NC 04 2 NS/NC 22 6 NS/NC 11,2 27
Total 58,4 1360 Total 19,5 453 Total 11,7 272 Total 10,4 242
I
1
1
¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTIMAS
ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=55,409,
df=4
1
- --mmm--- B Al v
VOX; NS/NC; Ciudadanos No voté/abstencién; No votd PP; Oltro; Unidas Pdemos;
por edad PACMA; PSOE; Vot6 en blanco
Nodo 10 Nodo 11 Nodo 12
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
Si = 214 12 =Si 76 6 =Si 00 0
No = 679 38 =No 924 73 =No 100,0 137
NS/NC 10,7 6 NS/NC 00 O NS/NC 00 O
Total 24 56 Total 34 79 Total 59 137

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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Grafico 58. Valoracion de los delitos de odio en las redes.

Creo que los mensajes de odio son muy peligrosos para
las personas o colectivos de personas contra los que se
dirigen y para la sociedad en general

28,8%

Me da igual, no presto atencién a este tipo de cosas 22,1%

Creo que las personas que difunden mensajes de odio lo

o
hacen por ideologia 19,3%

Cada cual puede opinar libremente lo que quiera 9,0%

Creo que las personas que difunden mensajes de odio

tienen algin tipo de trastorno psicolégico 7,3%

Otro 2,7%

Ns/Nc 10,8%

Llama la atencién, por otra parte, el significativo por-
centaje de personas (35,1%) que no contestan a esta
cuestion.

Grafico 59. Colectivos atacados por los discursos de odio
en las redes.

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet.

Un 17,1% de la poblacion andaluza cree que el colectivo
mas atacado por los discursos de odio en las redes so-
ciales es el de la poblacién migrante. El 12,1% opina que
es la poblacién mas atacada por este tipo de discursos
es la femenina y también los colectivos LGTBI (10,9%).
Un significativo 13,4% piensa que todos los colectivos
son atacados por igual por los discursos de odio.

Poblacion migrante _ 17,1%
Todos _ 13,4%
Poblacién femenina _ 12,1%
Colectivos LGTBI _ 10,9%
Politicos . 2,9%

Gente Joven . 1,7%
Poblacion pobre . 1,7%
Personas con discapacidad fisica o psiquica I 1,1%

Poblacién gitana I 1,1%

Otro . 2,9%

Fuente: BAA, ediciéon 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet.

En el grafico 60 se refleja el perfil de quienes han opta-
do por no contestar o no saber cuales son los colectivos
mas atacados por los discursos de odio en redes. El
perfil viene determinado por las variables edad, recuer-
do de voto y ciclo de vida. De este modo, el 62,8% de
quienes han respondido NS/NC se dedica a trabajos en
el hogar o son personas desempleadas que no buscan
empleo. El 49,5% no ha informado sobre a qué partido
politico voté en las pasadas elecciones generales o no
votd por no alcanzar la edad legal para ello. El 63,2%
de estas personas son adultas que siempre han vivido
solas o que han vivido con sus progenitores.
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Grafico 60. Arbol de segmentacion. Colectivos atacados por los discursos de odio en las redes: NS/NC.

= Colectivos LGTBI

= Personas con discapacidad fisica o psiquica
Poblacién femenina
Poblaci6n gitana

= Poblacién inmigrante

= Poblacién pobre

= Otro
NS/NC

Nodo 0 ¢{QUE COLECTIVOS CREE QUE SON LOS MAS
caegoa % _n__ ATACADOS CON LOS DISCURSOS DE ODIO EN
W __ 109 253 REDES SOCIALES?

u 11 25
121 282
11 25
- 17,1 399
L] 1,7 40
L 20,9 486
35,1 817

Total 100,0 2327

Y

1
¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES SITUACIONES SE ENCUENTRA USTED EN ESTE MOMENTO?

Valor P corregido=0,000. F=374,648. df=28
vV

A 20 B 2 £ B An v
Trabaja; NS/NC Jubilado/a pensionista Se dedica a las labores del hogar; Desempleado y Estudiante Desempleado/a y
no busca empleo busca empleo
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5
Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Y n Categoria Y% n Categoria Y% n
u 9.1 105 u 65 20 u 36 9 L] 354 84 u 93 35
u 1.0 12 u 10 3 u 08 2 ] 25 6 ] 05 2
146 169 10,0 31 57 14 131 31 99 37
16 19 03 1 08 2 00 0 08 3
u 17,3 201 u 142 44 u 89 22 u 143 34 u 26,1 98
L 12 14 L 65 20 L 04 1 L 08 2 L] 08 3
L) 20,1 233 u 19,1 59 L) 170 42 L] 211 50 L] 27,2 102
35,0 406 42,4 131 62,8 155 12,7 30 253 95
Total 49,8 1159 Total 13,3 309 Total 10,6 247 Total 10,2 237 Total 16,1 375
[
1 +PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido 0,000, F=286,203, df=42
vy----=-=--- v--------v-------- v-------- v-------- v-------- v
VOX No votd/abstencién NS/NC; No voté por edad PP Otro; Voté en blanco  Unidas Podemos; Ciudadanos PACMA; PSOE
Nodo 6 Nodo 7 Nodo 8 Nodo 9 Nodo 10 Nodo 11 Nodo 12
Categoria Y% n Categoria Yo n Categoria Y% n Categoria Yo n Categoria Y% n Categoria Yo n Categoria Y% n
u 85 6 u 110 25 u 48 13 u 122 17 u 98 6 u 87 10 u 102 28
- 00 0 L] 00 0 - 4,0 11 L] 00 0 L] 00 0 L 00 0 L] 04 1
70 5 238 54 51 14 23,0 32 49 3 20,0 23 139 38
00 0 57 13 00 0 07 1 66 4 00 0 04 1
- 00 O - 123 28 - 121 33 - 108 15 - 279 17 u 34,8 40 - 248 68
L] 00 0 L] 00 0 L] 29 8 u 14 2 L) 00 O u 00 0 L) 15 4
L 437 31 L 75 17 L] 21,3 58 L 173 24 L 344 21 L 235 27 L] 20,1 55
40,8 29 39,6 90 49,6 135 345 48 16,4 10 130 15 288 79
Total 3,1 71 Total 9,8 227 Total 11,7 272 Total 6,0 139 Total 2,6 61 Total 4,9 115 Total 11,8 274
I
| ¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
| Valor P corregido 0,000, F=143,821, df=18
A 20— A 28 . Z2 v
Nodo 26 Hogar con hijos/as Nodo 27 Hogar con hijos/as Nodo 28 Adulto/a Nodo 29 Parejas/Adulto/a que
Categoria % n entre 6 y 24 afios Categoria % n menores de 6 afos Categoria % n independiente (de Categoria % n viven solos/as (hijos/
] 3.9 3 (al menos uno); [ 29 2 (al menos uno); Joven [ 105 6 30 afios a 64 afios) ] 29 2 as emancipados/as);
[ 00 0 Adulto/a en casa de [] 157 11 independiente (menor [] 00 O siempre vivi6 solo/a; [ 00 O Hogar con hijos/as
13 1 familiar (de hijos/as, 14,3 10 de 30 afios); Joven 00 O Adulto/a que vive con 43 3 mayores de 24 afios
T 00 0 hermanos/as..) 00 0 _ duevive consus T 00 0 suspadres (30 afios ® 00 0 (todos lo son); Hogar
] 158 12 ] 29 2 padres ] 7.0 4 0 mas) ] 217 15 joven sin hijos
L 00 0 u 114 8 L 00 0 L 00 0
L] 50,0 38 ] 29 2 L) 193 11 L] 101 7
289 22 50,0 35 632 36 60,9 42
Total 3,3 76 Total 3,0 70 Total 24 57 Total 3,0 69

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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El 27,5% de las personas encuestadas cree que las
personas que difunden mensajes de odio lo hacen mo-
vidas por la ignorancia. Un 21,1% opina que es la into-
lerancia la que motiva los discursos de odio y un 16,6%
dice que los extremismos politicos o religiosos son los
responsables de la difusion de estos mensajes. Sin em-
bargo, el racismo se encuentra en ultimo lugar, con un
11,9%, dentro de los motivos para difundir mensajes de
odio en redes sociales.

Grafico 61. Motivos por los que se difunden los discursos
de odio.

La ignorancia 27,5%

La intolerancia 21,1%

Los extremismos politicos o religiosos 16,6%

El racismo

11,9%

Otro 8,3%

Ns/Nc 14,6%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacion andaluza usuaria de Internet.

Las variables sociodemogréaficas que caracterizan el
perfil de las personas que opinan que el principal mo-
tivo por el que se difunden mensajes de odio en las
redes es la ignorancia son el recuerdo de voto y el ci-
clo de vida. El porcentaje de personas que asi opinan
asciende a un 34,7% en el caso de quienes afirman
haber votado a Unidas Podemos en las pasadas elec-
ciones generales. Mayor peso aun alcanza esta opcion
(43,1%) entre quienes presentan el siguiente ciclo de
vida: persona adulta que residen en casa de familiar,
jévenes independientes o persona joven que reside con
sus padres.

La tercera parte de la poblacion andaluza cree que la
mejor manera de controlar la difusién de mensajes de
odio en las redes sociales es a través de programas
educativos de sensibilizacién (25,4%). Las personas
que piensan que habria que endurecer las penas por la
comision de este tipo de delitos representan al 22,5%
de la poblacion andaluza. Asi mismo, un 19,5% opina
que debe existir un mayor control y vigilancia policial en
las redes sociales y el 16,4% apuesta por regular el uso
de las redes sociales.

Grafico 62. Mecanismos de control que deberian ponerse
en marcha para acabar con los discursos de odio en las
redes

25,4%

Endurecer las penas por este tipo de delitos 22,5%

Mayor control y vigilancia policial en redes

sociales 19,5%

Regular el uso de redes sociales 16,4%

Otro 2,3%

Ns/Nc

13,9%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet.

Seguidamente se muestra en el grafico 64 el arbol de
segmentacion de las personas que opinan que el meca-
nismo de control que habria que establecer para acabar
con los discursos de odio en redes sociales (25,9%).
Asi, podemos inferir el siguiente perfil sociodemogra-
fico: mujeres jovenes que viven con sus progenitores,
que se definen ideolégicamente de centro izquierda o
apoliticos.
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Grafico 63. Arbol de segmentacion. Motivos por los que se difunden los discursos de odio.

g A Nodo 0 ¢ CUALES CREE QUE SON LOS MOTIVOS QUE

la TElEieE] - Categoria % n MUEVEN A LAS PERSONAS A DIFUNDIR DISCURSOS
= Los extremismos politicos n 275 639 DE ODIO EN REDES SOCIALES?

o religiosos = 166 387

El racismo T 119 278

La intolerancia —m‘m
“Nene =83 19

14,6 339

Total 100,0 2327
1

1
¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido=0,000. F=310,235. df=35

vr--=-=-==" A 20— v---==" I 20 I 20 I 20 B A v
VOX No voté/abstencion; NS/NC PP; Ciudadanos Otro; Voté en blanco Unidas Podemos No voté por edad PSOE
PACMA
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5 Nodo 6 Nodo 7 Nodo 8
Categoria Yo n Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Yo n Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Y% n
u 171 18 L] 35,0 165 u 23,7 133 L] 30,7 117 L] 30,1 46 L] 27,5 639 L] 338 23 u 20,3 94
L 124 13 L] 81 38 L] 137 77 L 21,0 80 L] 30,1 46 L 16,6 387 L 14,7 10 L] 21,198
95 10 168 79 10,0 56 58 22 124 19 11,9 278 15 1 155 72
16,2 17 20,8 98 214 120 255 97 78 12 21,1 490 14,7 10 239 111
u 26,7 28 - 64 30 - 70 39 - 26 10 - 124 19 - 83 194 - 309 21 - 93 43
181 19 13,0 61 242 136 144 55 72 11 14,6 339 44 3 99 46
Total 4,5 105 Total 20,2 471 Total 24,1 561 Total 16,4 381 Total 6,6 153 Total 100,0 2327 Total 2,9 68 Total 19,9 464
|
1
1
¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido 0,000, F=123,321, df=15
A 2. I 2. I 2 v
Nodo 13 Hogar con hijos/as Nodo 14 Hogar con hijos/as Nodo 15 Adulto/a Nodo 16 Adulto/a en casa de
Categoria % n entre 6 y 24 afos (al Categoria % n menores de 6 afos (al Categoria % n independiente (de Categoria % n familiar (de hijos/
] 19.2 24 menos uno); Adulto/a [] 37,4 37 Menos uno) ] 16,2 44 30 anos a 64 afos) [] 43,1 28 as, hermanos/as...);
] 16,8 21 que vive con sus ] 2,0 2 ] 19,1 52  siempre vivié solo/a; ] 3.1 2 Joven independiente
136 17 padres (30 afios o 212 21 6.2 17 Parejas/Adulto/a que 15 1 (menor de 30 afios);
248 31 Mas) 283 28 = 165 45  viven solos/as (hijos/ = 246 16 Joven que vive con
[] 136 17 (] 00 0 (] 59 16 asemancipado/s); (] 92 6  Suspadres
120 15 1,1 11 36,0 98 ogarconhijos/as 185 12
Total 54 125 Total 4,3 99 Total 11,7 272 Mayores de 24 afos Total 28 65
. E (todos Ip sgn); Hogar
joven sin hijos

FRANJA EDAD

Valor P corregido 0,000, F=52,885, df=10

2 B 20 v

Nodo 35 De 35 a 44 afos; Nodo 36 De 25 a 34 afios: Nodo 37 De 55 a 64 afios;
Categoria % n De 45 a 54 afios Categoria Y% n De 75 afios o més Categoria % n De 16 a 24 afos;
L) 192 23 L) 118 6 L) 149 15 De65a74anos

u 292 35 u 59 3 u 139 14

08 1 118 6 99 10

142 17 176 9 188 19

u 08 1 u 00 0 L 149 28

358 43 52,9 27 27,7 28

Total 5,2 120 Total 2,2 51 Total 4,3 101

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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Grafico 64.Arbol de segmentacion. Mecanismos de control que deberian ponerse en marcha para acabar con los dis-
cursos de odio en las redes.

. Nodo 0 +QUE MECANISMOS DE CONTROL CREE QUE SE

= Regular el uso de redes sociales Categoia % n DEBERIAN PONER EN MARCHA PARA ACABAR CON
= Endurecer las penas por ese W 168 382 LOS DISCURSOS DE ODIO EN REDES SOCIALES?

tipo de delitos w231 504

Mayor control y vigilancia policial —zo'm

en redes sociales 259 539

Programas educativos de 143 324

sensibilizaciéon >

NS/NC Total 100,0 221%|

1

&CUA'L DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido 0,000, F=237,688, df=24

vr----===" A 2 vV----===" I 2 vr---=-===" A 2 v
Hogar con hijos/as Hogar con hijos/as Adulto/a que vive Joven que vive con Parejas/Adulto/a Adulto/a Hogar joven sin
entre 6 y 24 afos menores de 6 afios con sus padres (30 sus padres que viven solos/ independiente hijos
(al menos uno); (al menos uno); afos o mas) as (hijos/as (de 30 arios a 64
Hogar con hijos/ Adulto/a en casa de emancipados/as) anos) siempre
as mayores de 24 familiar (de hijos/as, vivié solo/a; Joven
afos (todos lo son) hermanos/as...) independiente
(menor de 30 afios)
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5 Nodo 6 Nodo 7
Categoria % n Categoria Y% n Categoria % n Categoria Yo n Categoria Y% n Categoria % n Categoria Y% n
L) 174 137 - 134 74 L 20,7 18 L) 74 13 - 138 56 l 239 42 L 488 42
u 20,7 163 u 264 146 L] 48,3 42 u 199 35 - 23,1 94 u 159 28 - 186 16
19,9 157 284 157 57 5 193 34 19,7 80 80 14 8,1 7
30,5 241 18,1 100 195 17 398 70 26,5 108 222 39 16,3 14
11,5 91 136 75 57 5 136 24 17,0 69 30,1 53 8,1 7
Total 34,7 789 Total 24,3 552 Total 3,8 87 Total 7,7 176 Total 17,9 407 Total 7,7 176 Total 3,8 86
[

1
1
Autoubicacion Politica
Valor P corregido=0,000. F=156,906. df=12

A 2 A 2 A 2 v
Centro Centro-izquierda; Derecha Centro-derecha
NS/NC; Apolitico
Nodo 12 Nodo 13 Nodo 14 Nodo 15
Categoria % n Categoria Y% n Categoria % n Categoria Y% n
L] 302 38 L] 87 18 u 08 1 u 191 17
u 26,2 33 - 15,0 31 u 392 51 L] 348 31
31,7 40 295 61 40,0 52 45 4
119 15 30,0 62 10,0 13 112 10
00 O 16,9 35 10,0 13 303 27
Total 55 126 Total 9,1 207 Total 5,7 130 Total 3,9 89
.
1
1
SEXO
Valor P corregido 0,000, F=56,272, df=4
v--T-T-T==== v
Mujer Hombre
Nodo 32 Nodo 33
Categoria % n Categoria % n
L] 00 0 u 14 1
u 102 6 L] 634 45
458 27 352 25
220 13 00 O
22,0 13 00 O
Total 2,6 59 Total 3,1 71

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.
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4.8. Consumo de pornografia en Internet

En este apartado se aborda el consumo de material
pornogréfico en Internet, principalmente el consumo por
menores de edad, asi como los mecanismos de regula-
cion y control empleados por padres, madres e institu-
ciones publicas.

Un significativo 13% de las personas consultadas dicen
consumir pornografia por medio de Internet.

Grafico 65. Consumo de pornografia en Internet.

NS/NC___
2,6% il

Si
13,0%

No

84,4%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: usuarios de Internet.

De acuerdo con el siguiente grafico, podemos obser-
var que el porcentaje de personas que afirman consu-
mir pornografia en Internet alcanza el 40,5% de res-
puesta en el caso de hombres de entre 16 y 24 afios
que se encuentran en alguno de los siguientes ciclos
de vida: hogares con hijos € hijas mayores de 6 afos,
persona joven que vive con sus padres, parejas o per-
sonas adultas que viven solas, hogares jévenes sin
descendencia o personas adultas que habitan en casa
de algun familiar.

Respecto a la frecuencia de consumo, un 43,2% de las

personas que dicen consumir pornografia en la red lo
hacen de manera esporadica; el 24,4% dice consumir

100

pornografia una vez por semana; el 19,2% lo hace una
vez al mes y el 11,2% diariamente.

Grafico 66. Frecuencia de consumo de pornografia
en Internet.

Ns/Nc
2,0%
Diariamente
11,2%

Unavezala
semana
24,4%

Esporadicamente
43,2%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: consumidores de pornografia.

El porcentaje de personas que afirman consumir porno-
grafia en Internet de manera esporadica es mayor en el
caso de hogares con hijos e hijas mayores de 6 afios o
personas jévenes independientes (75,6%).

El 24,7% de las personas encuestadas creen que una
de las consecuencias del consumo de pornografia por
parte de menores de edad son las conductas violentas.
Asimismo, un 23% dice que el consumo de pornogra-
fia por menores puede conducir a la adiccion al sexo
y el 13,8% opina que su consumo puede conducir a
practicas sexuales de riesgo. Aunque con una tasa de
respuesta menor, una parte de las personas encuesta-
das (6,9%) manifiestan que el consumo de pornografia
produce la cosificaciéon de las mujeres.



Grafico 67. Arbol de segmentacién. Consumo de pornografia en Internet.

¢CONSUME PORNOGRAFIA
EN INTERNET?

Nodo 0
" _Categoria % _n__
:f"o = Si 13,0 303
=No 84,4 1964
NEINE NS/NC 26 60
Total 100,0 2327
|
|
SEXO
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=190,025.
df=
1
A 2 v
Mujer Hombre
Nodo 1 Nodo 2
Categoria % n Categoria % n
= Si 38 46 = Si 23,0 257
=No 93,6 1133 = No 744 831
NS/NC 26 31 NS/NC 26 29
Total 52,0 1210 Total 48,0 1117
|
1
&CUA'L DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A
USTED Y/O SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=134,674, df=6
A 20— ) Z5 I 20

Hogar con hijos/as entre 6 y 24
afos (al menos uno); Joven que

Hogar con hijos/as menores de
6 afos (al menos uno)

Joven que vive con sus padres
(30 afios 0 mas); Joven

Adulto/a independiente (de 30
anos a 64 afios) siempre vivié

vive con sus padres; Adulto/a independiente (menor de 30 solo/a
en casa de familiar (de hijos/ afnos)
as, hermanos/as...); Hogar con
hijos/as mayores de 24 afos
(todos lo son); Parejas/Adulto/a
que viven solos/as (hijos/as
emancipados/as); Hogar joven
sin hijos
Nodo 5 Nodo 6 Nodo 7 Nodo 8
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
=Si 22,3 183 =Si 355 54 = Si 65 5 =Si 221 15
=No 76,8 630 =No 64,5 98 =No 81,8 63 =No 58,8 40
NS/NC 09 7 NS/NC 00 O NS/NC 1,7 9 NS/NC 19,1 13
Total 35,2 820 Total 6,5 152 Total 33 77 Total 29 68
|
|
FRANJA EDAD
Valor P corregido=0,018, Chi-cuadrado=58,959, df=4
1
A il i 20l v
De 35 a 44 afos; De 25 a 34 De 16 a 24 afios De 45 a 54 afios; De 55 a 64 afos; De
anos 65 a 74 afios; De 75 o mas afios
Nodo 13 Nodo 14 Nodo 15
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Si 26,7 76 =Si 405 62 = Si 11,8 45
=No 71,9 205 =No 59,5 91 =No 874 334
NS/NC 14 4 NS/NC 00 O NS/NC 08 3
Total 12,2 285 Total 6,6 153 Total 16,4 382

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: usuarios de Internet. Método CHAID.
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Grafico 68. Arbol de segmentacion. Frecuencia de consumo de pornografia en Internet.
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Nodo 0
= Diariamente s T
SRR e b SR = Diariamente 112 34
Ui ves all mes =Unavezalasemana 244 74
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1
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¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A
USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=147,278.
df|:8
| 20l V=== ===-====-- v
Hogar con hijos/as entre 6 y 24 afios Hogar con hijos/as menores de 6 Adulto/a independiente (de 30 afios
(al menos uno); Joven independiente anos (al menos uno); Joven que vive a 64 anos) siempre vivié solo/a;
(menor de 30 afios); Hogar con hijos/ con sus padres; Adulto/a que vive Parejas/Adulto/a que viven solos/as
as mayores de 24 afnos (todos lo son) con sus padres (30 afios 0 mas); (hijos/as emancipados/as); Hogar
Adulto/a en casa de familiar (de hijos/ joven sin hijos
as, hermanos/as...)
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Diariamente 33 3 = Diariamente 228 31 = Diariamente 0,0
=Unavezalasemana 122 11 =Unavezalasemana 44,1 60 =Unavezalasemana 3.9
= Una ves al mes 89 8 = Una ves al mes 140 19 = Una ves al mes 40,3 31
= Esporadicamente 756 68 = Esporadicamente 154 21 = Esporadicamente 545 42
NS/NC 00 O NS/NC 37 5 NS/NC 1,3
Total 29,7 90 Total 44,9 136 Total 254 77
1
1
NIVEL DE ESTUDIOS
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=49,654, df=4
1
v------- === - v
Secundarios Sin estudios; Primarios; Superiores
Nodo 4 Nodo 5
Categoria % n Categoria % n
= Diariamente 191 13 = Diariamente 265 18
=Unavezalasemana 70,6 48 =Unavezalasemana 17,6 12
= Una ves al mes 00 O = Una ves al mes 279 19
= Esporadicamente 59 4 = Esporédicamente 25,0 17
NS/NC 44 3 NS/NC 29 2
Total 22,4 68 Total 22,4 68

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: usuarios de Internet. Método CHAID.
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Grafico 69. Consecuencias del consumo de pornografia
en menores.

Conductas sexuales violentas _ 24,7%
Practicas sexuales de riesgo _ 13,8%
Cosificacion de las mujeres _ 6,9%
Confundir la realidad - 3,2%
Mala educacion . 1,6%
Ninguno . 1,6%
Todo . 1,2%
oo [l 1,5%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

En el siguiente arbol de segmentacion representado
en el grafico 70, vemos que la mayor parte (52,4%) de
las personas que han contestado que una de las con-
secuencias del consumo de pornografia entre los y las
menores puede ser el desarrollar conductas sexuales
violentas presentan el siguiente perfil sociodemografi-
co: votantes de VOX, Unidas Podemos, PP o Ciudada-
nos con edades comprendidas entre los 25 — 34 afios o
entre los 65 — 74 afos que residen en hogares con hijos
e hijas menores de 6 afos o son personas adultas que
viven con sus progenitores.

En esta edicién se ha consultado a la poblacién anda-
luza acerca del consumo de pornografia en Internet por
parte de sus hijos e hijas. A esta cuestion, 3 de cada 4
de las personas encuestadas han respondido negativa-
mente, mientras que el 16,1% ha manifestado que sus
hijos e hijas si consumen pornografia en Internet.

Grafico 70. Consumo de pornografia de los hijos e hijas.

Fuente: BAA, ediciéon 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o més.

Analizamos a continuacion, a través del arbol de seg-
mentacion representado en el grafico 72 las variables
determinantes para establecer el perfil de quienes han
contestado que sus hijos e hijas son consumidores de
pornografia en Internet. De este modo, observamos que
el porcentaje aumenta en el caso de personas que se
consideran politicamente de centro derecha o apoliti-
cas, en cuyo hogar habitan de tres a cinco personas y
con nivel de estudios superiores (20%).
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Grafico 71. Arbol de segmentacion. Consecuencias del consumo de pornografia en menores.

= Conductas sexuales violentas
= Adiccién al sexo
Préacticas sexuales de riesgo
Cosificacién de las mujeres

Nodo 0 ;CUAL CREE QUE SON LAS CONSECUENCIAS DEL
Categoria_ % n CONSUMO DE PORNOGRAFIA PARA LOS Y LAS
[ 24,7 748 MENORES?
u 23,0 696

13,8 417

= Otro
6,9 208
NS/NC T oo o 95 277
225 277
Total 100,0 3026
1
1
&CUA'L DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A USTED Y/O A
SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido=0,000. F=339,166. df=35
vr--=-=-==" ) 2 I 2 B 2 I 20 I 20 v---T-==" v
Hogar con hijos/as Hogar con hijos/as Joven que vive con Adulto/a en casa de Hogar con hijos/ Parejas/Adulto/a Adulto/a Hogar joven sin
entre 6 y 24 afos menores de 6 afos sus padres familiar (de hijos/as, as mayores de 24 que viven solos/ independiente (de hijos
(al menos uno) (al menos uno); hermanos/as...) afios (todos lo son) as (hijos/as 30 afos a 64 afos)
Adulto/a que vive emancipados/ siempre vivi6 solo/a
con sus padres (30 as); Joven
afios 0 mas) independiente
(menor de 30 afios)
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5 Nodo 6 Nodo 7 Nodo 8
Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Y% n Categorfa Y% n Categoria Y% n Categoria Yo n Categoria Y% n
- 26,2 190 - 158 83 - 192 35 L 379 78 L 278 70 - 255 226 - 27,4 45 - 236 21
L] 30,1 218 L 26,9 141 L 214 39 - 11,7 24 u 20,2 51 - 21,6 191 u 189 31 - 1.1 1
126 91 239 125 11,0 20 184 38 14,7 37 95 84 49 8 157 14
44 32 95 50 154 28 73 15 60 15 37 33 91 15 225 20
- 11,2 81 - 65 34 - 192 35 - 83 17 - 8,7 22 - 70 62 u 104 17 - 101 9
155 112 17,4 91 13,7 25 16,5 34 226 57 32,7 289 29,3 48 27,0 24
Total 23,9 724 Total 17,3 524 Total 6,0 182 Total 6,8 206 Total 8,3 252 Total 29,2 885 Total 5,4 164 Total 29 89
I
1
FRANJA EDAD
Valor P corregido 0,000, F=115,691, df=10
v--=-=="= v--T-=== B 2 v

De 35 a 44 afos De 25 a 34 afios;

De 65 a 74 afos

De 45 a 54 afios;
De 55 a 64 afos

De 16 a 24 afios

Nodo 15 Nodo 16 Nodo 17 Nodo 18

Categoria % n Categoria Yo n Categoria % n Categoria Yo n
u 119 21 n 241 53 u 0,0 0 n 122 9
u 26,7 47 L) 355 78 n 3.7 2 u 189 14
136 24 18,2 40 90,7 49 16,2 12

188 33 27 6 00 0 149 11

u 153 27 n 3,2 7 u 0.0 0 n 0,0 0
13,6 24 16,4 36 5,6 3 37,8 28
Total 58 176 Total 7,3 220 Total 1,8 54 Total 2,4 74

.

¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido 0,000, F=115,691, df=10

vy-o-=-=="= v ---=-=- v
VOX; Unidas No votd/abstencion; PSOE; No vot6 por
Podemos; PP; NS/NC; Vot6 en edad; Otro
Ciudadanos blanco
Nodo 39 Nodo 40 Nodo 41
Categoria % n Categoria Y% n Categoria % n
u 524 33 L] 155 16 L 74 4
u 159 10 u 31,1 32 L] 66,7 36
31,7 20 155 16 74 4
00 O 00 O 111 6
u 00 0 u 68 7 u 00 0
00 O 31,1 32 74 4
Total 2,1 63 Total 3,4 103 Total 1,8 54

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método CHAID.
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Grafico 72. Arbol de segmentacion. Consumo de pornografia por parte de los hijos e hijas.

¢CONSUMEN SUS HIJOS/HOJAS MENORES
PORNOGRAFIA EN INTERNET?

Nodo 0
B Categoria % n
A = Si 16,1 137
“No 769 653
NG NS/NC 69 59
Total 100,0 849

1
1
Autoubicacion Politica
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=107,136.

df=4
1
) Zniai el V-—---------- v
Apolitico; Centro; Derecha; NS/NC Centro-izquierda
Centro-derecha
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
=Si 147 91 = Si 299 32 = Si 112 14
=No 83,1 513 =No 48,6 52 =No 70,4 88
NS/NC 21 13 NS/NC 21,5 23 NS/NC 184 23
Total 72,7 617 Total 12,6 107 Total 14,7 125
.
1
Numero Personas Hogar
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=46,375,
3
v----- L= v
De tres a cinco personas Dos personas; Unipersonal;
Seis 0 més personas
Nodo 4 Nodo 5
Categoria % n Categoria % n
= Si 112 61 = Si 41,1 30
=No 86,8 472 =No 56,2 41
NS/NC 20 11 NS/NC 27 2
Total 64,1 544 Total 86 73
1
1
NIVEL DE ESTUDIOS
Valor P corregido=0,002, Chi-cuadrado=30,886,
df=4
1
v----- o v - ----------- v
Secundarios Superiores Primarios; Sin estudios
Nodo 8 Nodo 9 Nodo 10
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Si 101 33 = Si 20,8 20 = Si 66 8
=No 89,9 293 =No 729 70 =No 89,3 109
NS/NC 00 O NS/NC 62 6 NS/NC 4,1 5
Total 38,4 326 Total 11,3 96 Total 14,4 122

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método CHAID.
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El 58,9% de las personas consultadas dicen controlar
el consumo de pornografia en Internet por parte de sus
hijos e hijas menores de edad.

Grafico 73. Control del consumo de pornografia en hijos
e hijas.

Ns/Nc
1,8%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblaciéon andaluza de 16 afios 0 mas que
tienen menores de 18 afos en el hogar.

Quienes afirman establecer mecanismos de control
del consumo de pornografia en Internet por parte de
los menores presentan el siguiente perfil sociodemo-
grafico de acuerdo con el grafico 74: personas con in-
gresos mensuales bajos (1.000€ o menos) o elevados
(mas de 4.000€) en cuyo hogar habitan de tres a cinco
personas y que no se definen politicamente. En este
caso, el porcentaje de respuesta afirmativa alcanza el
79,1%.

El 49,1% de la poblacién andaluza con menores a su
cargo dicen tener instalado algun sistema de control pa-
rental/marental para evitar el consumo de pornografia
en internet por parte de sus hijos e hijas menores de
edad. En este mismo sentido, el 16,3% de las personas
encuestadas reconoce que restringen el uso de Wifi a
zonas comunes y el 15,3% establece un horario para el
uso de Internet.
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Grafico 74. Tipo de control para evitar el consumo de
pornografia en los hijos e hijas

Instalar un sistema de control

9
parental/marental 49,1%

Restringir el uso de wifi a zonas
comunes

16,3%

Establecer un horario de uso de

Internet 15,3%

Otro 8,0%

Ns/Nc 11,3%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién que afirma que ejerce control so-
bre el consumo de pornografia en sus hijos e hijas.

Nos detenemos ahora en analizar el perfil de quienes
controlan el consumo de pornografia de sus hijos e hi-
jas menores en Internet a través de sistemas de control
parental/marental. El perfil viene en este caso definido
por las siguientes variables de segmentacién: recuerdo
de voto, nivel de estudios y autoubicacién politica.

De este modo, el porcentaje de personas que usan este
tipo de control alcanza el 100% en el caso de votantes
de Unidas Podemos o que no votaron por edad o abs-
tencién o votaron en blanco, con estudios secundarios
y que ideoldgicamente se ubican en el centro o centro
izquierda.



Grafico 75. Arbol de segmentacion: Control del consumo de pornografia en hijos e hijas.

¢CONTROLA EL CONSUMO DE PORNOGRAFIA EN
INTERNET DE SUS HIJOS E HIJAS MENORES?

Nodo 0
:ﬁ'o =Si 589 500
=No 39,3 334
NS/NG NS/NC 18 15
Total 100,0 849

1
1
&PODR]A INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE INGRESOS
MENSUALES DE SU HOGAR?
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=51,609.
df=2

De 1.001 a 2.000 €; De 2.001 Entre 1.000 € o menos; NS/NC;
a4.000 € Mas de 4.000 €
Nodo 2

Nodo 1
Categoria % n Categoria % n
47,3 207

= Si 71,3 293 =Si
=No 27,0 111 =No 50,9 223
NS/NC 1,7 7 NS/NC 18 8

Total 48,4 411 Total 51,6 438
|
1
Numero Personas Hogar
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=56,256,
df=2

De tres a cinco personas Dos personas; Seis 0 mas
personas; Unipersonal

Nodo 6

Nodo 5
Categoria % n Categoria % n
182 10

= Si 514 197 =Si
69,1 38

=No 48,3 185 =No

NS/NC 03 1 NS/NC 12,7 7
Total 45,1 383 Total 65 55
1
1
Autoubicacion Politica
Valor P corregido=0,002, Chi-cuadrado=33,957,
df=2

Centro; Centro-izquierda;
Apolitico; Derecha; Centro-
derecha
Nodo 12

Nodo 11
Categoria % n Categoria % n
= Si 434 129 = Si 791 68
=No 56,2 167 =No 209 18
NS/NC 00 O

NS/NC 03 1
Total 35,0 297 Total 10,1 86

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas, que tienen menores de 18 afios en su hogar. Método CHAID.
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Grafico 76. Arbol de segmentacion: Tipo de control para evitar el consumo de pornografia de hijos e hijas.

. Nodo 0 ¢QUE TIPO DE CONTROL EJERCE PARA EVITAR
= Instalar un sistema de control Casgria % n EL CONSUMO DE PORNOGRAFIA DE SUS HIJOS E
parental/marental W 491 253  HIJAS EN INTERNET?
= Restringir el uso de WiFi a .—m‘w
zonas comunes —w‘w
Establecer un horario de uso 80 41
de Internet — %Y 4l
Otro 11,3 58
NS/NG Total 100,0 515

;PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido 0,000, F=150,293, df=12

A 20 A 2 D 2 v
VOX; NS/NC; No votd/abstencién; PSOE PP; PACMA; Otro
Ciudadanos Unidas Podemos;

No voté por edad;
Vot6 en blanco

Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4
Categoria % n Categoria % n Categoria Y% n Categoria Y n
L 42,9 66 u 674 118 u 539 55 u 16,7 14
n 16,9 26 n 91 16 u 10,8 11 L] 36,9 31

11,0 17 166 29 49 5 333 28
45 7 34 6 176 18 119 10
24,7 38 34 6 12,7 13 1,2 1
Total 29,9 154. Total 34,0 175 Total 19,8 102 Total 16,3 84
I

1
1
NIVEL DE ESTUDIOS
Valor P corregido=0,000. F=48,813. df=4

A 20 v
Secundarios Sin estudios; Superiores;
Primarios
Nodo 7 Nodo 8

Categoria Yo n Categoria Yo n
u 828 96 u 373 22
u 86 10 ] 102 6
86 10 322 19
00 O 102 6
00 O 102 6
Total 22,5 116 Total 11,5 59

Autoubicacion Politica
Valor P corregido=0,000. F=28,726. df=2

| 20 v
Centro; Centro-izquierda Apolitico; Derecha
Nodo 9 Nodo 10
Categoria Yo n Categoria Yo n
u 100,0 63 u 62,3 33
L 00 0 L] 189 10
00 0 189 10
00 0 00 0
00 O 00 O
Total 122 63 Total 10,3 53

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién que afirma que ejerce control sobre el consumo de pornografia en sus hijos e hijas. Método de crecimiento CHAID
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La inmensa mayoria de la poblacién andaluza encues-
tada (94%) cree que deben existir mecanismos de re-
gulacién y control del consumo de pornografia en Inter-
net por parte de menores de edad.

Grafico 77. Mecanismos regulatorios y de control del
consumo de pornografia por parte de menores de edad.

No Ns/Nc

Si
94,0%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

El porcentaje de personas que consideran necesarios
establecer mecanismos regulatorios y de control para
evitar el consumo de pornografia en Internet por parte
de los y las menores de edad alcanza el 99,4% en el
caso de aquellas personas que trabajan dentro o fuera
del hogar, que se declara votante de Ciudadanos o que
no voté (abstencién) en las pasadas elecciones gene-
rales y que se encuentra en alguno de estos ciclos de
vida: persona que vive sola o en pareja, hogares con
hijos e hijas menores de 6 afios, adulto que vive con
sus progenitores, hogar con hijos e hijas mayores de 24
anos, adulto en casa de familiar y personas jovenes que
viven independientes o con sus progenitores.

4. PRESENTACION DE RESULTADOS
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Grafico 78. Arbol de segmentacion: Mecanismos regulatorios y de control del consumo de pornografia por parte de
menores de edad.

¢CREE QUE DEBE EXISTIR ALGUN MECANISMO QUE REGULE Y CONTROLE
EL CONSUMO DE PORNOGRAFIA EN INTERNET POR PARTE DE MENORES?

Nodo 0
B Categoria % n
: ﬁ'o =Si 94,0 2843
= No 29 89
NS/NG NS/NC 31 94
Total 100,0 3026

1
1
¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES SITUACIONES SE ENCUENTRA USTED EN ESTE MOMENTO?
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=108,606. df=6
1

v -== v ----- Lo A Aniaiillll ey v
Jubilado/a pensionista; NS/NC Trabaja; Se dedica a las labores Estudiante Desempleado/a y busca empleo;
del hogar Desempleado/a y no busca empleo
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Si 91,8 672 = Si 94,2 1541 = Si 88,2 209 = Si 100,0 421
=No 25 18 =No 2,7 44 =No 114 27 =No 00 0
NS/NC 57 42 NS/NC 3,1 51 NS/NC 04 1 NS/NC 00 O
Total 242 732 Total 54,1 1636 Total 78 237 Total 13,9 421
i [

1
+PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=69,836, df=4

v----------- V=== ---- v
PP; VOX; NS/NC; Unidas No voté/abstencién; Ciudadanos PSOE; Otro; Vot6 en blanco; No
Podemos vot6 por edad, PACMA
Nodo 8 Nodo 9 Nodo 10
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Sf 942 718 = Si 883 324 = Si 984 499
=No 39 30 =No 19 7 =No 14 7
NS/NC 1,8 14 NS/NC 98 36 NS/NC 02 1
Total 252 762 Total 12,1 367 Total 16,8 507

1
1
¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido=0,002, Chi-cuadrado=36,638, df=2
1

v----- b=mm=- v
Parejas/Adulto/a que viven Hogar con hijos/as entre 6 y 24
solos/as (hijos/as emancipados/ afos (al menos uno); Adulto/a
as); Hogar con hijos/as menores independiente (de 30 afos a
de 6 afos (al menos uno); 64 afos) siempre vivié solo/a;
Adulto/a que vive con sus Hogar joven sin hijos

padres (30 afios 0 mas); Hogar
con hijos/as mayores de 24
afos (todos lo son); Adulto/a
en casa de familiar (de hijos/
as, hermanos/as...); Joven
independiente (menor de 30
anos); Joven que vive con sus

padres
Nodo 19 Nodo 20
Categoria % n Categoria % n
=Si 994 166 = Si 79,0 158
=No 00 0 =No 35 7
NS/NC 06 1 NS/NC 175 35
Total 55 167 Total 6,6 200

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método de crecimiento CHAID

110



4.9. Menores y uso de Internet

Se dedica este capitulo al estudio pormenorizado de los
aspectos relacionados con el consumo de Internet (uso
de dispositivos, tiempo de exposicion y franjas horarias de
conexion...) por parte de la poblacién menor de 18 afos.

Los resultados ponen de manifiesto la necesidad de un
mejor y mas responsable uso de los medios de comuni-
cacion audiovisual por parte de la poblacion mas joven.

4.9.1. Uso de Internet por parte de la pobla-
cién menor de 18 anos

El 86% de la poblacién andaluza menor de 18 afios usa
habitualmente Internet para comunicarse.

Grafico 79. Uso habitual de Internet por parte de la pobla-
cion menor de 18 anos.

86,0%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: hogares andaluces con menores de 18 afos.

El perfil sociodemografico de quienes afirman que los y
las menores de 18 afos utilizan Internet es el de perso-
nas en todo tipo de hogares, a excepcion de los hogares
con hijos e hijas menores de 6 afios, que laboralmente

estan trabajando dentro o fuera del hogar o personas
jubiladas, con ingresos mensuales superiores a que 0s-
cilan entre los 1.000€ mensuales o menos hasta mas
de 4.000€ mensuales.

Respecto a los principales usos que la poblacién anda-
luza menor de 18 afios hace de Internet, es el visionado
de contenidos on line o a la carta la que mayor tasa
de respuesta obtiene. Concretamente, se sefiala que
un 78,1% de la poblaciéon andaluza menor de 18 afos
hace este uso de Internet.

El uso para estudiar y hacer tareas tiene un importante
peso. Efectivamente, un 62,3% de los y las menores de
18 afos hacen uso de Internet para jugar.

Un 39,4% de los chicos y chicas menores de 18 afos
usan Internet para chatear. Un 33,9% para jugar on line
y un 26,9% para consultar contenidos en redes sociales.

Un 5% de los y las menores de 18 afos utilizan Internet
para intercambiar fotos, un 3,2% usa Internet para rea-
lizar compras on line y un 0,5% para realizar apuestas.

Grafico 80. Principales usos de Internet por parte de la
poblacion menor de 18 afios

Para ver contenidos on line o
a la carta (series, videos, 78,1%
peliculas)

Para estudiar/hacer tareas 62,3%

Para chatear, enviar y recibir
mensajes

39,4%

Para jugar on line 33,9%

Para consultar contenidos en

0/
sus redes sociales 26,9%

Para intercambiar fotos 5,0%

Para realizar compras on line

3,2%

Para realizar apuestas on

line 0,5%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: hogares andaluces con menores de 18
afios. Respuesta multiple, los porcentajes suman mas del 100%, pues su base
no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.
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Grafico 81. Uso de Internet por parte de la poblacion menor de 18 afios.

+LOS MENORES DE SU
HOGAR USAN INTERNET?

Nodo 0

Si _Categofa % n

. N'o =Si 80,1759

=No 19,9 189
Total

100,0 948

1
1
¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A
USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=202,877. df=1

""" v
Hogar con hijos/as entre 6 y 24 Hogar con hijos/as menores
afios (al menos uno) de 6 afos (al menos uno);
Joven que vive con sus padres;
Adulto/a en casa de familiar
(de hijos/as, hermanos/as...);
Adulto/a que vive con sus
padres (30 afios 0 mas); Hogar
con hijos/as mayores de 24
afnos (todos lo son); Parejas/
Adulto/a que viven solos/as
(hijos/as emancipados/as)
Nodo 1 Nodo 2
Categoria % n
= Si
=No
Total

Categoria % n
97,6 487 = Si 60,6 272
24 12 =No 39,4 177
52,6 499 Total 47,4 449

1
1
¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES SITUACIONES SE
ENCUENTRA EN ESTE MOMENTO
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=35,318, df=1
1

""" v
Trabaja; Se dedica a las Desempleado/a y busca
labores del hogar; Jubilado/a empleo; Desempleado/a y no
pensionista; NS/NC

busca empleo; Estudiante
Nodo 5 Nodo 6
Categoria % n Categoria % n
=Si 51,6 162 = Si 81,5 110
=No 48,4 152 =No 185 25
33,1 314

Total 142 135
: ]
1

;PODRIA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE
INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR?
Valor P corregido=0,002, Chi-cuadrado=27,985, df=1

Total

v
De 1.001 a 2.000 €; Entre 1.000 NS/NC
€ 0 menos; De 2.001 a 4.000 €

Nodo 9 Nodo 10
Categoria %

= Si
= No
Total

n Categoria % n
60,2 142 = Si 256 20
39,8 94 =No 74,4 58
249 236 Total 82 78

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios. Método CHAID.
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4.9.2. Edad de comienzo en el uso de Internet

En Andalucia el 52,7% de la poblaciéon menor de 18
afos comienza a hacer uso de Internet antes de los 8
anos. El 29,6% lo hace entre los 8 y los 10 afios y el
18,3% entre los 11 y los 13 afios. Solo un 3,2% lo hace
a partir de los 13 afos.

Grafico 82. Edad de comienzo en el uso de Internet en
menores.

De 8 a 10 afios ﬁ 29,6%
De 11 a 13 afios i 18,3%
Mas de 13 aiios I 3,2%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: hogares andaluces con menores de 18
afios. Respuesta multiple, los porcentajes suman méas del 100%, pues su base
no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.

4.9.3. Tiempo dedicado por la poblacién
menor de 18 anos al uso de Internet

El 44,4% de las personas consultadas dice que los y las
menores a su cargo hacen uso de Internet 1 o 2 veces
al dia. El 23,8% creen que lo hacen ocasionalmente (no
todos los dias) y el 22,7% que lo hacen permanente-
mente (todas horas).

Grafico 83. Tiempo diario dedicado por la poblacion
andaluza menor de 18 afos al uso de Internet.

Ocasionalmente, no todos los dias 23,8%

Una o dos veces al dia 44,4%

De manera permanente, a todas

horas 22,7%

Otro 1,6%

Ns/Nc 7,5%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: hogares andaluces con menores de 18 afos.

En términos generales, las personas encuestadas con-
sideran que el aumento del tiempo de uso de Internet
es proporcional al aumento de la edad: a medida que
aumenta la edad de los y las menores, el tiempo de uso
de Internet, aumenta. Sin embargo, llama la atencién
que el 41,3% de estas personas considere que los y las
menores de 13 afos dedican entre 1y 2 horas diarias a
navegar por la red. También es llamativo que el 27,3%
afirmen que los y las menores de 13 afos usan Internet
por espacio de 2 a 3 horas diarias.

Del mismo modo, es destacable que el 12,7% de las
personas encuestadas considere que los y las menores
de entre 13 y 17 afios hacen uso de este medio por es-
pacio de 4 a 5 horas diarias y que el 17,7% opine que
este grupo de edad se conecta diariamente a Internet
por espacio de mas de 5 horas. Por otra parte, las per-
sonas que dicen que las y los menores de entre 13y 17
afnos estan permanentemente en conexién, representan
el 12% de la poblacién andaluza.
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Grafico 84. Tiempo diario dedicado por la poblacion
andaluza menor de 18 afios al uso de Internet

Menos de 1 hora 9,7%

Entre 1y 2 horas 41,3% 22,3%

Entre 2y 3 horas 27,3% 20,5%

Entre 3 y 4 horas

9,3%

11,3%

Entre 4y 5 horas 2,4% 12,7%

Mas de 5 horas 5,3% 17,7%

Permanentemente 2,4% 12,0%

otro 0,5% 1,7%

NS/NC 1,8%

# Menores de 13 afios

® Menores entre 13 y 17 afios

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: hogares andaluces con menores de 18
afios. Suma 100% segun hogares con menores de 13 afios y hogares con me-
nores entre 13 y 17 afnos

El grafico 85 muestra el perfil de las personas que en
mayor medida han respondido que los menores de 13
afos que residen en su hogar se conectan entre 4y 5
horas al dia. Se trata de mujeres con hijos de entre 6 y
24 afos, o mujeres jovenes que viven en casa de sus
progenitores 0 mujeres adultas que residen en casa de
algun familiar que manifiestan haber votado a PACMA,
0 en blanco o que no voté por edad o por abstencion.
En este caso el porcentaje alcanza el 50%.

En el caso del tiempo diario de conexion a Internet por
parte de los jovenes de entre 13 y 17 afos (grafico 86),
encontramos el siguiente perfil sociodemografico: per-
sonas con ingresos mensuales comprendidos entre los
2.001 y los 4.000€ mensuales y con estudios secunda-
rios. En este caso, el porcentaje de personas que han
respondido entre 1y 2 horas sube hasta el 66,1%.
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Grafico 85. Arbol de segmentacion. Tiempo diario dedicado a Internet por la poblacion andaluza menor de 13 afios.

Nodo 0
Categoria % n
®Menosde1hora 97 57

¢CUANTO TIEMPO AL DIA DEDICAN
AL USO DE INTERNET? Menores de 13 afios

= Menos de 1 hora
= Entre 1y 2 horas

Entre 2 v 3 horas WEntreiy2horas 41,3 243
Entre 3 y A s Entre2y3horas 27,3 161
By el Entre3y4horas 93 55
= Mas de)é horas MEntre4yS5horas 24 14
® Méas de 5 horas 53 31
= Permanentemente e e D eSO 9

Otro M Permanentemente 24 14
NS/NC Otro 0,5 3
NS/NC 1,9 11

Total 100,0 589

1
1
¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido=0,000. F=235,789. df=24
NS/NC; Otro PSOE; Unidas Podemos; PP

VOX; Ciudadanos No voté/abstencion; No votd por

edad; PACMA; Voté en blanco

Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
®Menosdeihora 262 17 ®Menosde 1hora 126 28 ®Menosdeihora 00 O ®Menosdeihora 66 12
WEntreiy2horas 43,1 28 WEntreiy2horas 529 118 WEntreiy2horas 395 47 mEntreiy2horas 275 50
Entre2y3horas 46 3 Entre2y3horas 16,1 36 Entre2y3horas 31,1 37 Entre2y3horas 46,7 85
Entre3y4horas 6.2 4 Entre3y4horas 12,1 27 Entre3y4horas 10,1 12 Entre3y4horas 6.6 12
WEntre4y5horas 00 0 "Entre4y5horas 00 0 WEntre4yS5horas 11,8 14 WEntre4y5horas 00 O
B Mas de 5 horas 138 9 B Méas de 5 horas 00 0 B Mas de 5 horas 1.7 2 B Mas de 5 horas 11,0 20
¥ Permanentemente 1,5 1 ® Permanentemente 58 13 ¥ Permanentemente 0,0 0 B Permanentemente 0,0 0
Otro 00 0 Otro 00 0 Otro 00 0 Otro 16 3
NS/NC 46 3 NS/NC 04 1 NS/NC 59 7 NS/NC 00 O
Total 11,0 65 Total 37,9 228 Total 20,2 119 Total 30,9 182
| B

1
¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido 0,000, F=87,113, df=5

/2 v
Nodo 5 Hogar con hijos/as Nodo 6 Hogar con hijos/as
Categoria A n entre 6 y 24 afnos Categoria %% n menores de 6 afos
®Menosde 1hora 241 28 (al menos uno); ®mMenosde1hora 0,0 0  (almenos uno);
MEntreiy2horas 293 34 Adulto/aen casade MEntreiy2horas 785 84 Adulto/aque vive con
Entre2y3horas 12,9 15  familiar (de hijos/ Entre2y3horas 19,6 21  Sus padres (30 afos
Entre 3y 4 horas 224 26  as,hermanos/as..); Entre3y4horas 09 1  ©0Mmas)
HEntre4y5horas 00 0  Jovenquevivecon Entre4y5horas 0,0 0
™ Mas de 5 horas 00 0  suspadres ® Mas de 5 horas 00 0
B Permanentemente 11,2 13 B Permanentemente 0.0 0
Otro 00 O Otro 00 O
NS/NC 00 O NS/NC 09 1
Total 19,7 116 Total 18,2 107
I
1
SEXO
Valor P corregido 0,000, F=28,110, df=4
2 v
Nodo 11 Muijer Nodo 12 Hombre
Categoria % n Categoria % n
®Menosde1hora 241 14 ®Menosde1hora 241 14
BMEntreiy2horas 50,0 29 MEntreiy2horas 86 5
Entre2y3horas 52 3 Entre2y3horas 20,7 12
Entre3y4horas 138 8 Entre3y4horas 310 18
WEntre4yS5horas 00 0 WEntre4yS5horas 00 O
B Mas de 5 horas 00 O B Mas de 5 horas 00 0
® Permanentemente 6,9 4 ® Permanentemente 15,5 9
Otro 0.0 0 Otro 0.0 0
NS/NC 00 O NS/NC 00 O
Total 98 58 Total 98 58

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: hogares andaluces con menores de 13 afios. Método CHAID.
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Grafico 86. Arbol de segmentacion. Tiempo diario dedicado a Internet por la poblacion andaluza de entre 13 y 17 afios.

= Menos de 1 hora
= Entre 1y 2 horas

Nodo 0
Categoria

¢CUANTO TIEMPO AL DiA DEDICAN AL USO DE
% n INTERNET? Menores de entre 13 y 17 afios

®Menosdeihora 18 5

BEntreiy2horas 223 63
Enre 2 , 3 horas Entre 2y 3 horas 20558
«Entre 4y 5 horas Entre3y4horas 11,3 32
WEntre4y5horas 12,7 36
= Més de 5 horas B Mas de 5 h
= Permanentemente dsdeShoras 17,7 50
® Permanentemente 12,0 34
NS/NC —— AT 5 97
NS/NC 18 5
Total 100,0 283

1
NIVEL DE ESTUDIOS
Valor P corregido=0,000. F=61,688. df=7

Sin estudios; Superiores; Secundarios

Primarios
Nodo 1 Nodo 2
Categoria % n Categoria % n
®Menosdethora 29 4 ®Menosdeihora 07 1

MEntre1y2horas 30,6 45
Entre2y3horas 218 32

mEntreiy2horas 132 18
Entre2y3horas 191 26

Entre3y4horas 21,3 29 Entre3y4horas 20 3
WEntre4y5horas 184 25 WEntre4yS5horas 75 11
B Méas de 5 horas 88 12 B Mas de 5 horas 259 38
® Permanentemente 16,2 22 B Permanentemente 82 12

NS/NC 00 O NS/NC 34 5

Total 48,1 136 Total 51,9 147

1
+PODRIA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido 0,000, F=56,702, df=7

De 1.001 a 2.000 €; Entre 1.000 NS/NC; De 2.001 a 4.000 €
€ 0 menos
Nodo 3 Nodo 4
Categoria % n Categorfa % n
™ Menos de 1 hora 1.1 1 ®Menosdeihora 00 O
WEntreiy2horas 88 8 MEntreiy2horas 66,1 37
Entre2y3horas 308 2 Entre2y 3 horas 7.1 4

[

Entre3y4horas 33 3 Entre3y4horas 00 0
WEntre4y5horas 88 8 WEntre4yS5horas 54 3
® Mas de 5 horas 30,8 28 ® Mas de 5 horas 179 10
B Permanentemente 11,0 11 ¥ Permanentemente 36 2

NS/NC 55 5 NS/NC 00 O

Total 322 91 Total 19,8 56

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: hogares andaluces con menores de entre 13 y 17 afios. Método CHAID.

116



4.9.4. Menores y uso de redes sociales

El 63,6% de las personas encuestadas afirman que las
y los menores de 18 afios que residen en su hogar no
tienen perfil activado en redes sociales.

Grafico 87. Perfiles de menores en redes sociales.

Fuente: BAA, ediciéon 2021. Base: hogares andaluces con menores de 18 afos.

Quienes afirman que los menores de 18 afos que resi-
den en su hogar si tienen perfiles en redes sociales son
personas de entre 16 y 34 afos o de 45 a 74 afios que
residen con personas jévenes de entre 16 y 24 afnos
(63,9%), que trabajan dentro y fuera del hogar o estan
jubilados o son estudiantes (72,5%). Se trata asimis-
mo de personas que presentan alguna de estas situa-
ciones: hogares con hijos e hijas mayores de 6 afos,
personas que viven con sus progenitores o parejas o
personas adultas que viven solas.

El 41,6% de los perfiles de redes sociales de la pobla-
cion andaluza menor de 18 afos, son de acceso limita-
do a determinadas personas. El 39,4%, tiene perfil de
acceso privado y solo el 5,5% tiene perfil de acceso
publico.

Grafico 88. Tipo de perfil usado en redes sociales por
parte de los y las menores.

De acceso limitado a determinadas o
e privado _ o

5,5%

De acceso piiblico

NS/NC 13,5%

Fuente: BAA, edici6n 2021.Base: hogares andaluces con menores de 18 afios

El gréafico 90 representa el arbol de segmentacion del
perfil mas representativo de quienes han respondido
que los menores que habitan en su hogar tienen un per-
fil de acceso privado a las redes sociales. En esta oca-
sion son la edad y la autoubicacion ideolégica las va-
riables mas significativas. De este modo, encontramos
personas con edades comprendidas entre los 16 y 24
afos o entre los 45 y 64 anos que se sitlan ideoldgica-
mente en el centro derecha. En este caso el porcentaje
de estas personas alcanza el 54,8%.
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Grafico 89. Arbol de segmentacion. Perfiles en redes sociales de los menores de 18 afios.

¢ TIENEN PERFIL EN REDES

SOCIALES?
Nodo 0
B Categoria % n
:ﬁ'o =Si 361274
=No 63,6 483
NS/NG NS/NC 03 2
Total 100,0 759

1
1
¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A
USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=138,146. df=2

Hogar con hijos/as entre 6 y 24
afos (al menos uno); Adulto/a
que vive con sus padres (30 en casa de familiar (de hijos/as,
afnos o mas); Joven que vive hermanos/as...)
con sus padres; Hogar con
hijos/as mayore de 24 afios
(todos lo son); Parejas/Adulto/a
que viven solos/as (hijos/as

Hogar con hijos/as menores de
6 afios (al menos uno); Adulto/a

emancipados/as)
Nodo 1 Nodo 2
Categoria % n Categoria % n
= Si 504 256 =Si 72 18
=No 49,2 250 =No 92,8 233
NS/NC 04 2 NS/NC 00 O
Total 66,9 508 Total 33,1 251
. =
1
FRANJA EDAD
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=62,076, df=2
1
v----- te---- v
De 35 a 44 afos De 25 a 34 aros; De 16 a 24
afios; De 45 a 54 afios; De 55 a
64 afios; De 65 a 74 afios
Nodo 3 Nodo 4
Categoria % n Categoria % n
=Si 28,7 56 = Si 63,9 200
=No 71,3 139 =No 355 111
NS/NC 00 O NS/NC 06 2
Total 257 195 Total 41,2 313

1
¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES SITUACIONES SE
ENCUENTRA USTED EN ESTE MOMENTO?
Valor P corregido=0,002, Chi-cuadrado=39,251, df=2
1

b-mm-- v
Trabaja; Se dedica a las Desempleado/a y busca empleo
labores del hogar; Estudiante;
Jubilado/a pensionista; NS/NC
Nodo 9 Nodo 10
Categoria % n Categoria % n
= Sf 725 179 = Sf 318 21
=No 26,7 66 =No 682 45
NS/NC 08 2 NS/NC 00 O
Total 325 247 Total 87 66

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: hogares andaluces con menores de 18 afios. Método: CHAID
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Grafico 90. Arbol de segmentacion. Tipo de perfil usado en redes sociales por parte de los y las menores.

¢ TIENEN PERFIL EN REDES

SOCIALES?
Nodo 0
. i Categoria % n
. BZ :ggzzg ﬁ::{;%% = De acceso privado 39,4 108
a determinadas personas = De acceso limitado 46 114
= De acceso plblico _adeterminadas personas ~ "~
NS/NC = De acceso publico 55 15
NS/NC 135 37
Total 100,0 274

1
1
FRANJA EDAD
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=30,449. df=3
1

v--—--=--- | R

v
De 25 a 34 afos; De 35 a 44 afios; De De 16 a 24 afos; De 45 a 54 afios; De
65 a 74 afos 55 a 64 afos
Nodo 1 Nodo 2
Categoria % n Categorfa % n
= De acceso privado 40,6 41 = De acceso privado 38,7 67
= De acceso limitado = De acceso limitado
a determinadas personas 817 82 a determinadas personas Grifs 6B
= De acceso publico 1,0 1 = De acceso publico 81 14
NS/NC 26,7 27 NS/NC 58 10
Total 36,9 101 Total 63,1 173
1
1
Autoubicacion Politica
Valor P corregido 0,009, Chi-cuadrado=27,893, df=6
1
\ Al B el v
Apolitico; NS/NC; Centro-derecha Centro-izquierda Centro; Derecha
Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= De acceso privado 316 18 = De acceso privado 278 15 = De acceso privado 548 34
= De acceso limitado = De acceso limitado = De acceso limitado
a determinadas personas gy &8 a determinadas personas i a8 a determinadas personas 290 18
= De acceso publico 1.8 1 = De acceso publico 111 6 = De acceso publico 13 7
NS/NC 00 O NS/NC 130 7 NS/NC 48 3
Total 20,8 57 Total 19,7 54 Total 22,6 62

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: hogares con menores de 18 afios. Método: CHAID.
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CasA BAROMETRO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA, 2021. XV EDICION

El 46% de la poblacion andaluza entrevistada afirma
que los y las menores de 18 afos que residen en su
hogar no usa datos personales en redes sociales. No
obstante, para un 40,1% si lo hacen.

Grafico 91. Trafico de datos personales de los menores en
redes sociales.

Si
40,1%

Fuente: BAA, ediciéon 2021. Base: hogares andaluces con menores de 18 afos.

Aquellas personas que en mayor medida (59,9%) han
respondido que los menores que residen en su hogar
no comparten datos personales en redes sociales son
personas con estudios primarios o superiores. Sin em-
bargo, aquellas personas que piensan que los y las
menores residentes en su hogar si comparten datos
personales cuentan con estudios secundarios o no han
finalizado sus estudios y se ubican ideol6gicamente en
el centro derecha (56,2%).

El 38,2% de las personas pertenecientes a la poblacién
menor de 18 afios permanecen en conexion a Internet
hasta las 20:00 horas; el 23% hasta las 21:00 horas; el
17,3% hasta las 22:00 horas y el 5,9% hasta las 23: 00
horas. Solo un 3,4% permanece en conexion hasta las
00: 00 horas.
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Grafico 92. Franja horaria de conexion a redes sociales
por parte de los y las menores de 18 anos.

Hasta las 21:00 horas _ 23,7%
Hasta las 22:00 horas _ 17,3%
Hasta las 23:00 horas _ 5,9%

Hasta las 00:00 horas - 3,7%
Hasta las 01.00 horas ! 0,9%
Hasta las 02.00 horas I 0,7%
Hasta las 03.00 horas

0,0%

Mas de las 03.00 horas = 0,0%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: hogares con menores de 18 afios. Respues-
ta multiple, los porcentajes suman mas del 100%, pues su base no es el total
de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas (hogares
con mas de un menor).

Analizamos a continuacion el perfil de aquellas per-
sonas que residen en hogares donde los menores de
18 aflos permanecen conectados a Internet hasta las
20:00. Se trata de personas de entre 35 y 44 afios con
ingresos mensuales de 1.000€ o menos.




Grafico 93. Arbol de segmentacion. Trafico de datos personales de los menores en redes sociales.

¢(COMPARTEN LOS MENORES DATOS
PERSONALES EN SUS REDES SOCIALES?

Nodo 0
. Categoria % n
:ﬁ'o = Si 40.1_110
=No 460 126
NS/NG NS/NC 139 38
Total 100,0 274

|
|
|
NIVEL DE ESTUDIOS
Valor P corregido=0,000. Chi-cuadrado=22,661.

df=2
1
v----- tmmmm- v
Secundarios; Sin estudios Primerarios; Superiores
Nodo 1 Nodo 2

Categoria % n Categoria % n
= Si 410 71 =Si 386 39
=No 382 66 =No 594 60

NS/NC 20,8 36 NS/NC 20 2

Total 63,1 173 Total 36,9 101

1
|
1
Autoubicacién Politica
Valor P corregido 0,001, Chi-cuadrado=21,302,
d

vr--=-=-- v
Apolitico; Centro-izquierda; Centro; NS/NC; Centro-derecha
Derecha
Nodo 3 Nodo 4

Categoria % n Categoria % n
=Si 30,0 30 = Si 56,2 41
=No 380 38 =No 384 28

NS/NC 32,0 32 NS/NC 55 4

Total 36,5 100 Total 266 73

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios. Método: CHAID.
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Grafico 94. Arbol de segmentacion de la franja horaria de conexion de la poblacion menor de 18 afios a las
redes sociales.

Nodo 0 HORA MAXIMA DE ESTAR USANADO INTERNET
Catogoria % n
o las 2000 % Hasta las 20:00 37,3 283
Hasta las 22:00 W Hastalas 21:00 232 176
Hasta las 23:00 Hasta las 22:00 17,0 129
« Hasta las 00:00 Hasta las 23:00 59 45
= Hasta las 01:00 ¥ Hasta las 00:00 3.7 28
= Hasta las 02:00 ® Hasta las 01:00 09 7
NS/NC ® Hasta las 02:00 07 5
NS/NC 11,3 86
Total 100,0 759

1
FRANJA EDAD
Valor P corregido=0,000. F=171,581. df=21

| Z25 e 2 v
De 35 a 44 afios De 16 a 24 afios De 45 a 54 afios De 55 a 64 afios; De 25 a 34
anos; De 65 a 74 afios
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4

Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
¥ Hasta las 20:00 440 120 ¥ Hasta las 20:00 18,7 17 ¥ Hasta las 20:00 31,3 56 ¥ Hasta las 20:00 41,7 90
™ Hasta las 21:00 264 72 ™ Hasta las 21:00 286 26 ™ Hasta las 21:00 190 34 ™ Hasta las 21:00 204 44

Hasta las 22:00 158 43 Hasta las 22:00 66 6 Hasta las 22:00 140 25 Hasta las 22:00 255 55

Hasta las 23:00 66 18 Hasta las 23:00 33 3 Hasta las 23:00 128 23 Hasta las 23:00 05 1
¥ Hasta las 00:00 22 6 ¥ Hasta las 00:00 33 3 ¥ Hasta las 00:00 39 7 ¥ Hasta las 00:00 56 12
B Hasta las 01:00 00 0 B Hasta las 01:00 00 0 B Hasta las 01:00 1.7 38 B Hasta las 01:00 19 4
¥ Hasta las 02:00 00 O ¥ Hasta las 02:00 00 O ¥ Hasta las 02:00 28 5 ¥ Hasta las 02:00 00 O

NS/NC 51 14 NS/NC 39,6 36 NS/NC 145 26 NS/NC 46 10

Total 36,0 273 Total 12,0 91 Total 23,6 179 Total 28,5 216

. ]

1
,;PODR[A INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido 0,000, F=61,821, df=14

A 20 A 20 v
De 1.001 a 2.000 € Entre 1.000 € o menos De 2.001 a 4.000 €; NS/NC;
Mas de 4.000 €
Nodo 7 Nodo 8 Nodo 9
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
¥ Hasta las 20:00 48 3 ¥ Hasta las 20:00 50,8 30 ¥ Hasta las 20:00 404 23
¥ Hasta las 21:00 238 15 ® Hasta las 21:00 169 10 ® Hasta las 21:00 158 9
Hasta las 22:00 254 16 Hasta las 22:00 68 4 Hasta las 22:00 88 5
Hasta las 23:00 19,0 12 Hasta las 23:00 00 0 Hasta las 23:00 19,3 11
¥ Hasta las 00:00 63 4 ¥ Hasta las 00:00 00 O ¥ Hasta las 00:00 53 3
® Hasta las 01:00 16 1 ® Hasta las 01:00 34 2 B Hasta las 01:00 00 O
B Hasta las 02:00 0.0 0 B Hasta las 02:00 8.5 5 B Hasta las 02:00 0.0 0
NS/NC 19,0 12 NS/NC 136 8 NS/NC 105 6
Total 83 63 Total 78 59 Total 75 57

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios. Método: CHAID.
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4.10. Regulacion de contenidos
audiovisuales

Resumimos en este apartado los principales resultados
obtenidos respecto a las cuestiones relativas a la regu-
lacion de contenidos de los medios de comunicacion
audiovisual y al papel de las instituciones y agentes en
dicha regulacion.

4.10.1. Necesidad de regular contenidos de
programas y publicidad

El 53,8% de la poblacién andaluza cree que es muy nece-
sario regular los contenidos emitidos en los medios audio-
visuales y el 23,9% cree que es bastante necesario. S6lo
el 4,3% lo cree nada necesario y el 4,1% poco necesario.

Grafico 95. Regulacion de contenidos de programas
y publicidad.

Nada
necesario
4,3%

Poco
necesario
4,1%

Algo
necesario
11,3%

Muy necesario
53,8%
Bastante

necesario
23,9%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

A continuacion, analizamos el perfil sociodemografico
de las personas que han considerado que la regulacion
de contenidos en la programacion y en la publicidad es
bastante necesaria. El arbol de segmentacién del gra-
fico 97 senala como variables de interés estadistico las
de autoubicacion ideolégica, recuerdo de voto y sexo.

Asi, quienes en mayor medida valoran como bastante
necesaria la regulacién de contenidos en la programa-
cion y en la publicidad son mayoritariamente mujeres
que se sitlan ideolégicamente en centro y que afirman
haber votado en las Ultimas elecciones generales al
PSOE o no saben, no contestan cual fue el sentido de
su voto (57,8%).

En las dos primeras series (2007 y 2008) del BAA, las
personas que creian muy necesaria la regulacion de
los contenidos de la programacién y la publicidad en
los medios de comunicacién audiovisual representan al
20,3% y al 21,6% de la poblaciéon andaluza respecti-
vamente. En la serie correspondiente a 2009, la tasa
de respuesta descendié hasta el 17,2%, para volver a
subir al 31,4% en 2010. Como puede observarse en el
grafico 97, este porcentaje se sitla por encima de los
porcentajes obtenidos en las dos primeras series y a
mas de 14 puntos porcentuales del registro de 2009.
Es en 2011 cuando el niumero de personas que creen
muy necesaria la regulacion de contenidos se dispa-
ra (44,5%), para volver a descender significativamente
(13,5 puntos) en 2012. Este descenso se pronuncia ain
mas en las siguientes cuatro oleadas, con porcentajes
del 25,2%, 27,2%, 25,7% y 22,2% respectivamente. En
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2017, la tasa de respuesta de las personas que consi-
deran muy necesario regular los programas y la publi-
cidad en los medios, desciende de manera muy signifi-
cativa (6,4%), lo que supone una pérdida de apoyo a la
regulacién de casi 16 puntos porcentuales respecto a la
edicion anterior. En 2018 se obtiene el mayor porcenta-
je de respuesta para la opcion “muy necesaria” (50,4%),
peso que se encuentra muy cercano al de 2011. En la
oleada 2019 la preferencia por esta opciéon desciende
hasta situarse en el 47,1% y lo sigue haciendo en la
oleada 2020 (32,0%), para aumentar de manera muy
significativa (53,8%) en la edicion de 2021. Este tltimo
dato supone el mayor apoyo de todo el histérico de la
regulacién de los contenidos.

En 2007 y 2008, la opcidn “es bastante necesario regular
los contenidos de los programas y la publicidad” adquiere
un peso en torno al 34%. En las tres siguientes oleadas
(2009, 2010 y 2011) se registran porcentajes del 29,4%,
28,8% y 28,2% respectivamente. Porcentajes muy simi-
lares entre si se obtienen en las ediciones de 2013, 2014
y 2016, con una tasa mas alta en 2012 (36%). El dato
mas bajo (4,5%) se observa en 2017. En 2018, las per-
sonas que consideran que es bastante necesario regular
los contenidos de la programacion y la publicidad repre-
sentan el 26,8%. En 2019 la tasa de respuesta referida
a esta opcion aumenta hasta alcanzar el 28,5% de la
poblacion, en el 2020 sigue en aumento (38,1%) y en la
presente edicion, vuelve a descender (23,9%).

Para la opcién “algo necesaria” la tasa de respuesta,
aunque con variaciones interanuales, ha sido més o
menos uniforme desde la primera edicién del BAA en
2007 hasta 2015, con porcentajes por encima del 20%
y por debajo del 40%. Ahora bien, en 2017 la tasa de
respuesta para esta opcion desciende (16,4%) y sigue
decreciendo en 2018 hasta el 15,9%. En contraposi-
cion, en 2015 se obtiene la mayor tasa de respuesta
(40,1%). En las ediciones 2019 y 2020 se observan in-
tensidades de respuesta por encima del 14% y en 2021
el apoyo a esta opcién desciende considerablemente
(11,3%), siendo el valor més bajo de todo el histérico.

Respecto a las personas que consideran “poco nece-
saria” la regulacion, se destaca, por una parte, las dos
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mayores tasas de respuesta del histérico con 14,3%
en 2009 y en 24,3% en 2017. Destacamos también los
porcentajes mas bajos: 5,6% en 2010, 4% en 2011 y
4,9% en 2012. En las oleadas correspondientes a los
afios 2007, 2008, 2013, 2014, 2015 y 2016, las per-
sonas que piensan que la regulacion de contenidos es
“poco necesaria”, se encuentran por encima del 6,7% y
por debajo del 8,8%. En las oleadas correspondientes
a 2018 y 2019, la tasa de respuesta desciende hasta
el 1,8% y el 1,9% respectivamente, para aumentar en
2020 (4,5%) y en mayor medida en la serie correspon-
diente a 2021 (4,1%).

El mayor niumero de personas que considera nada ne-
cesario que se regulen los medios (contenidos de pro-
gramas y publicidad) alcanz6 su maximo registro en
2017 con un 19,7%. Las menores tasas de respuesta
se han obtenido en las oleadas de 2010 y 2018 con un
2,4% en ambos casos. En la oleada correspondiente
a 2019 el porcentaje obtenido es del 2,9%, porcenta-
je que ha experimentado un ligero aumento en 2020
(2,9%) y algo mayor en 2021 (4,3%).

Grafico 96. Evolucion de la necesidad de regular los con-
tenidos de programas y publicidad.
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Grafico 97. Arbol de segmentacion. Regulacion de contenidos de programas y publicidad.
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Total 100,0 3026

1
Autoubicacion Politica

Valor P corregido=0,000. F=220,600. df=20
A 20 I 20— | A ) 25 v
Centro; NS/NC Centro-izquierda Apolitico; lzquierda Derecha Centro-derecha
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
™ Nada necesaria 52 62 ™ Nada necesaria 64 35 ® Nada necesaria 22 7 ™ Nada necesaria 33 18 ® Nada necesaria 19 8
¥ Poco necesaria 45 53 ™ Poco necesaria 36 20 ¥ Poco necesaria 6,7 21 ™ Poco necesaria 20 11 ™ Poco necesaria 46 20
Algo necesaria 11,1 132 Algo necesaria 75 41 Algo necesaria 13,7 43 Algo necesaria 130 71 Algo necesaria 125 54
Bastante necesaria 25,5 302 Bastante necesaria 18,4 101 Bastante necesaria 7,6 24 Bastante necesaria 37,0 202 Bastante necesaria 21,5 93
¥ Muy necesaria 52,8 625 ™ Muy necesaria 62,0 341 ¥ Muy necesaria 61,1 192 ™ Muy necesaria 40,1 219 ™ Muy necesaria 57,9 250
NS/NC 08 10 NS/NC 22 12 NS/NC 86 27 NS/NC 46 25 NS/NC 16 7
Total 39,1 1184 Total 18,2 550 Total 10,4 314 Total 18,0 546 Total 14,3 432
|
1
¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS ULTMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido=0,000. F=169,128. df=20
A 25 I 2  Z ) 25 v
VOX; Unidas Podemos; PP; No voté/abstencion PSOE; NS/NC No voté por edad; Ciudadanos; Voté en blanco
PACMA Otro
Nodo 6 Nodo 7 Nodo 8 Nodo 9 Nodo 10
Categoria % n Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria Y% n Categoria % n
® Nada necesaria 20 3 ™ Nada necesaria 36 6 ® Nada necesaria 56 39 ™ Nada necesaria 18 2 ® Nada necesaria 194 12
¥ Poco necesaria 81 12 ® Poco necesaria 12 2 ¥ Poco necesaria 47 33 ® Poco necesaria 55 6 ™ Poco necesaria 00 O
Algo necesaria 40 6 Algo necesaria 103 17 Algo necesaria 109 76 Algo necesaria 284 31 Algo necesaria 32 2
Bastante necesaria 7.4 11 Bastante necesaria 14,5 24 Bastante necesaria 30,2 211 Bastante necesaria 36,7 40 Bastante necesaria 25,8 16
5 Muy necesaria 758 113 ¥ Muy necesaria 70,3 116 ¥ Muy necesaria 47,8 334 ¥ Muy necesaria 27,5 30 ¥ Muy necesaria 516 32
NS/NC 27 4 NS/NC 00 O NS/NC 09 6 NS/NC 00 O NS/NC 00 O
Total 49 149 Total 55 165 Total 23,1 699 Total 3,6 109 Total 20 62
.
1
SEXO
Valor P corregido 0,000, F=50,609, df=5
A 20 v
Mujer Hombre
Nodo 30 Nodo 31
Categoria % n Categoria % n
¥ Nada necesaria 24 9 ® Nada necesaria 91 30
™ Poco necesaria 2,7 10 ¥ Poco necesaria 70 23
Algo necesaria 12,7 47 Algo necesaria 88 29

Bastante necesaria 25,1 93 Bastante necesaria 359 118
¥ Muy necesaria 57,0 211 ¥ Muy necesaria 37,4 123
NS/NC 00 O NS/NC 18 6

Total 12,2 370 Total 10,9 329

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacién andaluza de 16 o mas. Método: CHAID.
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4.10.2. Atribucion de responsabilidades
de la regulacion

El 97,1% de las personas encuestadas atribuyen la res-
ponsabilidad de la regulaciéon de los contenidos ofre-
cidos por los medios de comunicacién audiovisual a
padres, madres o tutores legales.

Muy lejos de este porcentaje (8%) se encuentran quie-
nes creen que deben ser las plataformas que adminis-
tran y difunden los contenidos y las cadenas de televi-
sién quienes deben responsabilizarse de ello.

Un significativo 46,3% de la poblacion andaluza opina
que deben ser los organismos publicos los que asuman
la responsabilidad de proteccion de los menores.

Grafico 98. Atribucion de la responsabilidad de vigilancia
y proteccion de los y las menores frente a los medios.

Sus padres, madres o tutores/as
legales 97,1%
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Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Res-
puesta multiple, los porcentajes suman méas del 100%, pues su base no es el
total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas

El andlisis sociodemografico de quienes opinan que la
responsabilidad de vigilancia y proteccién de los me-
nores frente a los medios debe recaer en los padres,
madres o tutores legales es el de personas en cuyo
hogar residen al menos tres personas o son hogares
unipersonales, que se situan ideolégicamente en el
centro — derecha y con ingresos mensuales superiores
a 2.000€.
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Quienes opinan que la proteccion de los menores fren-
te a los medios es responsabilidad de las cadenas de
televisibn son personas de entre 25 y 44 afnos, que
se situan ideolégicamente en el centro — derecha vy
que se encuentran en alguno de los siguientes ciclos
de vida: hogar con hijos e hijas de entre 6 y 24 afios,
adulto en casa de familiar o independiente o parejas
que viven solas.

Sin embargo, quienes piensan que esta labor debe lle-
varse a cabo por las instituciones publicas son perso-
nas que han votado al PSOE, Unidas Podemos, PP,
Ciudadanos o en blanco (51,6%), que se sitdan ideol6-
gicamente en la derecha (79,6%) y cuyo ciclo de vida
coincide con alguna de estas opciones: hogar con hijos
e hijas menores de 6 afios 0 mayores de 24, personas
que viven con sus progenitores, persona adulta inde-
pendiente o que reside en casa de algun familiar.

La opcién de otorgar a padres, madres y tutores legales
el control de los contenidos distribuidos por los medios
de comunicacién audiovisual va ganando peso con el
tiempo. Esta es la opcién elegida en mayor medida en
los ultimos cinco afos, y especialmente en la edicidén
del BAA de 2020 con un peso porcentual del 95,9% y
en la de 2021 con una tasa de respuesta del 97,1%.

La poblaciéon que sefiala a las cadenas de televisién
como principales responsables de la vigilancia y pro-
teccion de los y las menores ha ido variando su res-
puesta a lo largo del histérico, cuyo primer registro
queda datado en 2014, produciéndose como puede
observarse en el grafico 102 importantes fluctuaciones
interanuales. No obstante, como se puede constatar,
en las tres ultimas series se produce una significativa
estabilizacién con tendencia al alza. Efectivamente, en
2018 la tasa de respuesta fue del 12,4%, tasa que cre-
ce en 2019 (14,2%) y que lo sigue haciendo de mane-
ra significativa en 2020 (19%). Sin embargo, en esta
ultima edicién esta tendencia se quiebra para situarse
en el 8%.



Grafico 99. Arbol de segmentacion. Atribucion de responsabilidad de vigilancia y proteccion de los y las menores frente
a los medios de comunicacion. Padres, madres o tutores/as legales.
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Total 68,8 2081 Total 31,2 945

Autoubicacion Politica

Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=23,893,

df=1
1
v----- Lo v
Centro; Centro-izquierda; NS/NC; Centro-derecha
Apolitico; Derecha

Nodo 5 Nodo 6
Categoria % n Categoria % n
=No seleccionado 2,6 17 = No seleccionado 10,1 30
= Si 97,4 630 = Si 89,9 268
Total 21,4 647 Total 9,8 298

1
1
1
¢ PODRIA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE
INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=18,920,
df=1

A 20 v
De 1.001 a 2.000 €; Entre NS/NC; De 2.001 a 4.000 €;
1.000 € o menos Mas de 4.000 €
Nodo 13 Nodo 14
Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 16,3 29 = No seleccionado 0,8 1
= Si 83,7 149 = Si 99,2 119
Total 59 178 Total 40 120

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

Método: CHAID
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Grafico 100. Arbol de segmentacion. Responsabilidad de vigilancia y proteccion de los y las menores frente a los
medios de comunicacion. Cadenas de television

(QUIENES CREE QUE TIENEN LA
RESPONSABILIDAD DE VIGILANCIA Y
PROTECCION DE LOS MENORES ANTE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION? [Las cadenas
de television]
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(hijos/as emancipados/as);
Adulto/a independiente (30 afios
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Hogar con hijos/as menores
de 6 afos (al menos uno);
Adulto/a que vive con sus
padres (30 afios 0 mas); Joven
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independiente (menor de 30
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Categoria % n Categoria % n Categoria % n
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Total 64,3 1946 Total 27,4 828 Total 83 252
.
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Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=42,544, df=2
1
2l I 2l v

Centro; Centro-izquierda; NS/NC

Apolitico; Derecha

Centro-derecha

Nodo 4 Nodo 5 Nodo 6
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 90,8 1042 = No seleccionado 95,6 517 = No seleccionado 81,3 209
= Si 9,2 106 = Si 4,4 24 = Si 18,7 48
Total 37,9 1148 Total 17,9 541 Total 85 257
|
1
FRANJA EDAD
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=27,237, df=1
1
A 20 v
De 35 a 44 aros; De 25 a 34 De 16 a 24 afios; De 45 a 54
anos anos; De 55 a 64 afios; De 65 a
74 anos; De 75 o més afos
Nodo 17 Nodo 18
Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 58,3 35 = No seleccionado 88,3 174
= Si 417 25 =Si 11,7 23
Total 2,0 60 Total 6,5 197

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método: CHAID
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Grafico 101. Arbol de segmentacion. Atribucién de responsabilidad de vigilancia y proteccion de los y las menores

frente a los medios de comunicacion. Instituciones publicas (estatales, autonomicas)

(QUIENES CREE QUE TIENEN LA
RESPONSABILIDAD DE VIGILANCIA Y
PROTECCION DE LOS MENORES ANTE
LOS MEDIOS DE COMUNICACION? [Las
instituciones publicas (estatabes, autonémicas)]
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1
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que vive con sus padres (30
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casa de familiar (de hijos/
as, hermanos/as...); Hogar
con hijos/as mayores de 24
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independiente (de 30 afios a 64
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Nodo 24 Nodo 25
Categoria % n Categoria % n
= No seleccionado 38,2 26 = No seleccionado 60 5
= Si 61,8 42 = Si 94,0 79
Total 22 68 Total 28 84

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método: CHAID.
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La atribucién de responsabilidad a las instituciones pu-
blicas respecto a la vigilancia y proteccion de las y los
menores ha ido manteniendo en torno al 33% para el
periodo 2016 -2019. Sin embargo, en la oleada corres-
pondiente a 2020, el porcentaje de poblacién que cree
que deben ser las instituciones publicas las encargadas
de la vigilancia y proteccién de la poblaciéon andaluza
menor de 18 afios ha disminuido considerablemente a
un 16,7%, aunque en esta Ultima edicion aumenta de
manera considerable (46,3%)

Grafico 102. Evolucion de la atribucion de la responsabilidad
de vigilancia y proteccion de los y las menores frente a
los medios.
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Grafico 103. Disposicion de la poblacion andaluza para
denunciar o reclamar cuestiones relativas a los contenidos
de programas y publicidad
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Fuente: BAA, ediciones 2014-2021.Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

4.10.3. Disposicion de la poblacion andaluza
para denunciar o reclamar cuestiones
relativas a contenidos de programas
y publicidad

El 55,3% de las personas encuestadas dicen estar dis-
puestas a reclamar o denunciar algun hecho relacionado
con los contenidos y la publicidad en radio o television.
Por el contrario, el 39,7% no lo haria, o que evidencia
una importante polarizacién en el posicionamiento de la
poblacién andaluza respecto a esta cuestion.
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Fuente: BAA, ediciéon 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o més.

El arbol de segmentacion de esta variable, representado
en el gréfico 104, permite confirmar el elevado grado de
asociacién entre la predisposicién a reclamar o denun-
ciar este tipo de cuestiones y la edad. Al igual que en edi-
ciones anteriores del BAA, a mayor edad menor disposi-
cién a reclamar o denunciar. Ademas, las variables que
aportan mayor poder de segmentacidén son el nimero de
personas que habitan en el ciclo de vida y ocupacion.

El perfil predominante es el de personas con una edad
comprendida entre los 35 y los 44 afos, que se carac-
teriza por formar parte de un hogar en el que hay hijos
e hijas menores de 6 afnos 0 son parejas 0 personas
adultas que viven solas, que se encuentran trabajando
0 son estudiantes (84,5%).

Desde el punto de vista longitudinal se aprecian cuatro
momentos en la evolucion de esta variable: el periodo
comprendido entre 2007 y 2009, con puntuaciones en
torno al 45%; entre 2010 y 2012, con una tasa de res-
puesta interanual de casi el 56%; desde 2013 a 2016
con un 38,15% y el periodo 2017, 2018 y 2019 con una
tasa de respuesta del 53,6%. En 2020 la tasa de res-
puesta desciende (49,5%), para volver a aumentar en la
actual edicion (55,3%).



Grafico 104. Evolucion de la disposicion de la poblacion
andaluza a denunciar o reclamar cuestiones relacionadas
con los contenidos de programas y publicidad.
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Fuente: BAA, ediciones 2007-2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o més.

El principal motivo por el que la poblacién andaluza no
optaria por la reclamacion o la denuncia en relacion
con los contenidos de programas y publicidad es, en
un 35,7%, “evitar lios, problemas y complicaciones”.
El 21,8% de las personas encuestadas dice no tener
intencién de denunciar porque hacerlo “no serviria de
nada”. Las personas a las que no les interesa o no
les preocupa el asunto planteado representan el 20%
de la poblacion andaluza. Quienes consideran que no
tienen suficiente preparacion para hacerlo o que no tie-
nen edad para ello representan al 17,5% de las perso-
nas encuestadas. Por otra parte, las personas que no
denunciarian por “no saber dénde o como hacerlo” ob-
tienen una tasa de respuesta del 13,5%. Otros grupos
de personas (11,8%) opinan que no se debe controlar
tanto. El resto opinan que este asunto nos les compete
(9,7%) o que no lo hacen por falta de tiempo (6,4%).

Grafico 105. Principales motivos por los que no se realizan denuncias o reclamaciones relacionadas con los

contenidos de programas y publicidad en los medios.

Para evitarse lios, problemas,
complicaciones
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Por no tener preparacion o edad
(demasiado mayor, joven)
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Cada cual sabe qué debe ver, no
hay que controlar tanto

No le compete, corresponde a
gente mas preparada

Por falta de tiempo

6,4%

Por timidez o vergiienza propia 0,2%

13,5%

11,8%

9,7%

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Respuesta multiple, los porcentajes suman més del 100%, pues su
base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.

131



Grafico 106. Arbol de segmentacion. Disposicion de la poblacion andaluza para denunciar o reclamar cuestiones
relativas a contenidos de programas y la publicidad

¢EN CASO DE CONSIDERARLO OPORTUNO RECLAMARIAO DENUNCIARIA USTED CONTENIDOS DE
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Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4 Nodo 5 Nodo 6
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
=Si 18,6 53 = Si 70,5 422 = Si 37,7 120 = Si 57,6 596 = Si 57,5 252 = Si 651 229
= No 747 213 = No 272 163 = No 57,5 183 sNo 354 366 =No 39,7 174 =No 28,7 101
NS/NC 6,7 19 NS/NC 23 14 NS/NC 4,7 15 NS/NC 7,0 72 NS/NC 2,7 12 NS/NC 62 22
Total 9,4 285 Total 19,8 599 Total 10,5 318 Total 34,2 1034 Total 14,5 438 Total 11,6 352
'
1

¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A
USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=95,089, df=4

Parejas/Adulto/a que viven

solos/as (hijos/as emancipados/

as); Hogar con hijos/as menores
de 6 afios (al menos uno);

Adulto/a en casa de familiar (de
hijos/as, hermanos/as...)

Nodo 7

Hogar con hijos/as entre 6 y
24 anos (al menos uno); Joven
independiente (menor de 30
afos); Hogar joven sin hijos

Nodo 8

Adulto/a independiente (de 30
afos a 64 afos) siempre vivio
solo/a; Adulto/a que vive con
sus padres (30 afios 0 mas);
Hogar con hijos/as mayores de
24 anos (todos lo son); Joven
que vive con sus padres

Nodo 9
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Si 689 177 = Si 848 195 = Sf 446 50
=No 30,7 79 =No 96 22 =No 554 62
NS/NC 04 1 NS/NC 57 13 NS/NC 00 0
Total 85 257 Total 7,6 230 Total 3,7 112

1
¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES SITUACIONES SE ENCUENTRA USTED EN

ESTE MOMENTO?

Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=39,893, df=2
1

Jubilado/a pensionista; Se
dedica a las labores del hogar;
Desempleado/a y busca empleo

Trabaja; Estudiante

Nodo 20 Nodo 21
Categoria % n Categoria % n
= Si 47,7 52 = Si 845 125
=No 514 56 =No 155 23
NS/NC 09 1 NS/NC 00 O
Total 3,6 109 Total 4,9 148

Fuente: BAA, edicién 2020. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método: CHAID.
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4.10.4. Conocimiento y percepcion del
Consejo Audiovisual de Andalucia

Un 17,1% de las personas encuestadas dicen conocer
el CAA, lo que significa que menos de la cuarta parte de
la poblacién andaluza mayor de 16 afios ha oido hablar
del Consejo en algiin momento y que un 82,2% no tiene
conocimiento de la existencia de este organismo.

Grafico 107. Conocimiento del CAA.

Si conoce
CAA; 17,1%

No conoce

CAA; 82,2%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

Del conjunto de variables sociodemograficas destacan
por su poder discriminante, en primer lugar, los ingre-
sos mensuales, seguida del recuerdo de voto y el nivel
de estudios.

Asi, el perfil de quienes no han oido hablar del CAA es
el de una persona con ingresos mensuales superiores
a los 2.000 euros, que afirma no haber votado en las
pasadas elecciones generales o haber votado a PSOE,
Unidas Podemos, Ciudadanos o a otros partidos politi-
cos no referenciados en la encuesta y que han cursado
estudios secundarios (93%).

El analisis longitudinal nos informa de que desde 2008
hasta 2016 el grado de conocimiento del Consejo por

ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

parte de la poblacién andaluza, aunque con pequenas
variaciones interanuales, se ha mantenido practica-
mente uniforme con porcentajes entre el 24% y el 28%.
El grado de conocimiento del CAA aumenta conside-
rablemente (40%) en 2016, para volver a descender
(25,5%) en 2018 hasta alcanzar niveles similares a los
obtenidos en las ediciones anteriores del BAA. En 2019
disminuye la tasa de respuesta (24,6%) y también lo
hace en 2020 (18,5%) y en 2021 (17,1%).

Grafico 108. Evolucion del conocimiento del CAA.
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Grafico 109. Arbol de segmentacién. Conocimiento del CAA
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4.000 €
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Si 16,2 152 =Si 13,6 234 =Si 355 130
=No 83,8 786 =No 85,1 1465 =No 645 236
NS/NC 00 O NS/NC 13 23 NS/NC 00 O
Total 31,0 938 Total 56,9 1722 Total 12,1 366
|
1
¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO VOTO EN LAS
ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Valor P corregido 0,000, Chi-cuadrado=50,910, df=2
1
) 2l i el v
VOX; NS/NC No votéd/abstencion; PSOE; PP; PACMA
Unidas Podemos; No voto
por edad; Votd en blanco;
Ciudadanos; Otro
Nodo 10 Nodo 11 Nodo 12
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
=Si 394 28 =Si 202 39 = Si 61,8 63
=No 60,6 43 =No 798 154 =No 382 39
NS/NC 00 O NS/NC 00 O NS/NC 00 O
Total 23 71 Total 6,4 193 Total 3,4 102
1
1
NIVEL DE ESTUDIOS
Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=16,840, df=1
1
v----- - v
Secundarios Sin estudios, Superiores, Primarios
Nodo 23 Nodo 24
Categoria % n Categoria % n
=Si 70 6 = Si 30,8 33
=No 93,0 80 =No 69,2 74
NS/NC 00 O NS/NC 00 O
Total 28 86 Total 35 107

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas. Método: CHAID
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4.10.5. Regulacion del uso de Internet

Entre las competencias del CAA se encuentra la de re-
gular los contenidos y publicidad en radio y television,
quedando fuera de su ambito de actuacién la regula-
cion de Internet. Pensando en los menores de edad que
acceden a diario a este medio, se le ha planteado a
la poblacién andaluza si considera adecuado que este
organo regulara también los contenidos y publicidad di-
fundidos en Internet.

El 86,2% de la poblacion andaluza manifiesta estar a
favor de que sea el CAA el organismo encargado de
llevar a cabo la regulacion del uso de Internet. Tan s6lo
el 8,4% manifiesta su disconformidad.

Grafico 110. Regulacion del uso de Internet por parte del
CAA.

Si
86,2%

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

El arbol de segmentacién representado en el grafico
120 sefala que son las personas con edades entre 15
a 24 afos y de 35 y 44 las que en mayor medida estan
de acuerdo con que el Consejo regule también los con-
tenidos de Internet (88,7%). Este porcentaje asciende

al 94,6% en el caso de personas con estudios secunda-
rios o superiores y que se encuentran en alguno de los
siguientes casos: hogares con hijos o hijas mayores de
6 afios o cuyos hijos e hijas se han emancipado.

Desde 2015, el nimero de personas que consideran
que el CAA debe regular el uso de Internet se ha venido
manteniendo estable por encima del 60% hasta 2018,
afo en que el porcentaje de personas que considera-
ron que el Consejo es el organismo que debe regular
el uso de este medio aumenté de manera significativa
(81,7%), lo que supone que el nimero de personas que
confian en este organismo crecié en mas de 20 puntos
porcentuales respecto a la edicién de 2017. Esta ten-
dencia se consolida en la edicién de 2019 (85,2%). Sin
embargo, aun manteniendo una ratio alta, disminuye en
la oleada 2020 (83,8%), para volver a subir en la actual
edicion hasta el 86,2%.

Grafico 111. Evolucion de la opinion sobre la conveniencia
de que el CAA regule los contenidos y la publicidad en
Internet.
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Grafico 112. Arbol de segmentaciéon. Regulacion del uso de Internet por parte del CAA.
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¢ CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A
USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?
Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=16,840, df=1
1
Al I Al v

Parejas/Adulto/a que viven
solos/as (hijos/as emancipados/
as); Hogar con hijos/as entre
6y 24 afos (al menos uno);
Hogar con hijos/as mayores de
24 afos (todos lo son)

Hogar con hijos/as menores de
6 afos (al menos uno); Joven
que vive con sus padres

Adulto/a independiente (de 30
afos a 64 afos) siempre vivio
solo/a; Adulto/a que vive con
sus padres (30 afios 0 mas);
Adulto/a en casa de familiar (de
hijos/as, hermanos/as...); Joven
independiente (menor de 30
anos); Hogar joven sin hijos

Nodo 15 Nodo 16 Nodo 17
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= Si 946 565 = Si 89,6 266 =Si 739 184
=No 50 30 =No 10,4 31 =No 245 61
NS/NC 03 2 NS/NC 00 O NS/NC 16 4
Total 19,7 597 Total 98 297 Total 8,2 249

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método CHAID
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4.10.6. Funciones que deberia asumir el
Consejo Audiovisual de Andalucia para
proteger a la poblacion menor de edad

Respecto a las principales funciones que deberia asu-
mir el CAA para la regulacién de contenidos y publici-
dad en Internet, el 90,36% de las personas encuesta-
das consideran que este organismo deberia centrase
en sefalar los contenidos inadecuados para los meno-
res de edad. Para el 74,2% de la poblacién andaluza,
el CAA deberia centrar sus esfuerzos en la eliminacion
de aquellos contenidos que produzcan incitacion al odio
por raza, religion...Por otra parte, el 69,4% de las per-
sonas consultadas considera que el CAA debe regular
los contenidos relacionados con juegos y apuestas en
Internet. También es significativa la tasa de respuesta
obtenida (24,5%) relativa a la funcién de control de con-
tenidos relacionados con el ciberacoso. Y finalmente, el
3% de las personas consultadas opinan que este orga-
nismo debe regular el exceso de publicidad en Internet.

Grafico 113. Funciones que deberia asumir el CAA para
proteger a las y los menores en Internet.

ion de los 90,3%

Eliminacién de contenidos que produzcan incitacién al

€ Pro 74,2%
odio por raza, religion, etc.

i6n de i de juego, 69,4%

Identificacion y lucha contra el ciberacoso 24,5%

Exceso de publicidad 3,0%

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacién andaluza de 16 afios o més. Res-
puesta multiple, los porcentajes suman méas del 100%, pues su base no es el
total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.

En el andlisis longitudinal de las funciones que debe
asumir el Consejo para proteger a los y las menores en
Internet, la funciéon que en mayor medida demanda la

poblacion al CAA en todas las oleadas es la sefializa-
cion de contenidos inadecuados. Desde la ediciéon de
2017 la tendencia respecto a la demanda de esta fun-
cion es creciente. Concretamente, en 2017 un 53% de
la poblacién andaluza reconocia que el Consejo deberia
asumir la funcién de sefialar los contenidos inadecua-
dos para la poblacién andaluza menor de 18 anos. En
2018 el porcentaje de poblacion que opind en el mismo
sentido crecié hasta situarse en una tasa de respuesta
del 64,9%. Asi mismo, en 2019 el peso porcentual de la
respuesta siguié en aumento, situandose en un 77,5%.
En 2020 la tendencia sigue siendo ascendente (85%) y
en 2021 la tasa de respuesta desciende hasta situarse
en el 77,9%.

La respuesta de las personas que estan de acuerdo
con la funcién “eliminacién de contenidos que produz-
can incitacion al odio por raza, religion...” ha tenido un
comportamiento irregular a lo largo del tiempo. Quie-
nes optaron en 2015 por esta opcion de respuesta re-
presentan un 42,5%; en 2016 bajan hasta alcanzar un
26,6%, lo que significa un descenso de casi 16 puntos
porcentuales. El peso porcentual mas elevado para
esta funcién se obtiene en 2017 con un 48,8%, para
caer nuevamente en la oleada de 2018 hasta el 38,3%,
un descenso de mas de 10 puntos respecto a la edicidén
anterior; sin embargo, esta tendencia se rompe en la
edicién 2019 del BAA con un significativo aumento de
la tasa de respuesta (50,4%). Esta tendencia se eviden-
cia aln mas con el registro de 2020, en cuyo caso, se
alcanza un peso porcentual del 69,8% y también en el
registro de 2021 con una tasa de respuesta del 63,9%.

Igualmente, la opcion “regulacion de los contenidos de
juego” obtiene tasas de respuestas irregulares a lo largo
del tiempo: 21,6%, 4,1%, 31,5% y 17,4% para los afios
2015, 2016, 2017 y 2018 respectivamente. En las tres
ultimas ediciones se produce unos significativos y pro-
gresivos aumentos en las respectivas tasas de respues-
ta: 52,6% en 2019, 56,1% en 2020 y 59,8% para 2021.

Las tres primeras oleadas del BAA obtienen las mini-
mas tasas de respuesta de todo el histérico. 0,9%; 2,6%
y 8,8% para los afos 2015, 2016 y 2017 para la funcion
“identificacion y lucha contra el ciberacoso”. En los dos
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anos siguientes se constata un considerable aumento:
38,6% para 2018 y 31,9% para 2019. La tendencia se
rompe, aunque levemente, en la edicion de 2020, en la
que se obtiene una tasa de respuesta para esta funcion
del 29,4%; el descenso de la tasa de respuesta se si-
gue confirmando en la edicién de 2021 con una tasa de
respuesta del 21,1%.

Por su parte, la funcion “exceso de publicidad” ha
venido obteniendo resultados irregulares que se ex-
presan en forma de zigzag (2015:14,6%; 2016:6,5%;
2017:17,5%; 2018: 9,3%; 2019: 15,3% y 2020: 9.5% y
2021: 2,6%).

Grafico 114. Evolucion de las funciones que deberia asumir el CAA para proteger a las y los menores en Internet.
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Fuente: BAA, ediciones 2015 - 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.
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5. Comparativa de hogares
con y sin menores de 13
anos






5. Comparativa de hogares

con y sin menores de 13 anos

Patrones de comportamiento en el uso de
los medios de comunicacion audiovisual
con fines informativos o de entretenimiento

En comparacion, los hogares sin menores y los hogares
con menores por grupos de edad difieren en cuanto a
las preferencias de uso de los medios de comunicacién
con fines de entretenimiento.

La televisién como medio de entretenimiento es prefe-
rida en mayor medida por los hogares sin menores. En
concreto, casi un 54,4%% de la poblacién andaluza que
vive en hogares sin menores dice hacer uso de este
medio para entretenerse. En el otro extremo se encuen-
tran en orden de preferencia los hogares con menores
de 13 afos. Efectivamente, un 41,6% de estos hogares
dicen hacer uso de la television para entretenerse. Muy
de cerca se encuentran los hogares con menores de
entre 13 y 17 afos, con un peso porcentual del 32,2%.

Respecto al uso de Internet, los patrones de respuesta
cambian. En este caso son los hogares con menores
de entre 13 y 17 anos los que en mayor medida dicen
usar este medio para entretenerse. Concretamente un
43,4% de las personas consultadas dicen entretenerse
a través de este medio. Le siguen de cerca los hogares
con menores de 13 afos con un peso porcentual del
37,6%. Y a mayor distancia de estos se encuentran los
hogares en los que no conviven menores con una repre-
sentacién del 26,1%.

La radio como medio de entretenimiento no es la opcidn
mas preferida por los hogares andaluces. Sélo un 11,5%
de las personas encuestadas que viven en hogares sin
menores, dicen usar este medio para el fin mencionado.
El peso de respuesta es aun menor en el caso de los
hogares con menores de 13 afios (11,9%) y en el caso
de los hogares con menores de 13 a 17 afos (15,7%).

El consumo de libros para el entretenimiento es mayor
en los hogares con menores de 13 a 17 anos (8%). El
resto de los hogares consultados obtienen una puntua-
cion entre el 5% vy el 6%.

Son los hogares andaluces sin menores en su seno los que
en mayor medida (61,2%) prefieren la television para in-
formarse. Le siguen en orden descendente de preferencia,
con un 46,9%, los hogares con menores de 13 a 17 anos
y con un 47,9% % los hogares con menores de 13 afios.

Respecto al uso de Internet para obtener informacion
son los hogares con menores de 13 afos los que en
mayor medida (47,7%) usan este medio para buscar in-
formacion. Le siguen muy de cerca (45,5%) los hogares
con menores de entre 13 y 17 afos y a mayor distancia
los hogares sin menores (21,9%).

La radio como medio informativo no obtiene una alta
tasa de repuesta en ningun tipo de los hogares estudia-
dos. No obstante, son los hogares andaluces sin me-
nores los que en mayor medida (9,8%) dicen usar este
medio para informarse.
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Tabla 3. Eleccion de medios de comunicacion audiovisual con fines de entretenimiento (segun hogares con o sin
menores de edad).

Hogares segln presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 afios Menores entre 13y 17 afios  Sin menores de edad  Total

(;QUE MEDIO DE Televisién 41,6% 32,2% 54,4% 50,1%
COMUNICACION
PREFIERE USTED Internet 37,6°/o 43,40/0 26,1% 30,1%
PARA Radio 11,9% 15,7% 11,5% 11,6%
ENTRETENERSE?
Libros 6,2% 8,0% 51% 5,5%
Videojuegos 0,0% 0,0% 0,3% 0,2%
Periédicos/Prensa diaria 0,0% 0,0% 0,8% 0,6%
Rey[st_as / Publicaciones 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
periédicas
Ninguno 0,6% 0,0% 0,0% 0,2%
NS/NC 2,1% 0,7% 1,8% 1,7%

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

Tabla 4. Eleccion de medios de comunicacion audiovisual para informarse (segun hogares con presencia de menores
por tramos de edad).

Hogares segln presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 aflos Menores entre 13y 17 aflos  Sin menores de edad  Total

¢{QUE MEDIO DE Television 47,9% 46,9% 61,2% 57,2%
COMUNICACION
PREFIERE USTED Internet 47,7% 45,50/0 25,9% 32,4%
PARA Radi o o o %
INFORMARSE? adio 3,1% 5,6% 9,8% 7,7%
Periédicos/Prensa diaria 0,3% 1,7% 1,8% 1,5%
Revistas/Publicaciones
periédicas 0,3% 0,0% 0,0% 0,1%
Ninguno 0,5% 0,3% 1,3% 1,0%
NS/NC 0,2% 0,0% 0,0% 0,1%

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas.
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Uso de la television. Tiempo de exposicion,
motivacion de consumo y valoracion

La mayoria de los hogares andaluces (con menores o
no) hacen uso de la television a diario. Ahora bien, son
las personas que residen en hogares sin menores los
que dicen usar diariamente este medio. Concretamen-
te, un 88,9% de estos hogares lo hacen. Muy de cerca,
con un 83,6% se encuentran los hogares con menores
de entre 13 y 17 afos vy, finalmente, con un 86,3% los
hogares con menores de 13 afos.

Tabla 5. Usuarios que ven la television a diario (segun
hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores
por tramos de edad

Menores Sin
Menores de
Caos  SSfSy powe  Tou
USUARIOS  Si 86,3%  83,6% 88,9% 883%
DIARIOS
QUE VEN LA _No 12,6%  16,4%  105% 11,0%
TELEVISION  NS/INC 1,1% 0,0% 06%  0,7%

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

El tiempo medio diario empleado por la poblaciéon anda-
luza a ver televisién es de aproximadamente 2:58.

Si tenemos en cuenta el tipo de hogares, son los hoga-
res sin menores los que mayor consumo diario hacen
de este medio (3:09), le siguen los hogares con meno-
res de 13 afios (2:33) y los hogares en los que residen
menores de entre 14 y 17 afos (2:25).

Tabla 6. Tiempo medio de los usuarios habituales que ven
la television (segun hogares con presencia de menores
por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores
por tramos de edad

Menores Sin
Menores de
= entre 13y menores Total
g aties 17 afnos de edad
TEMPO MEDIO DE 233 225 300 258

VISIONADO DIARIO

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

Es el entretenimiento el motivo principal por el que la
poblacién andaluza consume television. Ahora bien, el
61,4% de las personas que consumen televisidbn por
este motivo residen en hogares sin menores, el 64,4%
en hogares con menores de entre 13 y 17 afos y el
64,1% pertenecen a hogares con menores de 13 afos.

El uso de la television para informarse alcanza una tasa
de respuesta del 29,9% en los hogares con menores de

Tabla 7. Motivo principal por el que ve la television (segun hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 aflos Menores entre 13y 17 aflos  Sin menores de edad  Total

¢CUAL ES EL Entretenerse 64,1% 64,4% 61,4% 62,6%
MOTIVO Inf 29,9% 28,5% 27,3% 27,7%
PRINCIPAL POR niormarse 9% 5% 3% 7%
EL QUE VE LA Desconectar / Relax 4,0% 2,8% 3,1% 3,2%
TELEVISION?

Acompafiamiento 1,9% 3,9% 7,8% 6,2%

Aprendizaje 0,1% 0,4% 0,4% 0,3%

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.
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13 anos. En los hogares con menores de entre 13y 17
anos la tasa de respuesta es del 28,5% y la tasa para
los hogares sin menores es del 27,3%.

El uso de la television para relajarse es la opcién menos
preferida por la poblacién andaluza. En primer lugar, se
sitan los hogares con menores de 13 afos (4%). Los
hogares sin menores obtienen una tasa de respuesta
del 3,1% y los hogares con menores de entre 13y 17
anos de 2,8%.

Los hogares con menores de 13 afios y lo hogares con
menores de entre 13 y 17 afos obtienen el mismo peso
de respuesta a la hora de valorar los aspectos peores
de la television. Concretamente, un 13% consideran
que lo peor de la television es la manipulacion de la
informacién. Lo mismo piensa el 11% de las personas
que viven en hogares sin menores.

También son las personas que residen en hogares con
menores de entre 13 y 17 anos las que opinan en un
37,4% que lo peor de la televisién es que existen dema-
siados programas del corazon.

La existencia de demasiada publicidad es lo peor de la
television segun la opinion del 27,2% de los hogares sin
menores y por un 33,9% de los hogares en los que re-
siden menores de 13 afos, y un 31,2% en los hogares
con menores de entre 13 y 17 anos.

La mayoria de las personas encuestadas opinan que
lo mejor de la televisién es que entretiene, asi o ponen
de manifiesto el 42,5% de los hogares con menores de
13 anos y el 37,8% de los hogares andaluces sin me-
nores. La tasa de respuesta obtenida por los hogares
con menores es del 24,4% y del de entre 13 y 17 afos
es del 40,6%.

Tabla 8. Aspectos peor valorados de la television (segun hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 afios Menores entre 13y 17 aflos  Sin menores de edad  Total
¢QUE ES PARA Manipulacién de o o o o
USTED LO PEOR la informacién 13,1% 134% 11.1% 11.8%
DELA D iad
TELEVISION? emaslacos programas 33,9% 37,4% 34,5% 34,5%
del corazén
Excesiva publicidad 28,1% 31,2% 27.2% 27,6%
F_alta educacion y civismo 1.9% 1.9% 5.4% 4.2%
(insultos, lenguaje, gritos)
Todo 1,6% 2,3% 2,7% 2,4%
Nada 1,5% 0,9% 4,3% 3,2%
Muy sensacionalista 2,1% 0,7% 2,2% 2,0%
Dis}rge y no se hacen otras 5.2% 2.5% 3.2% 3.8%
actividades
No res_petan los horarios 1.4% 0.8% 1.1% 1,1%
protegidos
NS/NC 11,2% 8,9% 8,3% 9,4%

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas.

144



Tabla 9. Aspectos mejor valorados de la television (segun hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 afios Menores entre 13y 17 afos  Sin menores de edad  Total

(QUE ES LO Entretiene 42,5% 40,6% 37,8% 38,8%
!\rAEELJSVlTS?gNLf Informa de muchos temas 18,6% 22,1% 24,4% 22,0%
Desconecta 10,2% 9,1% 7,3% 8,3%

Informacién en directo 6,4% 6,1% 7,8% 7,4%

Hace comparia 7,3% 3,9% 9,1% 8,4%

Nada 2,1% 2,1% 2,7% 2,3%

Todo 0,9% 1,1% 1,5% 1,1%

NS/NC 12,0% 15,0% 9,4% 11,7%

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacion andaluza de 16 afios o0 mas.

Quienes creen que lo mejor de la televisién es que in-
forma de muchos temas pertenecen en un 24,4% a los
hogares sin menores. Un 22,1% a hogares con meno-
res de entre 13 y 17 afos, y un 18,6% en los hogares
con menores de 13 afios.

Uso de la radio. Tiempo de exposicion,
motivacion de consumo y valoracion

La radio es usada en mayor medida en los hogares con
menores de 13 afos (57%), seguida de los hogares con
menores de entre 13 y 17 afos (52,1%). Los hogares
sin menores obtienen una tasa de respuesta del 50,8%.

Es en los hogares con menores de 13 a 17 afos donde
se dedica més tiempo (3:13) a consumir radio, segui-
dos de los hogares sin menores (2:35) y de los hogares
con menores de 13 anos (2:15)

Tabla 10. Usuarios habituales de la radio (segun hogares
con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores
por tramos de edad

Menores Sin
Menores de

5 entre 13y menores Total
g Enes 17 afios de edad
(OYE LA Si 57,0% 52,1% 50,8% 52,1%
RADIO
HABITUAL- NO 42,4% 47,6% 48,7%  47,3%
MENTE? NSING  06%  03%  05%  06%

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas.

Tabla 11. Tiempo medio de los usuarios habituales que

escuchan la radio (segun hogares con presencia de me-
nores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores
por tramos de edad

Menores Sin
M d
?§°£§§s ¢ e;‘;fea ; 0333' rgsr;%raeds Total
TIEMPO MEDIO DIARIO
DE ESCUCHAR 2:15 3:13 2:35 2:30
LA RADIO

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas.
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Tabla 12. Motivo principal por el que escucha la radio (segun hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 afios Menores entre 13y 17 afios  Sin menores de edad  Total

¢CUAL ES EL MO-  Entretenerse 47,2% 40,0% 40,1% 42,3%
;I(\)/g Eﬁ IQNS Epéé Informarse 23,5% 34,7% 32,1% 29,9%
CUCHA LARADIO?  Desconectar / Relax 4,5% 0,7% 3,0% 3,3%
Acompafiamiento 23,7% 24,6% 24,0% 23,7%

Aprendizaje 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

NS/NC 1,1% 0,0% 0,8% 0,8%

Fuente: BAA, edicién 2021.Base: poblacion andaluza de 16 afios o0 mas.

En los hogares con menores de 13 afios el 47,2% se
oye la radio para entretenerse. En los hogares con me-
nores de 13 a 17 afnos y en los hogares sin menores, la
tasa de respuesta es del 49%.

Uso de Internet. Aplicaciones y servicios,
descarga de contenidos y valoracion

La mayoria de la poblacién andaluza hace uso habitual
de internet. Son los hogares con menores de 13 afios
los que en mayor medida hacen uso de este medio de
manera habitual.

En concreto, un 91,8% de este tipo de hogares. Le
siguen en orden decreciente los hogares en los que
residen menores de entre 13 y 17 afios con un peso
porcentual de 87,3%. A mayor distancia se sitian los
hogares sin menores (60,4%).

El tiempo medio de uso de Internet esta muy igualado
(entorno a 3:00) en todos los tipos de hogares estudiados.

La mayoria de los hogares andaluces hacen uso de In-
ternet para entretenerse. Son los hogares con menores
de 13 afos los que en mayor medida lo hacen. Concre-
tamente, un 52,5% de los hogares de este tipo usan este
medio para buscar informacion. Los hogares sin meno-
res obtienen una tasa de respuesta del 46,3% y los ho-
gares con menores de 13 a 17 afos una tasa del 43,1%.
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Tabla 13. Usuarios habituales de Internet (segun hogares
con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores
por tramos de edad

Menores Sin
Menores de
5 entre 13 menores Total
g aties 17raﬁosy de edad
¢USA Si 95,0% 96,5% 66,7%  75,5%
USTED HABI-
TUALMENTE NO 2,3% 3,5% 32,3% 23,1%
INTERNET? NsiNG 27%  00%  1,0%  1,4%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afnos.

Tabla 14. Tiempo medio de los usuarios habituales que
navegan por Internet (segun hogares con presencia de
menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores
por tramos de edad

Menores Sin
Menores de
= entre 13y menores Total
g aties 17 afos de edad
TIEMPO MEDIO DIA-
RIO DE UTILIZACION 5.9 3:01 317 312

DE INTERNET

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o més afos.



Tabla 15. Utilizacion de Internet para informarse (segun hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 afios Menores entre 13y 17 afios  Sin menores de edad  Total
JUTILIZA Entretenerse 52,5% 43,1% 46,3% 47.7%
INTERNET PARA
INFORMARSE? Informarse 17,3% 23,9% 23,9% 22,0%
Desconectar / Relax 11,2% 8,0% 7,0% 8,5%
Acompafiamiento 3,4% 1,1% 2,3% 2,7%
Aprendizaje 7,3% 9,1% 11,4% 10,1%
Otro 7,5% 14,9% 8,3% 8,3%
NS/NC 0,8% 0,0% 0,8% 0,7%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas afos.

La mayor preocupacion respecto al uso de internet es
la pérdida de la privacidad y de datos personales en el
entorno digital. Esta preocupacién es manifiesta en los
hogares con menores de entre 13 y 17 afos en los que
se obtiene una tasa de respuesta del 62,2% y también
en los hogares con menores de 13 afos (52,2%). Tam-
bién, aunque en menor medida, existe esta preocupa-
cion en los hogares sin menores (38,5%).

También existe preocupacion por los timos en la red y
el robo de datos. Concretamente, manifiestan estos te-
mores un 33,5% de las personas que viven en hogares
con menores de 13 anos.

Tabla 16. Preocupacion respecto al uso de Internet (segun hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 afios Menores entre 13y 17 afios  Sin menores de edad  Total
;CUAL ES La privacidad de mis datos o o o
SUMAYOR en el entorno digital 52,2% 62,2% 38,5% 55.2%
EEESECLDJTF;)A%I? N Los timos y fraudes 33,5% 19,6% 18,5% 29,1%
USO DE El robo de datos personales
INTERNET? y bancarios 38,3% 32,9% 16,9% 30,1%
Los ataques y dafios al 5.39% 8.4, 4.9, 5.79%
sistema y equipos e e e e
La suplantacién de 9.4% 10.8% 4.7% 77%

la personalidad

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos. Respuesta multiple, los porcentajes suman mas del 100%, pues su
base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.
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Imparcialidad y pluralismo politico

La mayoria de los hogares esparioles consideran que la
television esta politizada. En concreto, el 91,6% de los
hogares esparnoles con menores de entre 13 y 17 afos
asi lo considera. También piensan lo mismo las perso-
nas que viven en hogares sin menores, en cuyo caso,
la tasa de respuesta es del 86,8%. En los hogares con
menores de 13 anos la tasa de respuesta es del 81,1%.

Tabla 17. Politizacion de la television (seguin hogares con
presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores
por tramos de edad

Menores Sin
Menores de
Z entre 13 menores Total
i elies 17 .':1ﬁosy de edrad

¢CREE Si 81,1%  91,6% 86,8% 85,5%
QUELA
TELEVISION

- N % 4,2% 4.7% 8%
ESTA MUY o) 8,9% 2% 7%  58%
POLITIZADA?  NS/NC  10,0% 4.2% 85%  87%

Fuente: BAA, edici6n 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afios.

Un 56,6% de las personas que viven en hogares con
menores de 13 a 17 afos consideran que la radio esta
politizada. También lo creen las personas que viven en
hogares sin menores (53,7%) y aquellas otras que vi-
ven en hogares con menores de 13 afios (49,7%).

Tabla 18. Politizacion de la radio (segun hogares con
presencia de menores por tramos de edad).

El 68,1% de las personas que viven en hogares con
menores de 13 a 17 afos consideran que Internet esté
politizado. Lo piensan también las personas que viven
en hogares con menores de 13 afnos (60,2%) y aquellas
otras que viven en hogares sin menores (63,9%).

Tabla 19. Politizacion de Internet (segun hogares con
presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores
por tramos de edad

Menores Sin
Menores de
= tre 13 menores Total
g aties e? 7rear”1osy dee ed:d
¢(CREEQUE Si 60,2% 68,1% 63,9% 63,3%
INTERNET
ESTAMUY  NO 214%  120% 208% 204%
POLITIZADA? NSINC  184%  19,9%  153%  16,3%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o méas afnos.

Las personas que viven en hogares con menores en-
tre 13 y 17 afios aprueban la imparcialidad de la radio
(4,14), también lo hacen las personas que viven en ho-
gares sin menores (5,07); sin embargo, las personas
que viven en hogares con menores de 13 afnos le dan
una nota rozando el aprobado (4,81).

La television roza el aprobado en los tres tipos de hogares
y en el caso de Internet, solo conceden una nota de 5.11
los hogares en los que viven menores de 13 a 17 afnos.

Tabla 20. Valoracion media de la imparcialidad de los
medios de comunicacion.

Hogares segun presencia de menores
por tramos de edad

Menores Sin
Menores de
p entre 13 menores Total
Lelales 17 .':1ﬁosy de edrad

;CREE QUE Sj 49,7% 56,6% 53,7%  53,3%
LA RADIO

ESTAMUY  NO 15,1%  13,6% 13,2% 13,3%
POLITIZADA? "NSING  352%  29.8%  33,1%  33.4%

Hogares segun presencia de menores
por tramos de edad

Menores

e oetsy ST o

IMPARCIALIDAD  Radio 4.81 5.14 5.07 5.00
Television 4.49 4.85 4.59 4.57

Internet 4.82 5.11 4.89 4.87

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o méas afos.
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Respecto a la valoracién del pluralismo politico en los
medios de comunicacién (radio, televisién e Internet),
aprueban en los tres tipos de hogares. En el caso de
la radio la nota excede en todos los casos el 6. La te-
levision se sitta por encima del 5 en todos los tipos de
hogares estudiados, e Internet consigue una nota por
encima del 5 en el caso de los hogares con menores de
13 a 17 afos y supera el 6 en los demas casos.

Tabla 21. Valoracion media del pluralismo politico en los
medios de comunicacion.

Hogares segun presencia de menores
por tramos de edad

Menores

Menores Sin menores

det3aios oMY Tdeedad 1O

PLURALISMO Radio 6.22 6.17 6.35 6.31
Televisién 5.60 5.41 5.83 5.76

Internet 6.08 5.97 6.32 6,23

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas

En mayor o en menor medida las personas consultadas
por el BAA ven la necesidad de regular los contenidos
de los programas y publicidad. El 59,3% de las perso-

5. COMPARATIVA DE HOGARES CON Y SIN MENORES DE 13 ANOS

nas que viven en hogares con menores de 13 afnos asi
lo cree. También lo creen asi las personas que viven
en hogares con menores de 13 a 17 afos (54,5%) y las
personas que viven en hogares sin menores (51,7%).

Tabla 22. Regulacion de contenidos de los programas y publicidad emitidos por radio y television (segun hogares con

presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segln presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 aflos Menores entre 13y 17 aflos  Sin menores de edad  Total
¢(CREE QUE ES Muy necesaria 59,3% 54,5% 51,7% 53,8%
NECESARIO QUE
LOS ORGANISMOS Bastante necesaria 24,0% 22,0% 24,0% 23,9%
PUBLICOS A|go necesaria 1 0’4°/° 12,60/0 11 ,5% 11 ,3cyo
REGULEN LOS
CONTENIDOS Poco necesaria 3,4% 7,7% 4,2% 4.1%
BEEESSIEQ\EA)AS Nada necesaria 0,6% 2,8% 5,6% 4,3%
EN RADIO Y
TELEVISION? NS/NC 2,3% 0.4% 3,0% 2,6%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.
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El 70,1% de las personas que viven en hogares con
menores de 13 afos dicen que denunciarian contenidos
de programas o publicidad emitida en cualquier medio
de comunicacién. También lo harian en un 15,2% las
personas que viven en hogares con menores de 13 a
17 afos y en menor medida (48,7%) aquellas personas
que viven en hogares sin menores.

El 94,8% de las personas que viven en hogares con
menores de 13 a 17 afios considera que el CAA debe-
ria regular los contenidos publicitarios en Internet. Asi
lo creen también el 91,6% de las personas que viven
en hogares con menores de 13 afos y el 83,5% de las
personas que viven en hogares sin menores.

Tabla 23. Disposicion para denunciar ante organismo o institucion publica sobre contenidos y/o publicidad en radio y
television (segun hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 afos

¢EN CASO DE
CONSIDERARLO  g;
OPORTUNO

RECLAMARIA O

70,1%

Menores entre 13y 17 afios ~ Sin menores de edad  Total

75,2% 48,7% 55,3%

DENUNCIARIA
USTED No
CONTENIDOS

DE PROGRAMAS

24,6%

21,7% 46,3% 39,7%

O PUBLICIDAD,
ANTE ALGUN

ORGANISMO O
INSTITUCION?

NS/NC 5,3%

3,1% 5,0% 5,0%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Tabla 24. Necesidad de que el Consejo Audiovisual de Andalucia regule los contenidos publicitarios en Internet (segun

hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 afos

¢(CREE QUE
EL CONSEJO Si
AUDIOVISUAL

91,6%

Menores entre 13y 17 aflos  Sin menores de edad  Total

94,8% 83,5% 86,2%

DE ANDALUCIA
DEBERIA
REGULAR
TAMBIEN LOS

No 8,1%

4,5% 8,8% 8,4%

CONTENIDOS Y
PUBLICIDAD EN
INTERNET?

NS/NC 0,3%

0,7% 7,7% 5,4%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos.

150



6. Consumo de pornografia
en Internet por parte de
los y las menores de edad






6. Consumo de pornografia en Internet por parte
de los y las menores de edad

No existe diferencia entre hombres y mujeres en su res-
puesta acerca del consumo de pornografia en Internet
por parte de los hijos e hijas menores de edad. Asi, las
mujeres responden afirmativamente en un 4,4% y los
hombres en un 4,7%.

Las personas pertenecientes a la franja de edad entre
45 — 54 anos son las que en mayor medida (8,1%) reco-
nocen que sus hijos e hijas menores de edad consumen
pornografia en Internet.

Son las personas sin estudios y las personas con estu-
dios secundarios y superiores las que en mayor medida
admiten el hecho de que sus hijos e hijas menores de
edad consumen pornografia en Internet.

Tabla 25. ¢ Consumen sus hijos/hijas menores pornografia en Internet? Sexo

¢Consumen sus hijos/hijas menores pornografia en Internet?

Si No No tengo hijos/hijas menores NS/NC Total

SEXO Mujer 4,4% 27,1% 66,1% 2,4% 100%
Hombre 4,7% 15,7% 78,2% 1,4% 100%

Total 4,6% 21,6% 71,9% 1,9% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.
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Tabla 26. ; Consumen sus hijos/hijas menores pornografia en Internet? Edad

¢Consumen sus hijos/hijas menores pornografia en Internet?

Si No No tengo hijos/hijas menores NS/NC Total

EDAD 16-24 anos 6,0% 10,2% 83,8% 0,0% 100%
25-34 afos 5,8% 46,8% 46,6% 0,8% 100%

35-44 afos 6,2% 38,7% 50,8% 4,3% 100%

45-54 afos 8,1% 25,6% 63,3% 3,0% 100%

55-64 afos 0,7% 3,4% 94,5% 1,4% 100%

65-74 afos 0,9% 1,3% 97,2% 0,6% 100%

gﬂﬁissde & 0,0% 1,1% 97.5% 1,4% 100%

Total 4,6% 21,6% 71,9% 1,9% 100%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afios.

Tabla 27. ; Consumen sus hijos/hijas menores pornografia en Internet? Nivel de estudios.

¢Consumen sus hijos/hijas menores pornografia en Internet?

Si No No tengo hijos/hijas menores NS/NC Total

NIVEL DE Sin estudios 5,3% 16,9% 75,9% 1,9% 100%
ESTUDIOS -

Estudios 2,5% 23,0% 72,7% 1,8% 100%

primarios

Estudios

secundarios y 4,7% 22,3% 71,4% 1,6% 100%

profesionales

Estudios 4.8% 21,2% 70,7% 3,3% 100%

superiores

Total 4,6% 21,6% 71,9% 1,9% 100%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afios.

Las personas pertenecientes a hogares de mayor tama-  pornografia. Concretamente, el 32,7% de las personas
fio (6 0 mas miembros), son las que en mayor medida pertenecientes a estos hogares asi lo manifiestan.
dicen que sus hijas e hijos menores de edad consumen
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Tabla 28. ¢ Consumen sus hijos/hijas menores pornografia en Internet? Tamano del hogar.

¢Consumen sus hijos/hijas menores pornografia en Internet?

Si No No tengo hijos/hijas menores NS/NC Total

TAMANO Unipersonal 0,0% 0,3% 99,2% 0,5% 100%
DEL HOGAR

Dos personas 1,3% 3,6% 94,7% 0,4% 100%

gg:oi e 6,5% 36,7% 53,7% 3,1% 100%

Seis 0 mas 32,7% 20,0% 45,5% 1,8% 100%

Total 4,6% 21,6% 71,9% 1,9% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas afos.

Consecuencias del consumo de la pornogra-
fia en la poblaciéon andaluza menor de edad

Son numerosas las personas consultadas las que con-
sideran que el consumo de pornografia por parte de
menores produce consecuencias negativas. El 24,7%
considera que su consumo genera conductas sexuales
violentas. El 23,2% cree que produce adiccion al sexo
y el 13,8% opina que el consumo de pornografia trae
consigo practicas sexuales de riesgo. Aunque en menor
medida (6,9%), también se ha sefialado la cosificacién
de las mujeres como una de las consecuencias deriva-
das del consumo de pornografia en menores de edad.

El 24,4% de las personas pertenecientes al grupo de
edad 16 -24 afos cree que el consumo de pornografia
por parte de las personas menores de edad conduce a
practicas sexuales de riesgo.

En mayor o menor medida, todas las personas creen que
el consumo de pornografia por parte de personas menores
de edad desarrolla conductas violentas y adiccién al sexo.

Las menores tasas de respuesta en todos los grupos de
edad se producen en el caso de la cosificacion de las
mujeres a causa del consumo de pornografia por parte
de menores.

Tabla 29. ¢ Cuales cree que son las consecuencias del consumo de pornografia para los y las menores? Sexo

¢Cuales cree que son las consecuencias del consumo de pornografia para los y las menores?

Conductas sexuales

Adiccién al sexo

Précticas sexuales q A .
Cosificacion de las mujeres

violentas de riesgo
SEXO Muijer 26,0% 23,2% 14,6% 5,6%
Hombre 23,4% 22,8% 12,9% 8,2%
Total 24,7% 23,0% 13,8% 6,9%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos.
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Tabla 30. ¢ Cuales cree que son las consecuencias del consumo de pornografia para los y las menores? Edad.

¢Cudles cree que son las consecuencias del consumo de pornografia para los y las menores?

Conductas sexuales

Adiccién al sexo

Practicas sexuales de riesgo

Cosificacion de las mujeres

violentas
EDAD 16-24 afios 19,0% 17,6% 24,4% 6,8%
25-34 afios 24,6% 27,2% 17,0% 8,4%
35-44 afios 22,5% 24,0% 15,2% 9,5%
45-54 afios 30,2% 25,3% 10,2% 6,1%
55-64 afios 28,5% 21,9% 9,4% 4,3%
65-74 afios 24,5% 20,8% 13,2% 6,3%
Mas de 75 20,0% 20,4% 7,0% 4,9%
Total 24,7% 23,0% 13,8% 6,9%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas afos.

En mayor o menor grado, todas las personas encues-
tadas, con independencia del partido al que votaron
en las anteriores elecciones, creen que el consumo de
pornografia por parte de los y las menores puede de-
sarrollar conductas sexuales violentas. Asi lo creen el
34,2% de las personas que votaron al PP, el 29% de
las personas que votaron a ciudadanos, el 26,8% de
las que votaron al VOX y el 20,7% de las que votaron a
Unidas Podemos. Asi mismo, el 25,7% de las personas
que votaron en su dia al PSOE creen que el consumo
de pornografia por parte de menores desarrolla adic-
cion al sexo, lo mismo piensa el 26,9% de las personas
que votaron al PACMA y el 24,8% de las que votaron
a VOX. Ademas, el 34,6% de las personas que se de-
claran votantes del PACMA dicen que el consumo de
pornografia por parte de jévenes conduce a la adopcion
de précticas sexuales de riesgo.
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Tabla 31. ¢ Cuales cree que son las consecuencias del consumo de pornografia para los y las menores? Recuerdo de voto.

¢Cuales cree que son las consecuencias del consumo de pornografia para los y las menores?

Conductas sexuales

Adiccion al sexo  Practicas sexuales de riesgo

Cosificacion de las mujeres

violentas
RECUENTO PSOE 26,8% 25,7% 13,5% 9,9%
DE VOTO
34,2% 19,4% 14,2% 6,8%
Unidas Podemos 20,7% 12,6% 19,3% 18,5%
Ciudadanos 29,0% 16,9% 8,9% 4,0%
PACMA 3,8% 26,9% 34,6% 7,7%
VOX 26,5% 24,8% 8,5% 5,1%
ggs;’g;‘zfén 20,0% 22,0% 17,8% 5,0%
No voté por edad 11,.3% 42,3% 8,5% 11,3%
Vioté en blanco 10,4% 33,0% 24,3% 2,6%
Otro 26,2% 40,0% 10,8% 4,6%
NS/NC 25,9% 21,0% 9,8% 4,9%
Total 24,7% 23,0% 13,8% 6,9%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos.

Control marental/paternal relacionado con

el consumo de pornografia por menores
de edad

El 58,9% de las personas encuestadas con hijos e hijas
menores dicen ejercer algun tipo de control para evitar
el consumo de pornografia en Internet. De estas perso-
nas el 64,4% son mujeres y el 49,7% hombres.

Las personas pertenecientes a los grupos de edad 25-
64 anos con hijos e hijas menores de edad dicen ejercer
control y vigilancia para evitar el consumo de pornogra-
fia en red.

El grupo de edad que en mayor medida dice ejercer
vigilancia y control sobre sus hijos e hijas son las perte-
necientes al tramo de edad de 16 — 24 afos.

Tabla 32. ¢ Controla el consumo de pornografia en Internet de sus hijos e hijas menores? Sexo.

¢Controla el consumo de pornografia en Internet de sus hijos e hijas menores?

Si No NS/NC Total

SEXO Mujer 64,4% 33,5% 2,1% 100%
Hombre 49,7% 49,0% 1,3% 100%

Total 58,9% 39,3% 1,8% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos.

157



Tabla 33. ¢ Controla el consumo de pornografia en Internet de sus hijos e hijas menores? Edad.

¢Controla el consumo de pornografia en Internet de sus hijos e hijas menores?

Si No NS/NC Total

EDAD 16-24 afios 80,7% 19,3% 0,0% 100%
25-34 afios 57,7% 40,3% 2,0% 100%

35-44 afios 65,8% 33,5% 0,7% 100%

45-54 afios 49,3% 49,7% 1,0% 100%

55-64 afios 58,3% 37,5% 4,2% 100%

65-74 afios 0,0% 100,0% 0,0% 100%

gﬂﬁissde 75 0,0% 28,6% 71,4% 100%

Total 58,9% 39,3% 1,8% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos.

De acuerdo al voto indicado por las personas encues-
tadas, se observa que la totalidad de aquellas perso-
nas que han afirmado haber votado a PACMA en las
pasadas elecciones generales controlan el consumo de
pornografia en Internet de sus hijos e hijas menores. De
igual manera actuan el 77,8% de los votantes del PP,
el 63,9% de Unidas Podemos, el 62,2% del PSOE y el
59,2% de los votantes de VOX.
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El 49,1% de las personas consultadas con hijos e hijas
menores dicen que tienen instalado un sistema de con-
trol parental/marental para impedir el consumo de por-
nografia por parte de los menores en Internet. El 16,3%
restringen el uso de Wifi a zonas comunes y el 15,3%
establece un horario de uso de Internet.



Tabla 34. ¢ Controla el consumo de pornografia en Internet de sus hijos e hijas menores? Recuerdo de voto.

¢Controla el consumo de pornografia en Internet de sus hijos e hijas menores?

Si No NS/NC Total

RECUERDO  PSOE 62,2% 36,6% 1,2% 100%
DE VOTO

PP 73,8% 24,3% 1,9% 100%

Unidas Podemos 63,9% 36,1% 0,0% 100%

Ciudadanos 24,3% 75,7% 0,0% 100%

PACMA 100,0% 0,0% 0,0% 100%

VOX 59,2% 38,9% 1,9% 100%

No voté/abstencion 49,3% 50,7% 0,0% 100%

No voté por edad 100,0% 0,0% 0,0% 100%

Voté en blanco 56,8% 29,7% 13,5% 100%

Otro 40,0% 60,0% 0,0% 100%

NS/NC 62,6% 34,5% 2,9% 100%

Total 58,9% 39,3% 1,8% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos.

Tabla 35. ¢ Qué tipo de control ejerce para evitar el consumo de pornografia de sus hijos e hijas en Internet? Sexo.

¢Qué tipo de control ejerce para evitar el consumo de pornografia de sus hijos e hijas en Internet?

Instalar un sistema de control parental/

Restringir el uso de wifi a Establecer un horario de

marental zonas comunes uso Internet
SEXO Muijer 44.8% 17,0% 13,0%
Hombre 58,6% 14,8% 20,4%
Total 49,1% 16,3% 15,3%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

En relacién con el control para el consumo de pornogra-
fia en Internet de los hijos e hijas y al recuerdo de voto,
observamos en la siguiente tabla cémo las personas
votantes del PSOE e Unidas Podemos optan mayorita-
riamente por la instalacion de un sistema de control pa-
rental/marental, con un 53,9% y un 78,3% respectiva-
mente. Las personas votantes del PP y VOX eligen en
mayor medida restringir el uso wifi a las zonas comunes

de la vivienda como método de control. Las personas
votantes de Ciudadanos se decantan por igual (44,4%)
entre las dos opciones comentadas, mientras que los
votantes de PACMA prefieren establecer un uso horario
de Internet.
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Tabla 36. ¢ Qué tipo de control ejerce para evitar el consumo de pornografia de sus hijos e hijas en internet? Recuerdo

de voto.

RECUERDO PSOE

DE VOTO

¢Qué tipo de control ejerce para evitar el consumo de pornografia de sus hijos e hijas en Internet?

Instalar un sistema de control parental/ Restringir el uso de wifi a Establecer un horario de
marental zonas comunes uso Internet

53,9% 10,8% 4,9%

17,9% 37,2% 30,8%
Unidas Podemos 78,3% 0,0% 8,7%
Ciudadanos 44,4% 44,4% 0,0%
PACMA 0,0% 0,0% 100,0%
VOX 18,2% 24,2% 12,1%
ggs;/:r:?:{én 59,8% 13,4% 20,5%
No vot6 por edad 92,9% 71% 0,0%
Voté en blanco 76,9% 0,0% 15,4%
Otro 0,0% 100,0% 0,0%
NS/NC 50,0% 12,5% 11,6%
Total 49,1% 16,3% 15,3%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afios.

Mecanismos de regulacion y control frente

de mecanismo de regulacién y control del consumo

al consumo de pornografia en Internet de pornografia en Internet por parte de los menores
El 94% de las personas encuestadas con menores de de edad, de las cuales el 94,2% son mujeres y el
edad a su cargo creen que deberia existir algun tipo  93,7% hombres.

Tabla 37. ¢ Cree que debe existir algiin mecanismo que regule y controle el consumo de pornografia en Internet por
parte de menores? Sexo.

SEXO

¢Cree que debe existir algin mecanismo que regule y controle el consumo de pornografia en Internet por
parte de menores?

Si No NS/NC Total
Mujer 94,2% 2,0% 3,8% 100%
Hombre 93,7% 4,0% 2,3% 100%
Total 94,0% 2,9% 3,1% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas
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En todos los grupos de edad (16 — mas de 75) las per- gulatorio y de control para evitar que sus hijos e hijas
sonas que piensan que debe existir un mecanismo re- consuman pornografia en Internet supera el 90%.

Tabla 38. ¢ Cree que debe existir algiun mecanismo que regule y controle el consumo de pornografia en Internet por
parte de menores? Edad

¢Cree que debe existir algin mecanismo que regule y controle el consumo de pornografia en Internet por
parte de menores?

Si No NS/NC Total

EDAD 16-24 afios 92,0% 7,7% 0,3% 100%
25.34 afios 97,0% 3,0% 0,0% 100%

35-44 afios 95,0% 0,7% 4,3% 100%

45-54 afios 95,8% 2,4% 1,8% 100%

55-64 afios 92,5% 3,9% 3,6% 100%

65-74 afios 91,8% 2,9% 5,3% 100%

Mas de 75 90,2% 1,4% 8,4% 100%

Total 94,0% 2,9% 3,1% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos

Lo mismo ocurre con el nivel de estudios alcanzado por  existir un mecanismo de regulacion y control para evitar
las personas encuestadas. En todos los niveles de estu- el consumo de pornografia en internet de las personas
dios analizados, las personas que consideran que debe menores de edad supera el 90%.

Tabla 39. ¢ Cree que debe existir algin mecanismo que regule y controle el consumo de pornografia en Internet por
parte de menores? Nivel de estudios.

¢Cree que debe existir algin mecanismo que regule y controle el consumo de
pornografia en Internet por parte de menores?

Si No NS/NC Total

NIVEL DE Sin estudios 95,3% 2,5% 2,2% 100%
ESTUDIOS

Estudios primarios 96,2% 2,0% 1,8% 100%

Estudios secundarios y profesionales 92,5% 3,2% 4,3% 100%

Estudios superiores 96,2% 3,2% 0,6% 100%

Total 94,0% 2,9% 3,1% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos.
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Las tasas de respuesta también superan el 90% con
independencia del tamafio del hogar en donde habitan
las personas consultadas.

El 100% de las personas desempleadas con hijos e
hijas menores a su cargo piensan que deberian exis-
tir mecanismos de regulacién y control para que los
chicos y chicas menores de edad no puedan tener ac-
ceso a contenidos pornograficos en Internet. El resto
de las personas, con independencia de su situacion

laboral, superan una tasa de respuesta entre el 88%
y el 96%.

El 68,4% de las personas encuestadas con hijos e hi-
jas menores de edad y con ingresos superiores a los
4.000€ consideran que deben existir mecanismos de
vigilancia y control que eviten el acceso a la pornografia
en Internet. El resto de las personas, con independencia
de la cuantia de sus ingresos, superan el 90% de tasa
de respuesta.

Tabla 40. ¢ Cree que debe existir algiin mecanismo que regule y controle el consumo de pornografia en Internet por

parte de menores? Tamano del hogar.

¢Cree que debe existir algin mecanismo que regule y controle el consumo de

pornografia en Internet por parte de menores?

Si No NS/NC Total

TAMANO Unipersonal 91,9% 1,9% 6,2% 100%
DEL HOGAR

Dos personas 92,7% 2,1% 5,2% 100%

Tres a cinco personas 95,1% 3,6% 1,3% 100%

Seis 0 méas 94,5% 5,5% 0,0% 100%

Total 94,0% 2,9% 3,1% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afnos.

Tabla 41. ¢ Cree que debe existir algin mecanismo que regule y controle el consumo de pornografia en Internet por

parte de menores? Situacion laboral.

¢Cree que debe existir algin mecanismo que regule y controle el consumo de

pornografia en Internet por parte de menores?

Si No NS/NC Total

SITUACION  Trabaja 93,6% 3,1% 3,3% 100%
LABORAL

Jubilado/a o pensionista 91,9% 2,5% 5,6% 100%

Desempleado/a y busca empleo 100,0% 0,0% 0,0% 100%

Desempleado/a y no busca empleo 100,0% 0,0% 0,0% 100%

Estudiante 88,2% 11,4% 0,4% 100%

Se dedica a las labores del hogar 96,3% 1,3% 2,4% 100%

NS/NC 86,7% 0,0% 13,3% 100%

Total 94,0% 2,9% 3,1% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos.
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Tabla 42. ¢ Cree que debe existir algiin mecanismo que regule y controle el consumo de pornografia en internet por

parte de menores? Ingresos mensuales.

¢Cree que debe existir algin mecanismo que regule y controle el consumo de

pornografia en Internet por parte de menores?

Si No NS/NC Total

INGRESOS 1.000€ o menos 94,2% 1,1% 4,7% 100%
MENSUALES

De 1.001-2.000€ 95,8% 1,7% 2,5% 100%

De 2.001-4.000€ 95,4% 4,0% 0,6% 100%

Mas de 4.000€ 68,4% 31,6% 0,0% 100%

NS/NC 91,4% 5,4% 3,2% 100%

Total 94,0% 2,9% 3,1% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos.

El 100% de las personas que dicen votar al PACMA y
que tienen personas menores de edad a su cargo dicen
que deberian existir mecanismos regulatorios y de con-
trol para impedir que los menores de edad tengan acce-

so a contenidos pornograficos en Internet. También el
resto de las personas encuestadas, con independencia
del partido al que votaron, superan la tasa de respuesta
del 90% para este item.

Tabla 43. ¢ Cree que debe existir algiin mecanismo que regule y controle el consumo de pornografia en internet por

parte de menores? Recuerdo de voto.

¢Cree que debe existir algin mecanismo que regule y controle el consumo de

pornografia en Internet por parte de menores?

Si No NS/NC Total

RECUERDO  PSOE 96,9% 2,3% 0,8% 100%
DE VOTO

PP 94,3% 3,3% 2,4% 100%

Unidas Podemos 97,0% 2,3% 0,7% 100%

Ciudadanos 91,9% 4,1% 4,0% 100%

PACMA 100,0% 0,0% 0,0% 100%

VOX 92,3% 6,8% 0,9% 100%

No voté/abstencion 90,2% 2,0% 7,8% 100%

No vot6 por edad 87,3% 12,7% 0,0% 100%

Vot6 en blanco 100,0% 0,0% 0,0% 100%

Otro 95,4% 4,6% 0,0% 100%

NS/NC 93,8% 2,9% 3,3% 100%

Total 94,0% 2,9% 3,1% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas afos.
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7. Discursos de odio
en las redes sociales






7. Discursos de odio en redes sociales

La mayoria de la poblacion andaluza tiene conocimien- mujeres y el 71,4% de los hombres encuestados dicen
to de la distribucién y circulacién de mensajes de odio tener conocimiento de su existencia.
en las redes sociales. Concretamente el 74,8% de las

Tabla 44. ; Tiene conocimiento de la existencia de mensajes de odio en redes sociales? Sexo.

¢, TIENE CONOCIMIENTO DE LA EXISTENCIA DE MENSAJES DE ODIO EN REDES SOCIALES?

Si No NS/NC Total

SEXO Mujer 74,8% 21,6% 3,6% 100%
Hombre 71,4% 23,4% 5,2% 100%

Total 73,2% 22,4% 4,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.
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Por tramos de edad, son las personas de entre 16 - 24
anos las que en mayor medida (84,6%) dicen tener co-
nocimiento de este hecho, le siguen las personas que
se encuentran en el tramo de edad de entre 35 - 44
afnos con un 81,5%, seguidas de las que se encuen-

tran en el tramo 25-24 afios con un 73,8%. El grupo
de edad que en menor medida conoce la existencia de
mensajes de odio en redes sociales es el de personas
mayores de 75 afos.

Tabla 45. ¢ Tiene conocimiento de la existencia de mensajes de odio en redes sociales? Edad.

¢ TIENE CONOCIMIENTO DE LA EXISTENCIA DE MENSAJES DE ODIO EN REDES SOCIALES?

si No NS/NC Total

EDAD 16-24 afios 84,6% 15,4% 0,0% 100%
25-34 afios 73,8% 22,3% 3,9% 100%

35-44 afios 81,5% 12,8% 5,7% 100%

45-54 afos 66,7% 29,8% 3,5% 100%

55-64 afos 62,0% 30,3% 7,7% 100%

65-74 afios 64,3% 32,2% 3,5% 100%

g"ﬁé(‘fsde 75 42,6% 42,6% 14,8% 100%

Total 73,2% 22,4% 4,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Teniendo en cuenta el nivel de estudios de las personas
encuestadas, las personas que en mayor medida cono-
cen la existencia de mensajes de odio en redes sociales

(79,3%) son las personas con estudios superiores y las
que menor conocimiento dicen tener (68,8%) son aque-
llas personas que no poseen estudios

Tabla 46. ¢ Tiene conocimiento de la existencia de mensajes de odio en redes sociales? Nivel de estudios.

¢, TIENE CONOCIMIENTO DE LA EXISTENCIA DE MENSAJES DE ODIO EN

REDES SOCIALES?

Si No NS/NC Total

NIVEL DE Sin estudios 68,8% 26,0% 5,2% 100%
ESTUDIOS

Estudios primarios 73,9% 23,1% 3,0% 100%

Estudios secundarios y profesionales 71,7% 23,1% 5,2% 100%

Estudios superiores 79,3% 18,3% 2,4% 100%

Total 73,2% 22,4% 4,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.
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Cuanto mayor es el nimero de miembros en un hogar
mayor parece ser el conocimiento que se tiene sobre
la existencia de discursos de odio en redes sociales.
Efectivamente, los hogares con 6 o mas miembros re-
presentan al 78,8% de las personas que dicen tener
conocimiento de la existencia de este hecho. También

obtienen una alta tasa de respuesta (77,6%) las perso-
nas que viven en hogares compuestos por 3 — 5 miem-
bros. Desciende la tasa de respuesta (67,3%) emitida
por personas que viven en hogares unipersonales y
también la de las personas que lo hacen en hogares
compuestos por 2 personas.

Tabla 47. ¢Tiene conocimiento de la existencia de mensajes de odio en redes sociales? Tamafo del hogar.
¢ TIENE CONOCIMIENTO DE LA EXISTENCIA DE MENSAJES DE ODIO EN

REDES SOCIALES?

Si No NS/NC Total

TAMANO Unipersonal 67,3% 28,0% 4, 7% 100%
DEL HOGAR

Dos personas 63,5% 29,4% 71% 100%

Tres a cinco personas 77,6% 19,2% 3,2% 100%

Seis 0 mas 78,8% 17,4% 3,8% 100%

Total 73,2% 22,4% 4,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas.

Las personas que se encuentran estudiando (86,5%),
en situacion de desempleo y no buscan empleo (78,9%)
o trabajando (72,4%) son las que en mayor medida di-
cen conocer la existencia de mensajes de odio en redes

sociales. En cambio, las personas que en menor medi-
da dicen conocer este hecho son las personas desem-
pleadas en situacion de busqueda de empleo (25%).

Tabla 48. ¢ Tiene conocimiento de la existencia de mensajes de odio en redes sociales? Situacion laboral.

¢, TIENE CONOCIMIENTO DE LA EXISTENCIA DE MENSAJES DE ODIO EN

REDES SOCIALES?

Si No NS/NC Total

SITUACION Trabaja 72,4% 22,6% 5,0% 100%
LABORAL

Jubilado/a o pensionista 64,7% 32,4% 2,9% 100%

Desempleado/a y busca empleo 78,9% 17,6% 3,5% 100%

Desempleado/a y no busca empleo 25,0% 75,0% 0,0% 100%

Estudiante 86,5% 13,5% 0,0% 100%

Se dedica a las labores del hogar 67,9% 23,5% 8,6% 100%

NS/NC 50,0% 33,3% 16,7% 100%

Total 73,2% 22,4% 4,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.
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Teniendo en cuenta la opcion politica votada en las Ul-
timas elecciones, las personas que en mayor medida
dicen conocer la existencia de mensajes de odio en las
redes sociales son las que votaron al PACMA (95,5%) y
aquellas que no votaron por no tener edad para hacerlo
(92,6%). Le siguen quienes votaron en blanco (87,7%),
a Unidas Podemos (85,5%) y VOX (81,9%). En cam-
bio, la tasa de respuesta baja en el caso de las perso-

nas que no votaron (74,7%), las que votaron al PSOE
(71,3%), las que votaron al PP (64,9%) y, finalmente,
quienes votaron a Ciudadanos (63,6%).

Muy pocas personas reconocen haber recibido mensa-
jes de odio a través de redes sociales. Exactamente un
8,5% con independencia del sexo.

Tabla 49. ¢ Tiene conocimiento de la existencia de mensajes de odio en redes sociales? Recuerdo de voto.

¢, TIENE CONOCIMIENTO DE LA EXISTENCIA DE MENSAJES DE ODIO EN

REDES SOCIALES?

Si No NS/NC Total

RECUERDO  PSOE 71,3% 23,7% 5,0% 100%
DE VOTO

PP 64,9% 26,6% 8,5% 100%

Unidas Podemos 85,5% 13,7% 0,8% 100%

Ciudadanos 63,6% 34,6% 1,8% 100%

PACMA 95,8% 4,2% 0,0% 100%

VOX 81,9% 17,1% 1,0% 100%

No voté/abstencion 74,7% 22,6% 2,7% 100%

No vot6 por edad 92,6% 7,4% 0,0% 100%

Voté en blanco 87,7% 12,3% 0,0% 100%

Otro 83,0% 14,9% 2,1% 100%

NS/NC 68,0% 25,0% 7,0% 100%

Total 73,2% 22,4% 4,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas.

Tabla 50. ¢ En alguna ocasion ha recibido mensajes de odio? Sexo.

¢EN ALGUNA OCASION HA RECIBIDO MENSAJES DE ODIO?

Si No NS/NC Total

SEXO Muijer 8,9% 88,3% 2,8% 100%
Hombre 8,0% 88,0% 4,0% 100%

Total 8,5% 88,1% 3,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.
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Por tramos de edad, son las personas mas jovenes las
que dicen haber recibido en mayor medida mensajes
de este tipo. Concretamente, las personas pertenecien-
tes a la franja de edad comprendida entre los 16—-25
anos son las que en mayor medida (25,66%) dicen ha-

ber recibido mensajes de estas caracteristicas; por el
contrario, son las personas de mayor edad las que en
menor medida reciben mensajes de odio (2,8% en el
caso de las personas de entre 65 -74 afnos) y 0% en el
caso de las personas de mas de 75).

Tabla 51. ¢ En alguna ocasion ha recibido mensajes de odio? Edad.

¢EN ALGUNA OCASION HA RECIBIDO MENSAJES DE ODIO?

Si No NS/NC Total

EDAD 16-24 arios 25,6% 74,4% 0,0% 100%
25-34 afios 9,3% 86,8% 3,9% 100%

35-44 afios 4,9% 89,7% 5,4% 100%

45-54 afos 3,9% 94,8% 1,3% 100%

55-64 afios 4,7% 91,2% 4,1% 100%

65-74 afios 2,8% 93,0% 4,2% 100%

g"ﬁissde 75 0,0% 87,2% 12,8% 100%

Total 8,5% 88,1% 3,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas.

Son las personas que en el momento actual se encuen-
tran estudiando las que en mayor medida (28,3%) dicen
recibir mensajes de odio en redes sociales, les siguen
las personas que se encuentran en situacion de des-

empleo y en busqueda de empleo (14,1%). En cam-
bio, son las personas que se dedican a las labores del
hogar las que en menor medida reciben este tipo de
mensaje (0,4%).

Tabla 52. ¢ En alguna ocasion ha recibido mensajes de odio? Situacion laboral.

¢EN ALGUNA OCASION HA RECIBIDO MENSAJES DE ODIO?

Si No NS/NC Total

SITUACION Trabaja 5,7% 90,9% 3,4% 100%
LABORAL

Jubilado/a o pensionista 3,6% 93,9% 2,5% 100%

Desempleado/a y busca empleo 14,1% 82,7% 3,2% 100%

Desempleado/a y no busca empleo 0,0% 100,0% 0,0% 100%

Estudiante 28,3% 71,7% 0,0% 100%

Se dedica a las labores del hogar 0,4% 92,2% 7,4% 100%

NS/NC 0,0% 83,3% 16,7% 100%

Total 8,5% 88,1% 3,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas.
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Las personas que perciben menores ingresos mensua- de odio en redes sociales, en cambio las personas con
les dicen recibir en mayor medida mensajes de odio. ingresos de mas de 4.000€ y que dicen haber recibido
Efectivamente, un 7,2% de las personas con ingresos este tipo de mensajes representan el 5,6% de las per-
de 1.000€ o menos reconocen haber recibido mensajes sonas encuestadas.

Tabla 53. ¢ En alguna ocasion ha recibido mensajes de odio? Ingresos mensuales.

¢EN ALGUNA OCASION HA RECIBIDO MENSAJES DE ODIO?

Si No NS/NC Total

INGRESOS 1.000€ o0 menos 7,2% 88,8% 4,0% 100%
MENSUALES

De 1.001-2.000€ 8,9% 89,5% 1,6% 100%

De 2.001-4.000€ 8,4% 85,5% 6,1% 100%

Mas de 4.000€ 5,6% 94,4% 0,0% 100%

NS/NC 9,3% 86,9% 3,8% 100%

Total 8,5% 88,1% 3,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.
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Un 29,2% de las personas que votaron al PACMA di-
cen haber recibido mensajes de odio, también un 27,9%
de las personas que no votaron por no tener la edad
para hacerlo y el 17,7% de las personas que votaron

a Unidas Podemos reconocen haber recibido mensajes

Tabla 54. ¢ En alguna ocasion ha recibido mensajes de odio? Recuerdo de voto.

de estas caracteristicas y en menor medida las perso-
nas que votaron a VOX (11,3%), a Ciudadanos (7,3%),
al PSOE (5%) y en ultimo lugar quienes votaron al PP
(2,6%).

RECUERDO
DE VOTO

¢EN ALGUNA OCASION HA RECIBIDO MENSAJES DE ODIO?

Si No NS/NC Total

PSOE 5,0% 91,8% 3,2% 100%
PP 2,6% 91,1% 6,3% 100%

Unidas Podemos 17,7% 81,5% 0,8% 100%
Ciudadanos 7,3% 92,7% 0,0% 100%
PACMA 29,2% 70,8% 0,0% 100%

VOX 11,4% 88,6% 0,0% 100%

No voté/abstencion 10,3% 87,2% 2,5% 100%

No vot6 por edad 27,9% 72,1% 0,0% 100%

Vot6 en blanco 11,3% 88,7% 0,0% 100%
Otro 8,5% 89,4% 2,1% 100%

NS/NC 6,6% 87,3% 6,1% 100%

Total 8,5% 88,1% 3,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Las personas que reconocen haber difundido en algun
momento mensajes de odio a través de las redes socia-

Tabla 55. ¢ En alguna ocasion ha enviado mensajes de odio? Sexo.

les representan al 1,4% del total de la poblacion anda-
luza, no existiendo diferencia entre mujeres y hombres.

SEXO

¢EN ALGUNA OCASION HA ENVIADO MENSAJES DE ODIO?

NS/NC Total

Mujer 95,9% 2,9% 100%
Hombre 94,4% 4.1% 100%
Total 95,2% 3,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas.
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Las personas que reconocen haber enviado en algun te (5,1%) en la franja de edad comprendida entre los
momento mensajes de odio se encuentran mayormen- 16 — 24 afnos.

Tabla 56. ¢ En alguna ocasion ha enviado mensajes de odio? Edad.

¢EN ALGUNA OCASION HA ENVIADO MENSAJES DE ODIO?

Si No NS/NC Total
EDAD 16-24 afios 5,1% 94,9% 0,0% 100%
25-34 afos 1,7% 94,4% 3,9% 100%
35-44 afos 0,7% 93,9% 5,4% 100%
45-54 afos 0,4% 98,1% 1,5% 100%
55-64 afos 0,0% 96,0% 4,0% 100%
65-74 afios 0,0% 95,8% 4,2% 100%
Mas de 75 0,0% 87,2% 12,8% 100%
anos
Total 1,4% 95,2% 3,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Las personas que dicen haber difundido mensajes de 5,8% de estas personas confiesa haber difundido men-
odio lo suelen hacer en compafiia de otras personas. El  sajes de este tipo en grupo de 6 0 mas personas.

Tabla 57. ¢ En alguna ocasion ha enviado mensajes de odio? Tamano del hogar.

¢EN ALGUNA OCASION HA ENVIADO MENSAJES DE ODIO?

Si No NS/NC Total

TAMANO Unipersonal 0,0% 95,7% 4,3% 100%
DEL HOGAR

Dos personas 0,0% 94,4% 5,6% 100%

Tres a cinco personas 1,9% 95,6% 2,5% 100%

Seis 0 méas 5,8% 90,4% 3,8% 100%

Total 1,4% 95,2% 3,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.
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Son las personas que se encuentran estudiando las que en mayor medida dicen enviar mensajes de odio (7,6%).

Tabla 58. ¢ En alguna ocasion ha enviado mensajes de odio? Situacion laboral.

¢EN ALGUNA OCASION HA ENVIADO MENSAJES DE ODIO?

Si No NS/NC Total

SITUACION  Trabaja 1,1% 95,4% 3,5% 100%
LABORAL

Jubilado/a o pensionista 0,0% 97,4% 2,6% 100%

Desempleado/a y busca empleo 0,3% 96,5% 3,2% 100%

Desempleado/a y no busca empleo 0,0% 100,0% 0,0% 100%

Estudiante 7,6% 92,4% 0,0% 100%

Se dedica a las labores del hogar 0,0% 92,6% 7,4% 100%

NS/NC 0,0% 83,3% 16,7% 100%

Total 1,4% 95,2% 3,4% 100%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Las personas con mayores ingresos son las que en ma- nas que dicen haber enviado mensajes de odio tienen
yor medida reconocen haber enviado mensajes de odio  ingresos superiores a los 4.000€.
en alguna ocasién. En concreto, el 16,7% de las perso-

Tabla 59. ¢ En alguna ocasion ha enviado mensajes de odio? Ingresos mensuales.

¢EN ALGUNA OCASION HA ENVIADO MENSAJES DE ODIO?

Si No NS/NC Total

INGRESOS 1.000€ o menos 1,5% 94,6% 4,0% 100%
MENSUALES

De 1.001-2.000€ 1,0% 97,4% 1,6% 100%

De 2.001-4.000€ 0,0% 93,7% 6,3% 100%

Mas de 4.000€ 16,7% 83,3% 0,0% 100%

NS/NC 2,0% 94,2% 3,8% 100%

Total 1,4% 95,2% 3,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.
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Las personas que no votaron o se abstuvieron en las des sociales (10,3%), le siguen quienes votaron a VOX
anteriores elecciones son las que en mayor medida (5,7%) y a Ciudadanos (5,5%).
reconocen haber distribuido mensajes de odio en re-

Tabla 60. ¢ En alguna ocasion ha enviado mensajes de odio? Recuerdo de voto.

¢EN ALGUNA OCASION HA ENVIADO MENSAJES DE ODIO?

Si No NS/NC Total

RECUERDO PSOE 0,0% 96,8% 3,2% 100%
DE VOTO

0,0% 93,7% 6,3% 100%

Unidas Podemos 0,0% 99,2% 0,8% 100%

Ciudadanos 5,5% 93,6% 0,9% 100%

PACMA 0,0% 100,0% 0,0% 100%

VOX 5,7% 94,3% 0,0% 100%

No votd/abstencion 1,1% 96,4% 2,5% 100%

No vot6 por edad 10,3% 89,7% 0,0% 100%

Vot6 en blanco 0,0% 100,0% 0,0% 100%

Otro 0,0% 97,9% 2,1% 100%

NS/NC 1,4% 92,5% 6,1% 100%

Total 1,4% 95,2% 3,4% 100%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Respecto a la valoraciéon que hace la poblaciéon andalu-
za de la distribuciéon de mensajes de odio en las redes
sociales, destacan por el peso de la tasa de respuesta
(25,1%) las personas que dicen “creo que los mensa-
jes de odio son muy peligrosos para las personas o co-
lectivos de personas contra los que dirigen y para la
sociedad en general” y también aquellas otras (22,1%)
que afirman “me da igual no presto atencioén a este tipo
de cosas”.
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Tabla 61. ¢ Qué valoracion hace de los discursos de odio que circulan en redes sociales? Sexo.

¢Qué valoracién hace de los discursos de odio que circulan en redes sociales?

Me da igual no
presto atenciéon
a este tipo de

Cada cual puede
opinar libremente

Creo que los
mensajes de odio
son muy peligrosos
para las personas
o colectivos de

Creo que
las personas
que difunden
mensajes de

Creo que las
personas que
difunden mensajes

- lo que quiera odio tienen algun  de odio lo hacen por i

tipo de trastorno ideologia gue dirigen y para la

EnligED sociedad en general
SEXO Mujer 20,9% 9,8% 7,5% 17,3% 32,3%
Hombre 23,5% 8,1% 7,1% 21,5% 25,1%
Total 22,1% 9,0% 7,3% 19,3% 28,8%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Se observa un mayor rechazo a los discursos y men-
sajes de odio en los hogares en los que viven 6 0 mas
personas (48,1%). También en los hogares compuestos

por 2 personas (31,3%) y en los hogares en los que
conviven de 3 a 5 personas (28,4%).

Tabla 62. ¢, Qué valoracion hace de los discursos de odio que circulan en redes sociales? Tamano del hogar.

¢Qué valoracion hace de los discursos de odio que circulan en redes sociales?

Me da igual no
presto atencién
a este tipo de

Cada cual puede
opinar libremente

Creo que los
mensajes de odio
son muy peligrosos
para las personas
o colectivos de

Creo que
las personas
que difunden
mensajes de

Creo que las
personas que
difunden mensajes

= lo que quiera odio tienen algun  de odio lo hacen por -
tipo de trastorno ideologia c?ue dirigen y para la
EERliaED sociedad en general
TAMANO Unipersonal 28,0% 9,5% 9,0% 16,1% 20,4%
DEL HOGAR
Dos personas 21,5% 7,8% 7,3% 19,3% 31,3%
Tres a cinco o o o o o
personas 21,9% 9,2% 7,3% 19,9% 28,4%
Seis 0 mas 11,5% 13,5% 0,0% 15,4% 48,1%
Total 22,1% 9,0% 7,3% 19,3% 28,8%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas
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Practicamente en todas las situaciones laborales, salvo
en el caso de las personas que se encuentran estudian-
do o aquellas que se dedican a las tareas del hogar, las
personas consultadas rechazan los mensajes de odio
(“Creo que los mensajes de odio son muy peligrosos
para las personas o colectivos de personas contra los

que dirigen y para la sociedad en general”). En cambio,
un 59% de las personas que se dedican a las tareas del
hogar y aquellas otras que se encuentran estudiando
(28%) manifiestan indiferencia: “Me da igual no presto
atencion a este tipo de cosas”.

Tabla 63. ¢ Qué valoracion hace de los discursos de odio que circulan en redes sociales? Situacion laboral.

¢Qué valoracién hace de los discursos de odio que circulan en redes sociales?

Me da igual no
presto atencion
a este tipo de

Cada cual puede
opinar libremente

Creo que los
mensajes de odio
son muy peligrosos
para las personas
o colectivos de

Creo que
las personas
que difunden
mensajes de

Creo que las
personas que
difunden mensajes

lo que quiera odio tienen algtn  de odio lo hacen por
cosas tipo de trastorno ideologia (;J:;s;rr}gseﬁ?/n;g;o;
sEnligED sociedad en general
SITUACION  Trabaja 22,3% 7,5% 8,5% 19,2% 29,6%
LABORAL oo
ubilado/a o
pensionista 23,9% 4,9% 4,9% 21,7% 28,5%
Desempleado/a 24,8% 8,0% 6,1% 18,9% 30,4%
y busca empleo
Desempleado/a
y no busca 50,0% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0%
empleo
Estudiante 7,6% 20,3% 8,0% 25,7% 35,4%
Se dedica a
las labores del 28,0% 12,3% 5,3% 10,7% 18,9%
hogar
NS/NC 33,3% 0,0% 0,0% 33,3% 0,0%
Total 22,1% 9,0% 7,3% 19,3% 28,8%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Las personas que perciben ingresos de entre 2.001€
- 4.000€ creen en mayor medida que los discursos de
odio son peligrosos. El 38,9% de las personas que per-
ciben ingresos superiores a los 4.000€ creen que las
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ideologia y el 27% de las que perciben 1.000€ o menos
muestran indiferencia ante este hecho.



Tabla 64. ¢ Qué valoracion hace de los discursos de odio que circulan en redes sociales? Ingresos Mensuales.

¢Qué valoracion hace de los discursos de odio que circulan en redes sociales?

Creo que los
Creo que . .
Me da igual las personas Creo que las s?r?r;fﬁjese?? rc:)(ilgs
no presto Cada cual puede que difunden personas que ara Ia); pergonas
atencion a opinar libremente mensajes de difunden mensajes po colecﬁvos de
este tipo de lo que quiera odio tienen algun de odio lo hacen iy
cosas tipo de trastorno por ideologia c?ue dirigen y para la
EERliaED sociedad en general
INGRESOS 1.000€ o menos 27,0% 7,6% 9,7% 19,9% 22,9%
MENSUALES
De 1.001-2.000€ 17,5% 9,8% 8,6% 19,2% 32,9%
De 2.001-4.000€ 18,4% 7,5% 7,2% 23,2% 28,6%
Mas de 4.000€ 0,0% 16,7% 5,6% 38,9% 22,2%
NS/NC 25,8% 9,9% 3,3% 16,0% 29,9%
Total 22,1% 9,0% 7,3% 19,3% 28,8%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas.

Existe una notable variabilidad intergrupal (entre per-
sonas que votaron a diferentes partidos) e intergrupal
(personas que votaron al mismo partido) a la hora de
valorar los discursos y mensajes de odio.

Las personas que votaron al PSOE se distribuyen de
la siguiente manera: el 30,8% valoran la distribucién
de mensajes de odio como muy peligrosa; sin embar-
go, un 20,7% de las personas que dicen haber votado
al PSOE muestran indiferencia ante este hecho. Entre
las personas votantes de este partido también se en-
cuentran (22,2%) quienes piensan que las personas
que distribuyen mensajes de odio lo hacen por cues-
tiones ideoldgicas.

En el mismo sentido y con poca diferencia en las tasas
de respuesta, se manifiestan las personas que dicen
haber votado al PP y a Ciudadanos en las anteriores

elecciones. En el caso de las personas que dicen ha-
ber votado a Ciudadanos, se observa un significativo
14,5% de personas cuya valoracion de los mensajes de
odio se circunscribe a la opcién de respuesta “cada cual
puede opinar libremente lo que quiera”

En el caso de las personas votantes del PACMA, la tasa
de respuesta se encuentra mas polarizada. Por una par-
te, se encuentran aquellas personas (37,5%) que con-
sideran que los mensajes de odio son muy peligrosos
y, por otra, aquellas (29,2%), que muestran indiferencia
ante este hecho.

En el caso de las personas que dicen haber votado a
VOX, un 37,5% reconocen que los discursos de odio
son muy peligrosos. También un 22,9% se muestra indi-
ferente en la valoracion de estos hechos y un 23,8% opi-
na que cada cual puede opinar libremente lo que quiera.
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Tabla 65. ¢ Qué valoracion hace de los discursos de odio que circulan en redes sociales? Recuerdo de voto.

¢Qué valoracion hace de los discursos de odio que circulan en redes sociales?

Me da igual no
presto atencion

Creo que los
mensajes de odio
son muy peligrosos
para las personas
o colectivos de

Creo que
las personas
que difunden
mensajes de

Creo que
las personas

Cada cual puede que difunden

opinar libremente

a esé(e;gg)so e lo que quiera odio tienen algin o d?;elgsr?éizr?eor personas contra
tipo de trastorno e P los que dirigen y
psicolégico 9 para la sociedad
en general
RECUERDO PSOE 20,7% 4,5% 10,3% 22,2% 30,8%
DE VOTO
19,9% 4,1% 6,3% 24,0% 35,4%
Unidas Podemos 18,5% 4,8% 8,1% 30,6% 32,3%
Ciudadanos 15,5% 14,5% 0,9% 27,3% 29,1%
PACMA 29,2% 8,3% 4,2% 12,5% 37,5%
VOX 22,9% 23,8% 7,6% 21,0% 18,1%
No voté/abstencién 31,1% 10,7% 9,4% 10,3% 25,5%
No voté por edad 5,9% 8,8% 1,5% 20,6% 42,6%
Voté en blanco 7,5% 31,1% 9,4% 18,9% 27,4%
Otro 10,6% 6,4% 6,4% 14,9% 34,0%
NS/NC 24,6% 6,8% 5,2% 18,0% 25,7%
Total 22,1% 9,0% 7,3% 19,3% 28,8%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

El 39% de la poblacion andaluza considera que son las
personas migrantes las personas mas atacadas por los
discursos de odio en las redes sociales. Un 27,5% opi-

na que el colectivo mas atacado por este tipo de dis-
cursos es el femenino y un 24,7% cree que el colectivo
mas afectado es el formado por personas LGTBI.

Tabla 66. ¢ Qué colectivos cree que son los mas atacados con los discursos de odio en redes sociales? Sexo.

Personas con

¢Qué colectivos cree que son los méas atacados con los discursos de odio en redes sociales?

Colectivos LGTBI discapacidad Poblam_o 1) USE- Poblacioén gitana Po_blacmn Poblacion pobre
e PR nina migrante
fisica o psiquica
SEXO Mujer 25,0% 0,9% 34,7% 3,2% 33,5% 2,8%
Hombre 24,4% 4,4% 18,7% 1,5% 45,8% 5,2%
Total 24,7% 2,4% 27,5% 2,4% 39,0% 3,9%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas.
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En mayor o menor medida, las personas que dicen ha-
ber votado a los partidos PSOE, PP, UP, Ciudadanos,
PACMA y VOX coinciden en sefalar que los colectivos
mas atacados por los discursos y mensajes de odio son
las personas LGTBI, las mujeres y la poblacién inmi-
grante, si bien existen tasas de respuestas diferentes
al respecto; por ejemplo, el 48,6% de las personas que

dicen haber votado a Unidas Podemos, creen que el
colectivo mas afectado por este tipo de mensajes es el
inmigrante. Las personas que votan a Ciudadanos, en
cambio, creen en mayor medida que el colectivo més
afectado es el de LGTBI, lo mismo opina un 64,7% de
los votantes del PACMA.

Tabla 67. ¢, Qué colectivos cree que son los mas atacados con los discursos de odio en redes sociales? Recuerdo de voto.

¢Qué colectivos cree que son los mas atacados con los discursos de odio en redes sociales?

Personas con

e Jsewesad (T e omoame oo

RECUERDO PSOE 24,1% 2,8% 28,5% 0,8% 38,7% 5,1%
DE VOTO

21,4% 2,7% 35,7% 0,9% 29,5% 9,8%

Unidas Podemos 25,7% 0,0% 25,7% 0,0% 48,6% 0,0%

Ciudadanos 42,9% 4,1% 20,4% 0,0% 32,7% 0,0%

PACMA 64,7% 0,0% 0,0% 0,0% 35,3% 0,0%

VOX 46,7% 0,0% 26,7% 0,0% 23,3% 3,3%

No votd/abstencion 16,4% 0,0% 35,1% 6,2% 41,8% 0,4%

No vot6 por edad 41,7% 5,6% 33,3% 2,8% 11,1% 5,6%

Voté en blanco 25,0% 0,0% 10,0% 10,0% 52,5% 2,5%

Otro 22,2% 0,0% 11,1% 0,0% 66,7% 0,0%

NS/NC 21,8% 6,5% 21,2% 1,8% 42,4% 6,5%

Total 24,7% 2,4% 27,5% 2,4% 39,0% 3,9%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

El 27,5% de las personas consultadas creen que el
motivo principal para difundir mensajes de odio en
redes sociales es la ignorancia. Un 21,1% opina que
los discursos de odio estan motivados por la intole-
rancia y un 16,6% dice que la motivacion principal se
encuentra en los extremismos politicos y religiosos.
Con menor peso porcentual se observa que el 11,9%
de la poblacion cree que este tipo de discursos estan
motivados por el racismo.
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Tabla 68. ¢ Cuales cree que son los motivos que mueven a las personas a difundir discursos de odio en redes sociales? Sexo.

¢Cuales cree que son los motivos que mueven a las personas a difundir
discursos de odio en redes sociales?

Los extremismos poli-

La ignorancia ticos o religiosos El racismo La intolerancia
SEXO Muijer 28,5% 13,5% 14,7% 23,1%
Hombre 26,3% 20,1% 9,0% 18,8%
Total 27,5% 16,6% 11,9% 21,1%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

En cuanto a los mecanismos de control que deberian
ponerse en marcha para evitar la difusion de discursos
y mensajes de odio, las personas encuestadas han
destacado con un 25,3% de la tasa de respuesta que
una manera de abordar este problema es mediante pro-

gramas educativos. Un 22,5% de la poblacién propone
endurecer las penas por la comisidn de este tipo de de-
litos. Asi mismo, el 19,5% de las personas encuestadas
reclaman mayor control y vigilancia policial en redes
sociales.

Tabla 69. ¢ Qué mecanismos de control cree que se deberian poner en marcha para acabar con los discursos de odio

en redes sociales? Sexo.

¢ Qué mecanismos de control cree que se deberian poner en marcha para acabar
con los discursos de odio en redes sociales?

Regular el uso de redes

Endurecer las penas
por este tipo

Mayor control y

- ; . Programas educativos de
vigilancia policial en 9

sociales de delitos redes sociales sensibilizacion
SEXO Mujer 14,6% 22 4% 22,5% 26,3%
Hombre 18,4% 22,6% 16,3% 24,3%
Total 16,4% 22,5% 19,5% 25,3%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Todas las personas encuestadas con independencia de
su recuerdo de voto, en mayor o menor grado, dicen
que habria que endurecer las penas por la comision
de este tipo de delitos. A excepcion de las personas
votantes del PACMA, todas coinciden en proponer pro-
gramas educativos para acabar con la difusion de men-
sajes de odio en las redes sociales. Por otra parte, las
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personas que votaron al PSOE, PACMA y VOX creen
que debe existir un mayor control y vigilancia policial
en redes sociales y, finalmente, las personas que dicen
haber votado a PP y Ciudadanos en las anteriores elec-
ciones consideran que se deberia regular el uso de las
redes sociales.



Tabla 70. ¢ Qué mecanismos de control cree que se deberian poner en marcha para acabar con los discursos de odio
en redes sociales? Recuerdo de voto.

¢Qué mecanismos de control cree que se deberian poner en marcha para
acabar con los discursos de odio en redes sociales?

Reguiarelusode RN igilanciapolicialen  ecuaivos de
tipo de delitos redes sociales sensibilizacion
RECUENTO  PSOE 17,7% 27,2% 20,7% 26,7%
DE VOTO
PP 24,4% 28,8% 15,1% 24,0%
Unidas Podemos 12,1% 21,0% 13,7% 36,3%
Ciudadanos 21,8% 23,6% 20,0% 27,3%
PACMA 8,3% 33,3% 20,8% 33,3%
VOX 11,4% 22,9% 21,9% 9,5%
No voté/abstencion 13,0% 18,6% 28,0% 22,6%
No vot6 por edad 11,8% 26,5% 11,8% 38,2%
Voté en blanco 22,6% 32,1% 11,3% 27,4%
Otro 0,0% 29,8% 21,3% 40,4%
NS/NC 16,2% 15,5% 16,9% 23,5%
Total 16,4% 22,5% 19,5% 25,3%

Fuente: BAA, edicién 2021. Base: poblacion andaluza de 16 o mas.
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Cuestionario

1. SENALE
MUJEI e 1
HOMDIe .o 2

2. ¢PODRIA DECIRME SU EDAD?

3. ¢ QUE NIVEL DE ESTUDIOS TIENE USTED?

[Espontéanea]

No sabe leer 0 escribir........cccoviiiiiiiiieeeeee 1(1)
Menos de cinco afos de escolarizacion

(no finalizacion de EGB) .......cc.ccceeiiieiieeiieeeeeeeee e 2(1)
Mas de cinco afos de escolarizacion

(no finalizacién de EGB, ESO o Bachiller Elemental)...... 3(1)
Bachiller Elemental, EGB, ESO completo...........cccceueee. 4(2)
Bachillerato Superior, BUP, COU, PREU

0 €QUIVAIENTE ... e 5(3)
FP I, FP Grado Medio, Oficialia Industrial

0 EQUIVAIENTE ... e 6(3)
FP Il, FP Superior, Maestria Industrial

0 EQUIVAIENTE ... e 7(4)
Diplomatura, Ingenieria técnica, tres cursos

de LICENCIAtUNA ...ooueeeiiiiieieee ettt 8(4)
Grado, Licenciatura, Ingenieria, Arquitectura

0 €QUIVAIENTE ... e 9(4)
DOCIOrado ......eeeeiiieiee e 10(4)
LN ES SR 99

HABITOS DE EXPOSICION A MEDIOS:
PREFERENCIAS, TIEMPOS, HORARIOS,
VALORACION

4. ¢ QUE MEDIO DE COMUNICACION PREFIERE
USTED PARA ENTRETENERSE?

[Espontanea. Maximo una opcién de respuesta]

Periddicos/Prensa diaria .........c.cccceeeerieeeeeeiiieeeeiieeeeee 1
RAIO e 2
TelEVISION...ceeiieiee et 3
1) (=T 1= SRS 4
Revistas/Publicaciones periddicas........ccccccoveeevicieeennnns 5
AV Ao L= 0= [ T 6
LIBrOS e 7
NINQUNO e 8
Otros (especificar ) 98
NS/NC .o 99

5. ¢ QUE MEDIO DE COMUNICACION PREFIERE
PARA INFORMARSE?

[Espontanea. Maximo una opcién de respuesta]

Periddicos/Prensa diaria .......cccccoeveevieereiniiieeeiiiie e 1
RAIO oo 2
TeIEVISION .eeeieiiieeeee e 3
INTEINEL ... e 4
Revistas/Publicaciones periddicas .......ccccccoeeeeviiieeennnns 5
NINQUNO e 6
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6. {,CUANTQ TIEMPO DIARIO DEDICA A VER
TELEVISION?

[Espontanea]

Horas: Minutos:
NoO ve la television............oooeveeeeeeeeccceeeeee e, 77
=Filtro. Pasarap_8

7. ¢{CUAL ES EL MOTIVO PRINCIPAL POR EL QUE

VE LA TELEVISION?

[Espontanea, intentar clasificar una sola opcion de

respuestal
INfOrMArSE .o 1
ENtretenerse .....ueeeeeeeeeeeicceeeeceee e 2
“Desconectar” / RelaX .......ccoevuieeiiiiniieiiieee e 3
AcOmMPARAMIENTO .....ccoiiiiiiieiiie e 4
APFENAIZAJE ...ttt 5
Otros (especificar ) e 98
NS/NC ..ottt e e e e 99

8. SIN INDICAR PROGRAMAS CONCRETOS f,QUE
ES PARA USTED LO PEOR DE LA TELEVISION?

[Espontanea, intentar clasificar una sola opcién
de respuesta]

o Lo Lo TR 1
1N =T - SN 2
Manipulacion de la informacion ...........cccceeveerieenineene 3
Demasiados programas del corazén ...........cccceeeeeveeenne 4
Excesiva publicidad ..........cccceriiiiiiiiiieeeee e 5
No respetan los horarios protegidos ..........cccccceevcveerineenne 6
Distrae y no se hacen otras actividades ...........c.ccccocueene 7
Muy sensacionalista...........cccevveerieiiiieeie e 8
Falta de educacion y de civismo

(insultos, lenguaje, gritos...) ..o.cevrveeeieeieeeee e 9
Otros (especificar ) IS 98
AN ES SN 99
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9. ¢ QUE ES LO MEJOR DE LA TELEVISION?

[Espontanea, intentar clasificar una sola opcién
de respuesta]

e e o TS 1
1N F= o - S 2
Informa de muchos temas.........cccceveveceeeeeeciiee e 3
Informacion en direCto..........coevviveeeeeriieee e 4
(D LCY Tolo] o=} - SRR 5
Hace compania.........ccoccoeeieiinc e 6
ENtretiene. ..o 7
Otros ( ) et 98
LI ES 7] S 99

10. {CUANTO TIEMPO DIARIO DEDICA A
OIR RADIO?

[Espontanea]
Horas: Minutos:
NS/NC ..t 99
NO Oye 1a radio......cccceiiriiiiiee e 77

=Filtro. Pasarap_12

11. ¢{CUAL ES EL MOTIVO PRINCIPAL PARA
ESCUCHA LA RADIO?

[Espontanea, intentar clasificar una sola opcién
de respuesta]

INFOrMAISE oo 1
Entretenerse ... 2
“Desconectar’ / Relax ........uueveuiieeeieeieeeeeeeeeeeeeeeeceeieee 3
Acompanamiento........ccooecieeeiiiiie e 4
P Yol =] g o [4= [ RS 5
Otros (especificar ) P 98
LI ES7] S 99

12. {CUANTO TIEMPO DIARIO DEDICA A
NAVEGAR POR INTERNET?

[Espontanea]
Horas: Minutos:
NS/NC ..ot 99
No navega por Internet ........cccoeveieieici e 77

=Filtro. Pasar a p_14



13. ¢{CUAL ES EL MOTIVO PRINCIPAL PARA USAR
INTERNET?

[Esponténea, intentar clasificar una sola opcion
de respuesta]

INFOrMArSE .ot 1
ENtretenerse ..o.eeee e 2
“Desconectar’ / Relax ......coeeeeeuuueuuiiiaeneeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 3
ACOmMPaNAMIENTO......cccueiiiiiiiiee e 4
APFENAIZAJE ...t 5
Otros (especificar ) ceeerne e 98
NS/NC ..ot e e 99

14. ¢{CUAL ES SU MAYOR PREOCUPACION RES-
PECTO AL USO DE INTERNET?

[Sugerida. Maximo 2 respuestas]

La privacidad de mis datos en el entorno digital... .......... 1
LOS timos y fraudes........ccoovveeeeiiiiiee e 2
El robo de datos personales y bancarios...........ccccceee..... 3
Los ataques y darfios al sistema y equipos .....c..ccccveeennne. 4
La suplantacion de la personalidad.............ccccveeeiieennne 5
Otros. Especificar ( ) e e 98
NS/NC .ttt 99

MEDIOS DE COMUNICACION Y VIOLENCIA DE
GENERO

15. ¢{COMO VALORA LA INFORMACION QUE
OFRECEN LOS MEDIOS DE COMUNICACION
SOBRE LA VIOLENCIA DE GENERO?

[Sugerida. Maximo 1 respuesta]

El tratamiento de la informacion sobre violencia

de género en los medios me parece adecuado.............. 1
La informacion es tratada de manera sensacionalista
y lo que menos importan son las victimas ..........ccccceeee 2

Este tipo de noticias se ha convertido en un
espectéculo lamentable para aumentar la audiencia....... 3
La informacion ofrecida por los medios de

16. {COMO CREE QUE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION INFLUYEN EN LA VIOLENCIA
DE GENERO?

[Sugerida. Maximo 1 respuesta]

Creo que los medios de comunicacién ayudan

a reducir los casos de violencia de género...................... 1
Creo que los medios de comunicacion influyen

para que aumenten los casos de violencia de género ... 2
Creo que los medios no influyen de ninguna

manera, la violencia es un fenbmeno muy

17. ¢ QUE OPINION LE MERECE EL QUE LOS
ASUNTOS RELACIONADOS CON LA
VIOLENCIA DE GENERO SEAN TRATADOS
EN PROGRAMAS DEL CORAZON?

[Sugerida. Maximo 1 respuesta]

Me parece bien, todo el mundo tiene derecho

=) o1 - LGSR 1
No me parece bien porque estos programas

tratan la violencia de género con morbo y

perjudican a las ViCtimas .........ccceceererieiniineeecec e 2
Los asuntos de violencia de género por su

gravedad y repercusion social solo debian ser

tratados por personas expertas en violencia de género.. 3

ACENTO ANDALUZ Y RTVA

18. ¢{QUE LE PARECE EL USO DEL ACENTO
ANDALUZ EN LOS PROGRAMAS DE CANAL
SUR RADIO Y CANAL SUR TELEVISION?

[Espontanea. Maximo 1 respuestal

Me parece bien, es nuestro acento........ccocceveveeeneeennnenn. 1
Creo que se abusa y se exagera mucho .........ccceeeueeenee. 2
Con su uso se cae en [0s tdpICOS ........ccoecerereeerecnene 3
No me parece nibien nimal ... 4
Otros. Especificar ( ) e 98
NS/NC .. 99
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IMPARCIALIDAD Y PLURALISMO EN TELEVI-
SION, RADIO E INTERNET

19. EN UNA ESCALA DE 0 A 10, DONDE 0 ES NADA
IMPARCIAL Y 10 ES MUY IMPARCIAL ¢ EN QUE
MEDIDA CREE USTED QUE ES IMPARCIAL LA
INFORMACION QUE EMITEN CADA UNO DE
ESTOS MEDIOS DE COMUNICACION?

Aclaracién en caso necesaria: la imparcialidad
informativa es la capacidad que tienen los medios
para presentar los hechos sin sesgos ni prejuicios
ofreciendo todos los puntos de vista, sobre la base
de una informacién contrastada.

Radio

Television_____

Internet

0 = Nada imparcial.........ccccovoeiriiiieneeeseeeeeee e 0
L PSPPI 1
2SR PR R 2
PSP 3
G e 4
LT PSP 5
B ettt h ettt naenne s 6
ettt e et e 7
Bttt bbbt et e na s 8
LR 9
10 = Muy imparcial ........cccooeirveiiiniieecee e 10
INS/NC ...ttt 99

20. EN UNA ESCALA DEL 0 AL 10, DONDE 0 ES
NADA PLURAL Y 10 QUE ES MUY PLURAL
¢ COMO VALORA EL PLURALISMO POLITICO
EN CADA UNO DE ESTOS MEDIOS?

Aclaracion en caso necesario: por pluralismo politi-
co entendemos que todas las ideas y partidos poli-
ticos tienen la misma oportunidad de expresarse en
los medios de comunicacién publicos.

Radio
Television
Internet
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0 = Nada plural politicamente ........ccccccevviieeiiiiienecen. 0
et 1
e 2
Bttt e 3
Qe e 4
D 5
Bttt 6
et 7
Bttt 8
D e 9
10 = Muy plural politicamente..........oocceveeviiieeiiiienenene 10
NS/NC ..ot 99

21. ¢CREE QUE LA TELEVISION ESTA
MUY POLITIZADA?

] SRR 1
NO s 2
NS/NC..eeeeeiiee e 99

22. ;CREE QUE LA RADIO ESTA
MUY POLITIZADA?

Sl e 1
N O s 2
NS/NC . 99

23. ¢ CREE QUE INTERNET ESTA
MUY POLITIZADO?

S et 1
NO e ———————————— 2
NS/NC..eeeieeeee e 99

DISCURSO DE ODIO EN REDES SOCIALES

24. ¢ TIENE CONOCIMIENTO DE LA EXISTENCIA DE
MENSAJES DE ODIO EN REDES SOCIALES?

S e 1
N e 2
NS/NC .. 99



25. ¢EN ALGUNA OCASION HA RECIBIDO 29. ¢CUALES CREE QUE SON LOS MOTIVOS QUE
MENSAJES DE ODIO? MUEVEN A LAS PERSONAS A DIFUNDIIR
DISCURSOS DE ODIO EN REDES SOCIALES?

Sl et ae et eneenean 1
NO ettt s 2 [Espontanea. Maximo 1 respuesta]
NS/NC..eeie et e e e e e nraeeeanas 99 . .
La ignoranCia ........eeeeeiceieee i 1
Los extremismos politicos o religiosos.........cccvveereeeennn. 2
26. ¢(EN ALGUNA OCASION HA ENVIADO El FACISMO ...t 3
MENSAJES DE ODIO? La intolerancia .........coocveeeeineeee e 4
Si o 1 Otros. Especificar ( ) 98
NO oo 5 INS/NC ettt e 99
NS/NC ..ot 99
30. (,QUE MECANISMOS DE CONTROL CREE QUE
s z - SE DEBERIAN PONER EN MARCHA PARA
27. B?S%%\églbosRDAg IggloH g%i %IIERL(?USL AN ACABAR CON LOS DISCURSOS DE ODIO EN
EN REDES SOCIALES? REDES SOCIALES?
[Espontanea. Maximo 1 respuesta] [Sugerida. Maximo 1 respuestal
Me da igual, no presto atencién a este Regular el uso de redes somalgs """""" cmmmmmmm 1
HPO A COSAS ..uvevvivieeieieeiecie ettt 1 Endurecer las per@s po.r estg t!po de delitos e 2
Cada cual puede opinar libremente lo que quiera........... 2 Mayor control y wgﬂancna poI|C|.aI. ?n rgfjes soclales....... 3
Creo que las personas que difunden mensajes de Programas ec.:iucatlvos de SeNSIbIIZACION...ovvessvrrrerssrss 4
- o e Otros. Especificar ( ) e 98
odio tienen algun tipo de trastorno psicolégico ............... 3
Creo que las personas que difunden mensajes de e i
q p q J
odio lo hacen por ideologia..........ccccceeiniiiiiiiiiiinie, 4 .
Creo que los mensajes de odio son muy peligrosos PORNOGRAFIA EN INTERNET
para las personas o colectivos de personas contra
los que se dirigen y para la sociedad en general............ 5 3
Otros. Especificar ( e 98 31. ({CONSUME PORNOGRAFIA EN INTERNET?
NS/NC.. ot 99 Sl ettt eae e e nan 1
N O e 2
28. ¢ QUE COLECTIVOS CREE QUE SON LOS MAS  NS/NC.....crivuuurreuirereeesesesesesseesesssssessssesesssssesssssssees 99
ATACADOS CON LOS DISCURSOS DE ODIO =Filtro. Pasar a p_33
REDES SOCIALES?
[Espontanea. Maximo 1 respuesta] 32. (CON QUE FRECUENCIA CONSUME
) PORNOGRAFIA?
Colectivos LGTBI ....coceviiieeeeiiee e 1
Personas con discapacidad fisica o psiquica __________________ 2 Diariamente ......ueveueieiieiie e 1
Poblacion femMEeNinNg. ............ovceeereueiecereereeeeeeseeeeeseeeeens 3 Unavezalasemana........oooinnnnnss 2
PObIaCioN GitaNa ..........ovvveeeeeceece 4 UNa vez al MeS ........ovvemrriiriii e 3
Poblacion inmigrante .............coccecueeeeeeeeececeeeeeeeeecenns 5 Esporadicamente ...........coovvinn 4
Poblacion pobre ______________________________________________________________ 6 NS/NC..eeeeeieee e 99
Otros. Especificar ( ) e 98
NS/NC ..ttt e e e e nrae e 99
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33. ¢{CUALES CREE QUE SON LAS
CONSECUENCIAS DEL CONSUMO DE
PORNOGRAFIA PARA LOS Y LAS MENORES?

[Sugerida. Maximo 1 respuesta]

Conductas sexuales violentas..........cccoeeveeneeneenennenne. 1
AICCION Al SEXO.....eviiiiieiiiieiee et 2
Practicas sexuales de rieSgo .....ccvevevvieeeerniieeeeeiieeene 3
Cosificacion de las MUJEres .......cccvceeeeeeevceesceeeseeeneen, 4
Otros. Especificar ( ) e 98
NS/NC .ttt 99

34. ({ CONSUMEN SUS HIJOS/HIJAS MENORES
PORNOGRAFIA EN INTERNET?

Sl s 1
NO et 2
No tengo hijos/hijas menores............ccccceereveiieececcennn. 3
=Filtro. Pasar a p_37

NS/NC ettt 99

35. (CONTROLA EL CONSUMO DE
PORNOGRAFIA EN INTERNET DE SUS
HIJOS E HIJAS MENORES?

Sl s 1
1N PSRN 2
=Filtro. Pasar a p_37

NS/NC ..ttt e e e enrae e 99

36. ¢{QUE TIPO DE CONTROL EJERCE PARA
EVITAR EL CONSUMO DE PORNOGRAFIA DE
SUS HIJOS E HIJAS EN INTERNET?

[Sugerida. Maximo 1 respuesta]

Instalar un sistema de control parental/marental............. 1
Restringir el uso de wifi a zonas comunes..........c.cccee.... 2
Establecer un horario de uso de Internet .............cccoc..... 3
Otros. Especificar ( ) et 98
NS/NC ettt snea e 99

202

37. ¢{CREE QUE DEBE EXISTIR ALGUN
MECANISMOQUE REGULE Y CONTROLE EL
CONSUMO DE PORNOGRAFIA EN INTERNET
POR PARTE DE MENORES?

Sl e, 1
N e 2
NS/NC..eeeieiiee e 99

MENORES DE 18 ANOS Y MEDIOS
AUDIOVISUALES

38. SENALE: Si estamos entrevistando a menores
(16 o 17 anos) seria de reafirmacion.
Multirrespuesta

En mi hogar viven menores de 13 anos........cccoeevveeennne 1
En mi hogar viven menores de entre 13y 17 afos.......... 2
Ninguna de las opciones anteriores..........ccccoceerveeennnnne 3

39. ¢LOS MENORES DE SU HOGAR
USAN INTERNET?

Sl ettt nnas 1
o S 2
=Filtro. Pasar a P 48

LI ES7] S 99

=Filtro. Pasar a P 48

40. ¢{A QUE EDAD COMENZARON SUS HIJOS E
HIJAS A USAR INTERNET?

[Espontanea. Permitir tantas opciones de respuesta
como menores haya en el hogar]

Antes de [0S 8 aN0S ....coeevuveieeiiiiee e 1
[0TSR =T Lo £ 2
[0TSR =T Vo £ R 3
(0T3O - T o= S 4
(0T3-S 5
A0S 12 @N0S ..uuveeeeeeieiee e e e e e 6
A0S 13 AN0S ..ueeeeeeieiieee et 7
CoNMAS de 13 AM0S....cecveeerieereieeseesee e e 8
Otras. ESpecificar (L ) ..cooereereeieeeeee e 98
LI ES7] S 99



41. {CON QUE FINALIDAD HACEN Menores de entre 13 y 17 afios (S6lo para quienes hayan mar-

USO DE INTERNET? cado si en la P. 38b)

[Espontanea. Respuestas ilimitadas] Menos de 1 hOra......cceevuiriiiieciee e 1
Para chatear, enviar y recibir mensajes..........ccccocceereueenne 1 Entre 1y 2 horas.....cccoooeeeiieeiiiicei e 2
Para intercambiar fotoS .........oovviviiiiiiieeeee 2 Entre 2y B oras......cceeeeiiiiieiiie e 3
Para ver contenidos on line Entre 3y 4 horas.......ccoceeiiiiiiiiici e 4
0 a la carta (series, videos, peliculas...........ccccocvvriieene 3 Entre 4 y 5 horas.....c.coocveiiiiiiiiici e 5
Para consultar contenidos MES de 5 horas ........cccvvveiiiiiiiiiece e 6
€N SUS redes SOCIAIES ......coevvueieeriiiiee e 4 Permanentemente........c.ooocvieiiiiiiiinee e 7
Para jugar online..........cccoooveeeieiiciiieee e 5 Otros. Especificar ( ) eeeerre e 98
Para realizar apuestas on line...........cccccceevveeeeeecceenenne 6 NS/NC .o 99
Para realizar compras on line...........cccccovevceevcecencenncnn. 7
Otros. Especificar ( ) et 98 44. ;HASTA QUE HORA SUELEN ESTAR
NS/NC .. 99 CONECTADOS A INTERNET?

42. ;CON QUE FRECUENCIA SE CONECTAN [Cisrﬁgﬁzzi?ef ﬁ;”;g';;agfiigga'ones de respuesta
A REDES SOCIALES?
[Espontanea. Maximo 1 respuesta] Hasta as 20.00 ROMS .o..oovsvssvss s !
Hasta 1as 21.00 horas........ccccvveeieiieieeececiiiieeeeeee e 2
Ocasionalmente, no todos 10s dias.........cccceeeeeeveeeeeennnes 1 Hasta 1as 22.00 horas..........cooeevveeeeeveeeeeiiceeeeeee e 3
Una o dos veces al did......ccceeveeeeieeeiiiieiee e 2 Hasta 1as 23.00 NOras..........coevviueeeiiniieee e 4
De manera permanente, a todas horas...........ccccecveeennne. 3 Hasta 1as 00.00 horas..........cooeeeeeeeeeeeveeiiceeeeeeee e 5
Otros. Especificar ( ) 98 Hasta 1as 01.00 NOras..........oevivieeeeiriiieee e 6
AN ES ] S 99 Hasta 1as 02.00 NOras..........coevviueeeeiriieee e 7
Hasta 1as 03.00 NOras..........ceeeviueeeeiriieeeeiiiee e 8
43. ;CUANTO TIEMPO DIARIO DEDICAN AL USO  Ma5de1as 00.00 NOTaS ....cooovsrsivverssssvviens e 9
DE INTERNET? NS/NC..eeeieeeee e 99

[Espontanea. Maximo 1 respuesta]

Menores de 13 afios (Sélo para quienes hayan marcado si en

la P. 38a) Sl e, 1
N O e 2

Menos de 1 hora 1 =Filtro. Pasar a P 48

EPHIE 1Y 2 NOMAS ovveoeeoeoeeeeeoeeeeeeeeoeeeeeeeee > NS/NC .............................................................................. 99

Entre 2y 3 oras.......cccccvevvieiiiiieeeeeee e 3 =Filtro. Pasar a P 48

Entre 3y 4 horas.......cccevviiiiieeeeeee e 4 )

ENtre 4y 5 NOMaS......ocveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee et 5 46. EN CASO AFIRMATIVO, ¢ QUE TIPO DE

MAS AE 5 NOTAS ..o eeeeeeee e eseesees e eeeeeeseeeeseens PERFIL TIENEN?

Permanentemente ........... [Sugerida. Una sola respuestal]

Otros. Especificar () .. De acces0 Privado .......c.ceeceeereeerieeeiee e

NS/NC ..

De acceso limitado a determinadas personas
De acceso publico

203



47. { COMPARTEN LOS MENORES DATOS
PERSONALES EN SUS REDES SOCIALES?

Sl e 1
N O e 2
NS/NC e 99

REGULACION DE CONTENIDOS
AUDIOVISUALES

48. ¢ QUIENES CREE QUE TIENEN LA
RESPONSABILIDAD DE VIGILANCIA Y
PROTECCION DE LOS MENORES ANTE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION?

[Espontanea. Respuesta multiple: maximo 2]

Sus padres, madres o tutores/as legales............cc.c.c..... 1
Las cadenas de television...........cccocceveevriieeieecieeee. 2
Las instituciones publicas ...........cceeerveeciiieeieeeeee. 3
Otros (especificar Yeerereenre e 98
NS/NS ..ttt 99

49. CON INDEPENDENCIA DE LO ANTERIOR,
¢ CREE QUE ES NECESARIO QUE EXISTAN
MECANISMOS QUE REGULEN LOS
CONTENIDOS DE PROGRAMAS Y
PUBLICIDAD EN RADIO Y TELEVISION?

[Sugerida]

MUY NECESANO ... 5
Bastante Necesario .........ccoveiiiiiiiieieeee e 4
AlGO NECESAMO ... 3
POCO NECESANO ....eeve e 2
Nada NECESANO.....ceeiieeieeeeieeeeeeiee e et e e eeee e 1
N ES N SN 99

50. ¢(EN CASO DE CONSIDERARLO OPORTUNO
RECLAMARIA O DENUNCIARIA USTED
CONTENIDOS DE PROGRAMAS O PUBLICIDAD,
ANTE ALGUN ORGANISMO O INSTITUCION?

S, e 1
=Filtro. Pasar a p_52
N O, e 2
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=Filtro. Pasar a p_52

51. EN CASO NEGATIVO ¢,POR QUE NO
LO HARIA?

[Espontanea. Maximo 3 respuestas]

Porque no serviria de nada, no hacen caso,

NO METECE |8 PENA ...t 1
Por no saber donde dirigirse para denunciar

0 COMO hACENIO ...t 2
Por falta de tiempo.......ccoeeiieeiiieee e 3
Para evitar lios, problemas, complicaciones ................... 4
No le interesa, no le preocupa, no le molesta,

€S PEIMISIVO/@. . eeeeiieiiieeiieesiee e e etee et eee e 5
Cada cual sabe qué debe ver, no hay que

CONErolar taNT0 .....ccveeeieiice e 6
No le compete, corresponde a gente mas preparada..... 7
Por no tener preparacién o edad

(demasiado Mayor, JOVEN).......ccceerciereierenieeeiee e 8
Por timidez 0 verglienza..........ccceecveviieeiineiie e 9
Otras respuestas. Especificar ( ) 98
INS/NC ..t 99

52. ¢HA OIDO HABLAR DEL CONSEJO
AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA?

1] SRR 1
NO e 2
NS/NC.ceeeeeiieeeee e 99

53. EL CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA
REGULA LOS CONTENIDOS Y LA PUBLICIDAD
EN RADIO Y TELEVISION. PENSANDO EN LOS
MENORES DE EDAD QUE ACCEDEN A
INTERNET ¢ CREE QUE ESTE ORGANISMO
DEBERIA REGULAR TAMBIEN LOS
CONTENIDOS Y PUBLICIDAD EN INTERNET?

Sl ettt e e nnas 1
o P 2
=Filtro. Pasar a datos de clasificacién

LI LS SO 99

=Filtro. Pasar a datos de clasificacién



54. EN CASO AFIRMATIVO, ;{ QUE FUNCIONES
CREE QUE DEBERIA TENER EL CONSEJO
AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA EN LA
REGULACION DE INTERNET?

[Multirrespuesta. Maximo 3]

Sefializacion de los contenidos inadecuados

(COmMO POrNOGrafia)........ccevereeerieriiiieiee e eee e 1
Eliminacién de contenidos que produzcan

incitacion al odio por raza, religion, etC......c.cccccveeevnnneen.. 2
Regulacion de contenidos de juego, apuestas................ 3
Control del exceso de publicidad ..........ccevcveeriveeeneeennen. 4
Identificacion y lucha contra el ciberacoso...........cccee.ne. 5
Otros (especificar ) T 98
NS/NC .ttt 99

VARIABLES DE CLASIFICACION

A TODAS LAS PRESONAS ENCUESTADAS

55. { CUANTAS PERSONAS CONVIVEN
HABITUALMENTE EN SU HOGAR?

56. ¢ CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES
DEFINE MEJOR A USTED Y/O A SU
HOGAR ACTUALMENTE?

[Sugerida]
Joven que vive con SuS PadresS..........coceieeeeeneeseeneenns 1
Joven independiente (menor de 30 afios) .........cceeeeueeennne 2
Adulto/a que vive con sus padres (30 afios 0 mas) ........ 3
Hogar joven sin hijos/as.........ccccciiiiiieciiiiececceeee 4
Hogar con hijos/as menores de 6 afios
(@I MENOS UNO) ..ttt 5
Hogar con hijos/as entre 6 y 24 afios
(@I MENOS UNO) ..ttt 6
Hogar con hijos/as mayores de 24 afios
(t0AOS 10 SON) ..ttt 7
Parejas/adulto/a que viven solos/as
(hijos/as emancipados/as) ........cccoeeveereeiriieeseecee e 8
Adulto/a independiente (de 30 afos a 64 afos)
[siempre Vivid SOl0/a] ........eoeieriiiieiiiee e 9

Adulto/a en casa de familiar (de hijos/as, hermanos/as.. 10

57. ¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES SITUACIONES
SE ENCUENTRA USTED EN ESTE MOMENTO?

[Sugerida]

Trabaja ...oeeeeeeeeeeee e 1
Jubilado/a 0 pensionista ..........ccccveririiereeeiee e 2
Desempleado/a y busca empleo.........cccoeeveeeeeeniciinennnns 3
Desempleado/a y no busca empleo..........cccceveviceeeennnns 4
Estudiante ......cceeveieeee e 5
Se dedica a las labores del hogar .........cccccoeevieerieienne. 6
LI ES7 S 99

58. ¢ PODRIA INDICARME CUAL ES EL NIVEL DE
INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR?

[Sugerida]

1.000€ 0 MENOS ..oeoeniiieeeeiiiiee e eeee e reee e 1
De 1.001-2.000€ ......ccceeeeeeeciee e e see e see e 2
De 2.001-4.000€ .....oocoveeiieeciee e e eree e 3
Mas de 4.000€ .......cceeviieiiie e 4
LI ES7 S 99

59. (,PODRI'A, INDICARME A QUE PARTIDO VOTO
EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?

[Espontanea]
PSOE ... ettt 1
[ USSR 2
Unidas POdemOsS..........coeiiiiieiiiiee e 3
(@710 F=To b= o L= 4
PACMA .ottt 5
1Y ) 6
NO votd/abstencion ..........cooocevveeniie e 7
NoO votd por edad .......cc.eeeeiviiiiieiee e 8
Vot en blanCo .......eevvvviiiee e 9
Otro (especificar ) e e e e nnes 98
NS/NC .o 99
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60. PARA FINALIZAR, EN UNA ESCALADE 0 A 10, 62. TIPO DE HABITAT
DONDE 0 = EXTREMA IZQUIERDA Y

10 = EXTREMA DERECHA. (',DC')NDE SE Hasta 2.000 hab. ......cccovveeiiiei e 1

UB|CARiA USTED EN DICHA ESCALA? 2.001 - 10.000 hab. .....uuvmeeeiiieeeeeeeciieeeee e 2

10.001 - 50.000 hab. ....cccouiiiieieeee e, 3

[Espontanea] 50.001 - 200.000 N@D. -....corvveereeeeeeeeeseeeeeeeeeeseeeeee 4

200.001 - 500.000 hab. ...c.ccoveerieieececeeeeee e 5

1 o 3 4 5 6 7 8 9 10 Méas de 500.000 hab. ........ccccveieeiiiiee e 6
APOITHCO .. 77
NO SADE ... 88
No desea contestar........ccoeveeeeeecieee e 99

61. PROVINCIA DE RESIDENCIA

AIMEITA . 1
(O To | 2SS 2
(00T (e [o] o= H RS 3
(€T = To b= F USSR 4
HUBIVA . 5
JBBN L 6
MAIAGA. ... e 7
SEVIllA e 8
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Junta de Andalucia Consejo Audiovisual
de Andalucia

www.consejoaudiovisualdeandalucia.es


http://www.consejoaudiovisualdeandalucia.es
https://www.facebook.com/Consejo-Audiovisual-de-Andaluc%C3%ADa-178907115495496/
https://twitter.com/WebCaa
https://www.instagram.com/explore/locations/1020751608/consejo-audiovisual-de-andalucia/
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